
食
品
表
示
に
関
す
る

 
消
費
者
の
意
向
等
調
査

 
（

W
eb

ア
ン
ケ
ー
ト
結

果
）

 

消
費
者
庁
食
品
表
示
課

 

参
考
資
料
５

第
６
回
食
品
表
示
一
元
化
検
討
会
　
参
考
資
料
２



１
．
会

社
員

（
事

務
系
）
 
 

 
1
0
3
人

 
 

( 
9
.5

%
）
 

２
．
会

社
員

（
技

術
系
）
 
 

 
1
0
5
人

 
 

( 
9
.7

%
）
 

３
．
会

社
員

（
そ
の

他
）
 

 
9
0
人

 
 

( 
8
.3

%
）
 

４
．
経

営
者

・
役

員
 

 
 

1
7
人

 
 

( 
1
.6

%
）
 

５
．
公

務
員

 
 

4
6
人

 
 

( 
4
.2

%
）
 

６
．
自

営
業

 
 

7
4
人

 
 

( 
6
.8

%
）
 

７
．
自

由
業

 
 

2
4
人

 
 

( 
2
.2

%
）
 

８
．
専

業
主

婦
（
主
夫
）
 
 

 2
7
5
人

 
 （

2
5
.4

%
）
 

９
．
パ

ー
ト
・
ア
ル

バ
イ
ト

 
 

1
1
6
人

 
 
（
1
0
.7

%
）
 

1
0
．
学

生
 

 4
6
人

 
 
（
 

4
.2

%
）
 

1
1
・
そ
の

他
 

 9
0
人

 
 
（
 

8
.3

%
）
 

1
2
．
無

職
 

 
 

9
4
人

 
 
（
 

9
.0

%
）
 

  合
計

 
 

1
,0

8
3
人

 
 （

1
0
0
.0

%
）
 

１
 
目

的
 

 
 
消
費

者
が
食
品
表

示
か

ら
知

り
た
い
情
報

は
何
か

、
ま

た
、
ど
の

よ
う
な
情
報
を
重

視
し
て
い
て
、
そ
れ

を
ど
の

よ
う

に
活
用
し
て
い
る
か

等
に
つ
い
て
把

握
す
る
。

 

２
 
調

査
方

法
 

 
 
Ｗ
ｅ
ｂ
ア
ン
ケ
ー
ト
（
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
リ
サ
ー
チ
）
 

３
 
調

査
対

象
 

 
 
日
本

在
住
の

2
0
歳

以
上

男
女

 

 
 
（
民
間

調
査
会
社
に
登

録
さ
れ

て
い
る
モ
ニ
タ
ー
約

1
0
6

万
人
の
中
か
ら
、
平

成
2
2
年

国
勢

調
査
の
全
国

構
成

比
に
則
し
て
性
別

、
年

代
、
居

住
地

域
の

6
0
セ
グ
メ
ン

ト
毎
に
目
標
回

収
数

を
設

定
し
て
抽

出
）

 
 
有
効

サ
ン
プ
ル

数
：
1
,0

8
3
人

 

４
 
ア
ン
ケ
ー
ト
実

施
期

間
 

 
 
平
成

2
3
年

1
2
月

2
7
日

～
1
2
月

2
8
日

 

2 

５
 

 
回

答
者

の
属

性
 

男
性

 
 

5
2
1
人

 
 

 
（
4
8
.1

%
）
 

女
性

 
 

5
6
2
人

 
 

 
（
5
1
.9

%
）
 

(1
)
性
別

(2
)
年
齢

(3
)
職
業

2
0
～

2
9
歳

 
 

1
4
7
人

 
 

(1
3
.6

%
）
 

3
0
～

3
9
歳

 
 

1
8
7
人

 
 

(1
7
.3

%
）
 

4
0
～

4
9
歳

 
 

1
8
0
人

 
 

(1
6
.6

%
）
 

5
0
～

5
9
歳

 
 

1
7
2
人

 
 

(1
5
.9

%
）
 

6
0
歳

以
上

 
 

3
9
7
人

 
 

(3
6
.7

%
）
 

（
n
=
1
,0

8
3
）
 



６
 
調

査
結

果
の

概
要

 
（
１
）

食
品

の
購

入
状

況

○
食

品
の
購

入
頻

度
で
最
も
多
か
っ
た
の
は
「
週
に
数

回
」
（
5
6
.5

%
）で

あ
り
、

次
い
で
「
ほ

ぼ
毎

日
」
（
15

.9
%
）と

な
っ
た
（
Ｑ
１
）
。

 
 
ま
た
、
購

入
先

別
利

用
頻

度
に
つ
い
て
は

、
「
ほ

ぼ
毎

日
利

用
し
て
い

る
」
と
「
週

に
３
～

４
回
利
用
し
て
い
る
」を

合
わ
せ
る
と
、
ス
ー
パ

ー
マ
ー
ケ
ッ

ト
（
4
5
.4

%
）
が

最
も
高

く
、
次

い
で
コ
ン
ビ
ニ
エ
ン
ス
ス
ト
ア
（
1
4.

3
%
）
と
な
っ
た

（
Ｑ
３
）
。

○
食
品
の

調
理
頻

度
で
最
も
多
か
っ
た
の
は
「ほ

ぼ
毎

日
」
（
4
5.

4
%
）で

あ
り
、

次
い
で
「
週

に
数

回
」
（1

6
.9

%）
と
な
っ
た
（
Ｑ
２
）
。

（
２
）

消
費

者
の

確
認

事
項

○
容

器
包

装
や

店
頭
の

Ｐ
Ｏ
Ｐ
等

で
表

示
さ
れ

て
い
る
事

項
の

う
ち
、
消

費

者
が
店

頭
で
食

品
を
購

入
す
る
際
に
主
に
見

る
事
項

は
、
「
価

格
」
（
81

.5
%
）

が
最

も
多

く
、
次

い
で
「
消

費
期

限
･
賞

味
期

限
」
（
7
1.

0%
）
、
「
商

品
名

」

（
5
2
.8

%
）
、
「
一

括
表

示
」
（
4
3
.5

%
）
、
「
メ
ー
カ
ー
・
ブ
ラ
ン
ド
名

」
（
3
5
.6

%
）
の

順

と
な
っ
た
（
Ｑ
４
）
。

○
ま
た
、
加

工
食

品
を
購

入
す
る
際

、
商

品
選

択
の

た
め

に
参

考
と
す
る

表
示

事
項

は
、
「
い
つ
も
参
考

に
し
て
い
る
」
と
「
と
き
ど
き
参

考
に
し
て
い
る
」

を
合

わ
せ

る
と
、
「
価

格
」
（
9
1
.9

%
）
が

最
も
多

く
、
「
消

費
期

限
･賞

味
期

限
」

（
8
7
.4

%
）
、
「
原

材
料

名
」
（
7
2
.9

%
）
、
「
内

容
量

」
（
7
0
.7

%
）
、
「
輸

入
品

の
原

産

国
・
製
造

国
」
（
6
9
.9

%
）
の

順
と
な
っ
た
（
Ｑ
５
）
。

 
参
考

に
し
て
い
る
理
由
と
し
て
は
、
「
安
全

性
を
確
か

め
る
た
め
」
が

最
も

多
く
、
次

い
で
「
品

質
を
確

認
す
る
た
め
」
、
「
好

み
に
合

わ
せ

た
商

品
を
選

択
す
る
た
め
」
の

順
に
な
っ
た
（Ｑ

６
）
。

 

○
実

際
に
商

品
を
購

入
す
る
際
に
知
り
た
い
情
報

が
「
い
つ
も
す
ぐ
見

つ
け

る
こ
と
が

で
き
る
」
の

は
、
「
名

称
（
一

般
的

名
称

）
：
「
魚

肉
練

り
製

品
」
「
ス

ナ
ッ
ク
菓

子
」
等

」
（
7
5
%
）
が

最
も
多
く
、
次
い
で
「
原
材
料

名
」
（
5
7
.2

%
）
、
「
内

容
量

」
（
5
6
.9

%
）
、
「
消

費
期

限
・
賞

味
期

限
」
（
5
5
.8

%
）
の

順
と
な
っ
た
（
Ｑ
７
）
。

 
 

 
見
つ
け
に
く
い
と
し
た
理
由
は
、

 「
文
字
が
小
さ
す
ぎ
て
見

つ
け
に
く
い
」

「
表

示
事
項

が
多

す
ぎ
て
見
つ
け
に
く
い
」
の
割
合
が
高
か
っ
た
。

 「
消
費
期

限
･賞

味
期

限
」
、
「
遺
伝
子
組
換
え
表
示
」
、
「ア

レ
ル

ギ
ー
（
特

定
原

材
料

）

の
表

示
」
に
つ
い
て
は

、
目

立
た
な
い
た
め
見
つ
け
に
く
い
と
い
う
声

が
あ
っ

た
（
Ｑ
８
）
。

 

（
３
）

現
行

表
示

の
分

か
り
や

す
さ

○
加

工
食

品
の

包
装

容
器

や
Ｐ
Ｏ
Ｐ
表

示
等

に
記

載
さ
れ

た
表

示
事

項

の
分

か
り
や

す
さ
に
つ
い
て
は

、
「
名

称
」
「
内

容
量

」
「
原

材
料

名
」
「
消

費

期
限

･賞
味

期
限

」
「
製

造
者

、
販

売
者
等

の
名

称
及

び
所

在
地

」
は

分
か

り
や

す
い
と
い
う
回

答
が

多
か

っ
た
一

方
で
、
「
ア
レ
ル

ギ
ー
（
特

定
原

材

料
）
の

表
示

」
「
食

べ
方

、
調
理
方
法
に
関
す
る
事
項
」
「
遺
伝
子
組
換
え
表

示
」
「
食

品
添

加
物

」
「
輸

入
品

の
原

産
国

・
製

造
国

」
は

分
か

り
に
く
い
と

い
う
回

答
が

多
か

っ
た
（
Ｑ
９
）
。

○
ま
た
、
分

か
り
に
く
い
理

由
は

、
全

て
の

事
項

に
お
い
て
４
割

～
６
割

の

方
が

「
文

字
が

小
さ
い
た
め

」
を
挙

げ
て
お
り
、
次

い
で
多

い
の

は
「
商

品

に
よ
っ
て
表

示
の

仕
方

が
違

う
の

で
分

か
り
に
く
い
」
で
、
「
消

費
期

限
･賞

味
期

限
」
で
は

51
.0

%
、
「
栄

養
成

分
の

強
調

表
示

」
で
は

4
1.

8
%
の

方
が

分

か
り
に
く
い
と
し
て
い
る
（
Ｑ

1
0）
。

○
加

工
食

品
に
表

示
さ
れ

て
い
る
事

項
以
外

で
、
追

加
し
て
ほ

し
い
事

項

に
つ
い
て
は

、
原

料
の

原
産

地
（
原

産
国

）
名

」
（
1
07

件
）
が

最
も
多

く
（
追

加
希

望
理

由
に
は

「
放

射
性

物
質

が
気
に
な
る
」
等
の

放
射

能
関

連
の

理

由
を
挙

げ
た
も
の

も
含

む
。
）
、
次

い
で
「
栄

養
成

分
関

連
」
（
4
4
件

）
、
「
放

射
能

関
連

」
（
4
0
件

）
、
「
製
造
年

月
日
」
（
3
5件

）
の

順
と
な
っ
た
。
（
Ｑ

1
1
）。

3 



（
４
）

分
か

り
や

す
い
表

示
の
方
法

○
文

字
の

大
き
さ
と
情

報
量

に
つ
い
て
は

、
「
表

示
項

目
を
絞

り
、
文

字
を
大

き
く
す
る
」
（
7
2.

6
%
）
が

、
「
小

さ
い
文

字
で
も
多

く
の

情
報

を
載

せ
る
」
（
2
7
.4

%
）
 
を
上
回
っ
た
（
Ｑ

1
2
）
。

○
容

器
包

装
と
そ
れ
以
外
の
表
示
媒
体
の
活
用
に
つ
い
て
は

、
「
で
き

る
だ
け
多

く
の

情
報

を
包
装
容

器
に
表
示

す
る
」
を
選

ん
だ
方

が
5
0.

4
%

だ
っ
た
の

に
対

し
「
容
器
包
装
に
載
せ
る
事
項
を
重

要
な
も
の

に
限

り
、

そ
れ

以
外

は
容

器
包

装
以

外
の

表
示
媒

体
を
活

用
し
て
任

意
に
伝

達

す
る
」
を
選

ん
だ
方

が
4
9
.6

%
と
、
ほ
ぼ
同
数
と
な
っ
た
（
Ｑ

1
3）
。

○
表

示
の

ル
ー
ル

に
つ
い
て
は

、
「
表

示
方

法
の

ル
ー
ル

を
多

く
の

食

品
で
で
き
る
限

り
統

一
す
る
」
（
7
2
.9

%
）
が

、
「
食

品
ご
と
に
、
そ
れ

ぞ
れ

の
食

品
の

特
性

に
適

し
た
表

示
方

法
の

ル
ー
ル

を
定

め
る
」
（
2
7
.1

%
）

を
上

回
っ
た
（
Ｑ

1
4
）
。

○
食
品

添
加

物
の

表
示
箇

所
に
つ
い
て
は
、
「
原
材

料
か

食
品

添
加

物

か
分

か
る
よ
う
に
、
原
材
料
の
項
目
と
食
品
添
加
物
の

項
目
を
別

立
て

で
表

示
す
る
」
（
6
8
.6
％

）
が

最
も
多

く
、
「
現

状
の

よ
う
に
、
原

材
料

名

の
後

に
、
食

品
添

加
物
を
重
量
順
に
表
示
す
る
」
（
2
3
.3
％

）、
「
原
材
料

と
食

品
添

加
物

を
区

別
せ

ず
に
重

量
順

に
表

示
す
る
」
（
8
.1
％

）
の

順

と
な
っ
た
（
Ｑ

1
5
）
。

○
食

品
添

加
物

の
表

示
名

に
つ
い
て
は

、
「
用

途
名

の
方

を
必

須
と
す

る
」
（
7
1
.1

%
）
が

、
「
物
質

名
の
方
を
必
須

と
す
る
」
（
2
8
.9

%
）
を
上

回
っ
た

（
Ｑ

1
6
）
。

○
容

器
包

装
以

外
に
よ
る
情

報
伝

達
手

段
と
し
て
利

用
す
る
と
思

う
も

の
に
つ
い
て
は

、
「
陳

列
し
た
商

品
に
近

接
し
た
箇

所
に
Ｐ
Ｏ
Ｐ
、
貼

り

紙
等

を
用

い
て
詳

細
情

報
を
確

認
で
き
る
よ
う
に
す
る
」
（
3
3
.1

%
）
が

最

も
多

く
、
「
容

器
包

装
に
ウ
ェ
ブ
サ

イ
ト
ア
ド
レ
ス
を
表

示
し
、
パ

ソ
コ
ン

等
を
用

い
て
ウ

ェ
ブ
サ

イ
ト
で
詳

細
情

報
が

見
ら
れ

る
よ
う
に

す
る
」

（
2
5
.0

%
）
、
「
容

器
包

装
に
二

次
元

コ
ー
ド
を
表

示
し
、
携

帯
電

話
等

を

用
い
て
ウ
ェ
ブ
サ

イ
ト
で
詳
細
情
報
が
見
ら
れ
る
よ
う
に
す
る
」
（
2
2
.0

%
）

の
順

と
な
っ
た
（
Ｑ

1
7
）
。

4 

（
５
）

食
品

表
示

に
つ
い
て
の

意
見
･要

望

○
「
今

の
ま
ま
で
よ
い
」
な
ど
、
現

状
維

持
で
よ
い
と
す
る
意

見
が

4
2
件

あ

る
一

方
で
、
「
文

字
を
大

き
く
し
て
欲

し
い
」
（
69

件
）
、
「
表

示
の

方
法

を
統

一
す
る
」
（
3
6
件

）
 
、
「
目

立
つ
色

に
し
て
欲

し
い
」
（
3
1
件

）
な
ど
、
表

示
の

見
易

さ
・
レ
イ
ア
ウ
ト
に
関
す
る
意
見
が
多

か
っ
た
。

○
ま
た
、
「
10

0
gあ

た
り
で
な
く
一

袋
あ
た
り
の

栄
養
表
示
が
い
い
」
、
「
内
容

量
に
応

じ
た
栄

養
表

示
に
し
て
ほ

し
い
」
、
「
エ
ネ
ル

ギ
ー
表
示

の
目
安

値

（
茶

碗
1
杯

分
等

）
を
併

せ
て
表

示
し
て
ほ
し
い
」
な
ど
、
表

示
の
単
位
に
関

す
る
意

見
も

1
0
0
件

程
度

あ
っ
た
（
Ｑ

1
8
）
。

IB193
長方形



ほ
ぼ

毎
日

し

て
い
る

 

1
5
.9

%
 

週
に
数

回
し

て
い
る

 

5
6
.5

%
 

月
に
数
回
し

て
い
る

 

1
2
.4

%
 

あ
ま
り
し
て
い

な
い
（
年
に
数

回
程
度
）
 

9
.8

%
 

全
く
し
て
い
な

い
 

5
.4

%
 

Q
１

 
あ
な
た
は

、
普

段
、
ど
の
程
度
の
頻
度
で
自
分
や
同
居
者

の
た
め
に
食

品
（
生

鮮
食
品

や
加
工

食
品
等

、
食

品
全
般

を
含
み
ま
す
が
、
外
食
を
除
き
ま
す
。
以
下
同

様
）
を
購

入
し
て
い
ま
す
か
。

  
 （

n
=
1
,0

8
3
）
 

 
自

分
や

同
居

者
の

た
め
に
食

品
を
購

入
す
る
頻

度
は

、
「
週

に
数

回
し
て
い
る
」
（
5
6
.5

%
）
が

最
も
高

く
、
次

い
で
「
ほ

ぼ
毎

日
し
て
い
る
」
(1

5
.9

%
)の

順
と
な
っ

た
。

 

 
年

代
及

び
性

別
の

グ
ル

ー
プ
別

に
み

る
と
、
「
ほ

ぼ
毎

日
し
て
い
る
」
も
し
く
は

「
週

に
数

回
し
て
い
る
」
の

は
、
「
5
0
代

女
性

」
（
9
7
.7
％

）
が

最
も
高

く
、
次

い
で

「
6
0
歳

以
上

女
性

」
（
9
4
.1

%
）
、
「
3
0
代

女
性

」
（
9
0
.1

%
）
の

順
と
な
っ
た
。
逆

に
、
最

も
頻

度
が

低
か

っ
た
の

は
、
「
4
0
代

男
性

」
（
4
6
.7
％

）
、
次

い
で
「
5
0
代

男
性

」

（
5
1
.1

%
）
の
順
と
な
っ
た
。

 

７
 

 
質

問
と
回

答
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食
品
の
購
入
状
況
①
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.1

 

45
.3

 

70
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.6
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3 
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.8

 

5.
6 
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.3

 

7.
6 

15
.8
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.0
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.6
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6
0
才
以
上

 女
性

 

6
0
才
以
上

 男
性

 

5
0
代

 女
性

 

5
0
代

 男
性

 

4
0
代

 女
性

 

4
0
代

 男
性

 

3
0
代

 女
性

 

3
0
代

 男
性

 

2
0
代

 女
性

 

2
0
代

 男
性

 

ほ
ぼ
毎
日
し
て
い
る

 
週

に
数

回
し
て
い
る

 

月
に
数
回
し
て
い
る

 
あ
ま
り
し
て
い
な
い
（
年

に
数

回
程

度
）
 

全
く
し
て
い
な
い

 

16
.2

 19
.2

 

16
.8

 

23
.3

 

16
.3

 

14
.2

 

10
.8

 

2.
7 

9.
5 

1.
1 1.

1 

6.
7 

3.
3 2.

2 

12
.8

 

10
.8

 

0.
5 



ほ
ぼ

毎
日

し

て
い
る

 

4
5
.4

%
 

週
に
数

回
し

て
い
る

 

1
6
.9

%
 

月
に
数
回
し

て
い
る

 

1
0
.6

%
 

あ
ま
り
し
て
い

な
い
（
年
に

数
回
程
度
）
 

1
5
.2

%
 全

く
し
て
い
な

い
 

1
1
.8

%
 

Q
２

 
あ
な
た
は

、
普

段
、
ど
の
程
度
の
頻
度
で
自
分
や
同
居
者

の
た
め
に
食

品
を
調
理

し
て
い
ま
す
か

。
   

 （
n
=
1
,0

8
3
）

 

自
分
や

同
居

者
の

た
め
に
食
品
を
調

理
す
る
頻

度
は
、
「
ほ

ぼ
毎

日
し
て
い
る
」
（
4
5
.4

%
）
が

最
も
高

く
、
次

い
で
「
週
に
数
回

し
て
い
る
」
(1

6
.9

%
)の

順
と
な
っ
た
。

 

 
年

代
及

び
性

別
の

グ
ル

ー
プ
別

に
み

る
と
、
「
ほ

ぼ
毎

日
し
て
い
る
」
も
し
く
は

「
週

に
数

回
し
て
い
る
」
の

は
、
「
6
0
才

以
上

女
性

」
（
9
7
.7

%
）
が

最
も
高

く
、
次

い

で
「
5
0
代

女
性

」
（
9
7
.6

%
）
、
「
3
0
代

女
性
」
（
9
0
.1

%
）
の

順
と
な
っ
た
。
逆
に
最

も
頻

度
が
低
か

っ
た
の
は

、
「
5
0
代
男
性
」
（
2
3
.3

%
）
、
次
い
で
「
3
0
代
男

性
」
（
2
8
.5

%
）

の
順
と
な
っ
た
。
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食
品
の
購
入
状
況
①
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性

 

4
0
代
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性
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0
代
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性

 

3
0
代

 男
性

 

2
0
代

 女
性

 

2
0
代

 男
性

 

ほ
ぼ
毎
日
し
て
い
る

 
週

に
数

回
し
て
い
る

 

月
に
数
回
し
て
い
る

 
あ
ま
り
し
て
い
な
い
（
年

に
数

回
程

度
）
 

全
く
し
て
い
な
い
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1.
2 1.

1 1.
2 

1.
4 0.

5 
0.
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0.
3 0.
1 

5.
4 11

.9
 

0.
1 0.

2 

0.
4 

0.
8 0.
6 1.
2 1.

8 

8.
9 

33
.5

 

0.
4 0.

6 

3.
0 3.
8 

14
.8

 

6.
1 8.

7 

23
.1

 

36
.3

 

9.
1 15

.3
 

38
.4

 43
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.4
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3.
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10
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90
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10
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そ
の

他
の
通
信
販
売
（
テ
レ
ビ
通

販
な
ど
）
 

カ
タ
ロ
グ
に
よ
る
通

信
販

売

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
通

信
販

売

デ
パ
ー
ト
内
の

専
門

店
 

生
協
等
の

共
同

購
入

 

そ
の
他

の
店

舗
 

商
店
街

の
個

人
店

 

コ
ン
ビ
ニ
エ
ン
ス
ス
ト
ア

ス
ー
パ

ー
マ
ー
ケ
ッ
ト

ほ
ぼ
毎

日
利
用
し
て
い
る

 
週

に
3
～

4
回

利
用

し
て
い
る

 
週
に

1
～

2
回
利
用
し
て
い
る

 
あ
ま
り
利

用
し
て
い
な
い
（
月

に
1
～

2
回

利
用

し
て
い
る
）
 

全
く
利

用
し
て
い
な
い

 

 
普
段
、
自
分
や
同
居
者
の
た
め
に
食
品
を
購
入
し
て
い
る
場
所
（
方
法
）
に
つ
い
て
は
、
「
ほ
ぼ
毎
日
利
用
し
て
い
る
」
及
び
「
週
に
３
～

４
回
利
用
し
て
い
る
」
を

合
わ

せ
る
と
、
ス
ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト
（
4
5
.4

%
）
が
最
も
多
く
、
次
い
で
コ
ン
ビ
ニ
エ
ン
ス
ス
ト
ア
（
1
4
.3

%
）
の
順
と
な
っ
た
。

 

ま
た
、
「
週
に
１
～
２
回
利
用
し
て
い
る
」
ま
で
を
合
わ
せ
る
と
、

8
割
以
上
の
方
が
ス
ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト
を
利
用
し
て
い
る
。

 

Q
３

 
あ
な
た
は

、
普

段
、
自

分
や
同
居
者
の
た
め
に
食
品
を
購

入
す
る
際

、
ど
の

く
ら
い
の
頻

度
で
下

記
の

店
舗
を
利

用
し
ま
す
か
。
（
そ
れ
ぞ
れ
ひ
と
つ
）
 
（
n
=
1
,0

8
3
）

 

食
品
の
購
入
状
況
②
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.5

 

71
.0

 

52
.8

 

43
.5

 

35
.6

 

32
.8

 

16
.9

 

15
.4

 

12
.3

 

11
.1

  

8.
7 

8.
2 

 

7.
9 

 

5.
3 

3.
1 

 

0
%
 

2
0
%
 

4
0
%
 

6
0
%
 

8
0
%
 

1
0
0
%
 

価
格

 

消
費
期
限
・
賞
味
期
限

 

商
品
名

 

一
括
表
示
（
名
称
、
原

産
地

、
原

材
料

名
、
内

容
量

、
保
存
方

法
等
の

表
示
欄
）
 

メ
ー
カ
ー
、
ブ
ラ
ン
ド
名

栄
養
表
示
（
熱
量
［
エ
ネ
ル

ギ
ー
］
、
た
ん
ぱ

く
質

、
脂

質
、
炭
水
化

物
、
ナ
ト
リ
ウ
ム
等
）
 

値
引
き
・
増
量
等
の
表
示

 

中
身
の
イ
ラ
ス
ト
や
写
真

 

栄
養
成
分
の
強
調
表
示

（
「
カ
ロ
リ
ー
ゼ
ロ
」
、
「
レ
モ
ン
○

個
分
の
ビ
タ
ミ
ン

C
配
合
」
等
）
 

調
理
方
法

 

（
透

明
容

器
の

場
合

）
包

装
を
通
し
て
見
え
る
中
身

 

キ
ャ
ッ
チ
コ
ピ
ー
、
説
明
書
き

パ
ッ
ケ
ー
ジ
デ
ザ
イ
ン

 

Ｊ
Ａ
Ｓ
マ
ー
ク
や

特
定

保
健

用
食

品
の
マ
ー
ク
な
ど
認
証
マ
ー
ク

 

上
記

に
当
て
は
ま
る
も
の
は
な
い

 

 
店

頭
で
食

品
を
購

入
す
る
際

に
、
容

器
包

装
や

P
O

P
等

で
表

示
さ
れ

て
い
る
表

示
項

目
の

う
ち
、
主

に
見

る
項

目
は

、
「
価

格
」
が

8
1
.5

%
と
最

も
多

く
、
次

い
で
「
消

費
期

限
・
賞

味
期

限
」
(7

1
.0

%
)、

「
商

品
名

」
(5

2
.8

%
)、

「
一

括
表

示
（
名

称
、
原

産
地

、
原

材
料

名
、
内

容
量

、
保

存
方

法
等

の
表

示
欄

）
」
(4

3
.5

%
)、

「
メ
ー
カ
ー
、
ブ
ラ
ン
ド
名

」
(3

5
.5

%
)の

順
と
な
っ
た
。
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Q
４

 
店

頭
で
食

品
を
購

入
す
る
際
、
容
器
包
装
や
店
頭
の

陳
列
棚

の
P
O

P
（
ポ
ッ
プ
）
表

示
等

に
記

載
さ
れ
て
い
る
表

示
の
う
ち
、
ど
の
項
目
を
主
に
見
ま
す
か
。

 
 
（
５
つ
ま
で
の

範
囲

で
選

択
）
（
n=

1
,0

83
）
 

消
費
者
の
確
認
事
項
①
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上
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）
 

一
括
表
示

 

（
名
称
、
原
産
地
、
原
材
料
名
、
内
容
量
、
保
存
方
法
等
の
表
示
欄
）
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才
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上
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性

 

（
％
）
 

栄
養

表
示

 

（
熱
量
［
エ
ネ
ル
ギ
ー
］
、
た
ん
ぱ

く
質

、
脂

質
、
炭

水
化

物
、
ナ
ト
リ
ウ
ム
等

）
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.2
 

75
.8

 
89

.1
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0
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6
0
才
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性

 

6
0
才
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上
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性
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％
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価
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.0
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.6
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4
0
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0
代
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性

 

5
0
代

 女
性

 

6
0
才
以
上

 男
性

 

6
0
才
以
上

 女
性

 

（
％
）
 

消
費

期
限

・
賞

味
期

限
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消
費
者
の
確
認
事
項
②

 

  
＜

よ
く
見

ら
れ

て
い
る
項
目
＞

 
 
＜

男
女

間
で
差

が
出

た
項
目
＞

 

 
年

代
及
び
性
別
の
グ
ル
ー
プ
別
で
み
る
と
、
「価

格
」に

つ
い
て
は
ど
の
グ
ル
ー
プ
も
７
割
を
超
え
て
表
示
を
見
て
お
り
、
特
に

2
0代

で
は
男
女
と
も
９
割
以
上
と
な
っ
た
。

 次
に
よ
く
見

ら
れ
て
い
た
「
消
費
期
限
・
賞

味
期
限

」
で
は

、
女
性
は
ど
の
年
代

で
も
７
割

程
度
以
上
が
表
示
を
見
て
い
た
が

、
男
性

で
は

30
代
と

40
代

で
６
割
程
度

と
他
の
年
代
に
比
べ
１
割
程

度

低
か

っ
た
。

  

 
ま
た
、
「
一

括
表

示
」
に
つ
い
て
は

、
女

性
の

中
で
は

食
品

を
購

入
す
る
頻
度

が
一

番
低
か
っ
た

20
代

で
一

括
表

示
を
見

る
割

合
が

3
8
.4

%
で
あ
っ
た
も
の
の

、
そ
れ

以
外

の
年

代
で

は
５
割

以
上
が
一
括
表
示
を
見

て
い
た
。
そ
の
一
方
、
男
性

で
は

6
0
歳
以
上
で
４
割
を
超
え
た
も
の
の
、
そ
れ
以
外
の
年
代
で
は
３
割

程
度
に
と
ど
ま
っ
た
。
な
お
、
「
栄
養
表
示
」
に
つ

い
て
は

男
性

よ
り
女
性
に
よ
く
見
る
傾
向
に
あ
っ
た
。
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問
い
合
わ
せ
先
窓
口
の
電
話
番
号

ア
レ
ル
ギ
ー
（
特
定
原
材
料
）
の
表
示

食
べ
方
、
調
理
方
法

に
関
す
る
事
項

 

栄
養
成
分
の
強
調
表
示
（
「
カ
ロ
リ
ー
ゼ
ロ
」
、
「
レ
モ
ン
○
個
分
の
ビ
タ
ミ
ン

C配
合
」
等
）

 

製
造
者
、
販
売
者
等
の
名
称
及
び
所
在
地

 

遺
伝
子
組
換
え
表
示

 

保
存
方
法

 

栄
養
表
示
（
熱
量
［
エ
ネ
ル
ギ
ー
］
、
た
ん
ぱ
く
質
、
脂
質
、
炭
水
化
物
、
ナ
ト
リ
ウ
ム
等
）

 

名
称
（
一
般
的
名
称
：
「
魚
肉
練
り
製
品
」
「
ス
ナ
ッ
ク
菓
子
」
等
） 

食
品
添
加
物

 

原
料
の
原
産
地
名

 

輸
入
品
の
原
産
国
・
製
造
国

 

内
容
量

 

原
材
料
名

 

消
費
期

限
・
賞
味
期
限

 

価
格

 

い
つ
も
参
考

に
し
て
い
る

 
と
き
ど
き
参
考
に
し
て
い
る

 
あ
ま
り
参
考
に
し
て
い
な
い

 
全
く
参
考
に
し
て
い
な
い

 

 
加
工
食
品
を
購
入
す
る
際

に
、
商
品
選
択
の
た
め
に
、
「
い
つ
も
参
考
に
し
て
い
る
」
も
し
く
は
「
と
き
ど
き
参
考
に
し
て
い
る
」
表
示
項
目
と
し
て
は

、
「
価
格
」

（
9
1
.9

%
）
が
最
も
多
く
、
次
い
で
「
消
費
期
限
・
賞
味
期
限

」
（
8
7
.4

%
）
、
「
原
材
料
名
」
（
7
2
.9

%
）
 、
「
内
容
量
」
（
7
0
.7

%
）
 、
「
輸
入
品
の
原
産
国
・
製
造
国
」
（
6
9
.9

%
）
、

「
原
料
の
原
産
地
名
」
（
6
7
.9

%
）
の
順
と
な
っ
た
。
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Q
５

 
あ
な
た
は

、
加

工
食

品
を
購
入
す
る
際
、
以
下
に
示
す
食

品
表

示
の

項
目
を
、
商

品
選

択
（買

う
か
買

わ
な
い
か

を
決

め
る
）
の
た
め
に
、
ど
の
程
度
参
考
に
し
て
い

ま
す
か

。
 

 
（
そ
れ

ぞ
れ

ひ
と
つ
）
（
n
=
1
,0

8
3
）
 

消
費
者
の
確
認
事
項
③

 



項
目

 
（
回

答
数
）
 

好
み

に
合
わ
せ

た
商

品
を
選
択

す
る
た
め

 

品
質

を
確
認
す

る
た
め

 
安

全
性
を
確
か

め
る
た
め

 

安
心
感
の
得

ら
れ

る
商
品
を

選
ぶ

た
め

 

健
康
管
理
の
た

め
 

そ
の

他
 

消
費

期
限

･賞
味

期
限

 
（
n
＝

9
4
6
）
 

6
0
 
（
6
.3

%
）

4
1
3

 
（
4
3
.7

%）
4
3
4

 
（
4
5
.9

%）
3
1
3

(3
3
.1

%
) 

1
0
4

 
（
1
1
.0

%
）

4
1

 
（
4
.3

%
）

原
材

料
名

 
（
n
＝

7
8
9
）
 

1
4
5

 
（
1
8
.4

%
）

3
5
8

 
（
4
5
.4

%）
3
6
0

 
（
4
5
.6

%）
2
5
3

 
（
3
2
.1

%
）

1
0
6

 
（
1
3
.4

%
）

1
4

 
（
1
.8

%
）

内
容

量
 

（
n
＝

7
6
6
）
 

3
3
5

 
（
4
3
.7

%）
9
4

 
（
1
2
.3

%
）

3
6

 
（
4
.7

%
）

6
3

 
（
8
.2

%
）

8
5

 
（
1
1
.1

%
）

2
1
1

 
（
2
7
.5

%
）

輸
入

品
の

原
産

国
・
製

造
国

 
（
n
＝

7
5
7
）
 

3
3

 
（
4
.4

%
）

2
3
7

 
（
3
1
.3

%
）

4
7
7

 
（
6
3
.0

%）
3
8
8

 
（
5
1
.3

%
）

5
1

 
（
6
.7

%
）

1
4

 
（
1
.8

%
）

原
材

料
の

原
産

地
 

（
n
＝

7
3
6
）
 

3
6

 
（
4
.9

%
）

2
3
3

 
（
3
1
.7

%
）

4
4
9

 
（
6
1
.0

%）
3
7
1

 
（
5
0
.4

%
）

4
9

 
（
6
.7

%
）

1
4

 
（
1
.9

%
）

食
品

添
加

物
 

（
n
＝

6
5
7
）
 

2
8

 
（
4
.3

%
）

1
9
4

 
（
2
9
.5

%
）

4
2
2

 
（
6
4
.2

%）
2
3
9

 
（
3
6
.4

%
）

1
6
3

 
（
2
4
.8

%
）

8
 
（
1
.2

%
）

名
称

 
（
n
＝

6
5
6
）
 

3
7
5

 
（
5
7
.2

%）
1
6
9

 
（
2
5
.8

%
）

8
7

 
（
1
3
.3

%
）

1
2
5

 
（
1
9
.1

%
）

2
3

 
（
3
.5

%
）

2
9

 
（
4
.4

%
）

栄
養

表
示

 
（
n
＝

6
3
9
）
 

7
1

 
（
1
1
.1

%
）

1
1
3

 
（
1
7
.7

%
）

8
4

 
（
1
3
.1

%
）

1
0
3

 
（
1
6
.1

%
）

4
2
6

 
（
6
6
.7

%）
1
3

 
（
2
.0

%
）

保
存

方
法

 
（
n
＝

6
2
6
）
 

6
3

 
（
1
0
.1

%
）

2
1
6

 
（
3
4
.5

%）
2
1
7

 
（
3
4
.7

%）
1
3
5

 
（
2
1
.6

%
）

7
3

 
（
1
1
.7

%
）

8
4

 
（
1
3
.4

%
）

遺
伝

子
組

換
え
表

示
 

（
n
＝

5
8
9
）
 

2
0

 
（
3
.4

%
）

1
5
5

 
（
2
6
.3

%
）

3
7
3

 
（
6
3
.3

%）
2
6
0

 
（
4
4
.1

%
）

1
1
2

 
（
1
9
.0

%
）

1
0

 
（
1
.7

%
）

製
造

者
・
販
売

者
等

の
 

名
称

及
び
所

在
地

 
（
n
＝

5
6
2
）
 

3
6

 
（
6
.4

%
）

1
6
5

 
（
2
9
.4

%
）

2
4
1

 
（
4
2
.9

%
）

2
8
4

 
（
5
0
.5

%）
2
5

 
（
4
.4

%
）

3
7

 
（
6
.6

%
）

栄
養

成
分

の
強

調
表

示
 

（
n
＝

5
5
1
）
 

8
6

 
（
1
5
.6

%
）

9
0

 
（
1
6
.3

%
）

6
3

 
（
1
1
.4

%
）

9
3

 
（
1
6
.9

%
）

3
3
2

 
（
6
0
.3

%）
1
9

 
（
3
.4

%
）

食
べ

方
、
調

理
方

法
に
関
す
る
事
項

 
（
n
＝

4
2
7
）
 

2
2
1

 
（
5
1
.8

%）
5
6

 
（
1
3
.1

%
）

6
1

 
（
1
4
.3

%
）

6
1

 
（
1
4
.3

%
）

4
4

 
（
1
0
.3

%
）

6
9

 
（
1
6
.2

%
）

ア
レ
ル

ギ
ー
（
特

定
原

材
料
）
の

表
示

（
n
＝

3
2
1
）
 

1
7

 
（
5
.3

%
）

6
0

 
（
1
8
.7

%
）

1
5
1

 
（
4
7
.0

%）
1
0
5

 
（
3
2
.7

%
）

1
0
0

 
（
3
1
.2

%
）

2
0

 
（
6
.2

%
）

問
い
合

わ
せ

先
窓

口
の

電
話
番
号

 
（
n
＝

1
2
9
）
 

9
 
（
7
.0

%
）

3
1

 
（
2
4
.0

%
）

3
6

 
（
2
7
.9

%
）

4
1

 
（
3
1
.8

%）
8

 
（
6
.2

%
）

1
8

 
（
1
4
.0

%
）

Q
６

 
Q
５
で
「
い
つ
も
参

考
に
し
て
い
る
」
も
し
く
は
「と

き
ど
き
参
考

に
し
て
い
る
」
と
答
え
た
表

示
項

目
（
た
だ
し
、
「価

格
」
に
つ
い
て
は
お
伺
い
し
ま
せ
ん
。
）
 

 に
つ
い
て
、
参

考
に
し
て
い
る
理
由
は
何
で
す
か
。
そ
れ
ぞ
れ

に
つ
い
て
お
答

え
く
だ
さ
い
。

 
 
（
複

数
回

答
可

）
 

 
加
工

食
品
を
購
入
す
る
際
に
、
商
品
選
択
の
た
め
に
、
「
い
つ
も
参
考
に
し
て
い
る
」
も
し
く
は
「
と
き
ど
き
参
考
に
し
て
い
る
」
表
示
項
目
に
つ
い
て
、
そ
の
理
由
を
伺
っ
た
結
果
は
、
下

記
の

と
お
り
（
最
も
多
い
理
由
に
つ
い
て
赤
字
で
表
示
）。

 

参
考

に
し
て
い
る
理
由
と
し
て
は
、
「
安
全
性
を
確
か
め
る
た
め
」
が
最
も
多
く
、
次
い
で
「
品
質
を
確
認
す
る
た
め
」、

「
好
み
に
合
わ
せ
た
商
品
を
選
択
す
る
た
め
」の

順
に
な
っ
た
。

 

11
 

消
費
者
の
確
認
事
項
④

 



 
実

際
に
商

品
を
購

入
す
る
際

に
知
り
た
い
情
報

が
「
い
つ
も
す
ぐ
見

つ
け
る
こ
と
が

で
き
る
」
の

は
、
「
名

称
（
一

般
的

名
称

）
：
「
魚

肉
練

り
製
品

」
「
ス
ナ
ッ
ク
菓
子
」
等
」
（
75

%
）

が
最

も
多

く
、
次

い
で
「
原
材

料
名
」
（
5
7
.2

%
）
、
「
内
容
量
」
（
5
6
.9

%
）
、
「
消

費
期

限
・
賞
味

期
限
」
（
5
5
.8

%
）
の

順
と
な
っ
た
。

 

 
そ
れ

以
外

の
項
目

で
は

「
い
つ
も
す
ぐ
に
見
つ
け
る
こ
と
が
で
き
る
」
と
回

答
し
た
人

は
半
数

を
下

回
り
、
必

ず
し
も
見
つ
け
や

す
い
と
は
言
え
な
い
状
況
で
あ
る
こ
と
が
分
か
っ

た
。
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Q
７

 
Q
５
で
「
い
つ
も
参

考
に
し
て
い
る
」
も
し
く
は
「と

き
ど
き
参
考

に
し
て
い
る
」
と
答
え
た
表

示
項

目
（
た
だ
し
、
「価

格
」
に
つ
い
て
は
お
伺
い
し
ま
せ
ん
。
）
 

  
  
に
つ
い
て
聞

き
ま
す
。
知
り
た
い
情
報
は
実
際
に
商
品
を
購
入

す
る
際

に
す
ぐ
見

つ
け
る
こ
と
が

で
き
ま
す
か

。
そ
れ

ぞ
れ
に
つ
い
て
お
答
え
く
だ
さ
い
。

 

26
.9

 

28
.3

 

33
.1

 

33
.3

 

36
.3

 

36
.6

 

37
.4

 

37
.6

 

44
.6

 

44
.6

 

47
.2

 55
.8

 

56
.9

 

57
.2

 

75
.0

 

52
.7

 

42
.7

 

38
.0

 50
.4

 

46
.6

 

43
.3

 

47
.2

 

45
.2

 41
.7

 

44
.3

 

42
.5

 37
.5

 

37
.2

 

34
.7

 

22
.4

 

19
.2

 

27
.7

 

27
.3

 14
.0

 

16
.2

 

19
.0

 

15
.1

 

16
.2

 

13
.4

 

10
.2

 

10
.0

 

6.
4 

5.
7 

 

7.
9 

2.
3 

1.
2 

1.
2 

1.
5 

2.
3 

0.
8 

1.
1 

0.
4 

1.
0 

0.
3 

0.
9 

0.
4 

0.
2 

0.
1 

0.
3 

0.
3 

0%
 

20
%

 
40

%
 

60
%

 
80

%
 

10
0%

 

食
べ
方
、
調
理
方
法
に
関
す
る
事
項

 

ア
レ
ル
ギ
ー
（
特
定
原
材
料
）
の
表
示

遺
伝
子
組
換
え
表
示

 

問
い
合
わ
せ
先
窓
口
の
電
話
番
号

 

輸
入
品

の
原
産
国
・
製
造
国

 

保
存
方
法

 

栄
養
成
分
の
強
調
表
示
（
「
カ
ロ
リ
ー
ゼ
ロ
」
、
「
レ
モ
ン
○
個
分
の
ビ
タ
ミ
ン

C
配
合
」
等
）
 

原
料
の
原
産
地
名

 

食
品
添
加
物

 

栄
養
表
示
（
熱
量
［
エ
ネ
ル
ギ
ー
］
、
た
ん
ぱ
く
質
、
脂
質
、
炭
水
化

物
、
ナ
ト
リ
ウ
ム
等
）
 

製
造
者
、
販
売
者
等
の
名
称
及
び
所
在
地

 

消
費
期
限
・
賞
味
期
限

 

内
容
量

 

原
材
料
名

 

名
称
（
一
般
的
名
称
：
「
魚
肉
練
り
製
品
」
「
ス
ナ
ッ
ク
菓
子
」
等
） 

い
つ
も
す
ぐ
見
つ
け
ら
れ
る

 
す
ぐ
に
見
つ
け
ら
れ
る
こ
と
が
と
き
ど
き
あ
る

 
す
ぐ
に
見
つ
け
ら
れ
る
こ
と
は
あ
ま
り
な
い

 
す
ぐ
に
見
つ
け
ら
れ
る
こ
と
は
全
く
な
い

 

消
費
者
の
確
認
事
項
⑤

 



項
目

 
（
回

答
数
）

 
文

字
が

小
さ
す
ぎ

て
見

つ
け
に
く
い

 
表

示
事

項
が
多
す

ぎ
て
見
つ
け
に
く
い

 

文
字

の
色
が
背
景

の
色

と
似
て
い
る
た

め
見

つ
け
に
く
い

 

容
器
包
装
の
底
面
な
ど
、

目
立

た
な
い
と
こ
ろ
に

表
示

さ
れ
て
い
る
た
め

見
つ
け
に
く
い

 

表
示

さ
れ
て
い
な
い

商
品

が
あ
る
た
め

（
任

意
表
示
事
項
の

た
め
）
 

そ
の

他
 

名
称

 
（
n
＝

1
7
） 

4
 
（
2
3
.5

%
）

6
 
（
3
5
.3

%）
2

 
（
1
1
.8

%
）

3
 
（
1
7
.6

%
）

2
 
（
1
1
.8

%
）

2
 
（
1
1
.8

%
）

原
材
料
名

 
（
n
＝

6
4
） 

3
2

 
（
5
0
.0

%）
2
7

 
（
4
2
.2

%
）

7
 
（
1
0
.9

%
）

1
4

 
（
2
1
.9

%
）

5
 
（
7
.8

%
）

2
 
（
3
.1

%
）

内
容
量

 
（
n
＝

4
5
） 

2
1

 
（
4
6
.7

%）
1
2

 
（
2
6
.7

%
）

9
 
（
2
0
.0

%
）

1
3

 
（
2
8
.9

%
）

2
 
（
4
.4

%
）

5
 
（
1
1
.1

%
）

消
費
期
限
･賞

味
期
限

 
（
n
＝

6
3
） 

2
8

 
（
4
4
.4

%
）

8
 
（
1
2
.7

%
）

1
2

 
（
1
9
.0

%
）

3
8

 
（
6
0
.3

%）
3

 
（
4
.8

%
）

3
 
（
4
.8

%
）

製
造
者
・
販
売

者
等
の
名
称

 
及

び
所
在
地

 
（
n
＝

5
8
） 

1
6

 
（
2
7
.6

%
）

1
5

 
（
2
5
.9

%
）

6
 
（
1
0
.3

%
）

1
7

 
（
2
9
.3

%
）

1
6

 
（
2
7
.6

%
）

2
 
（
3
.4

%
）

栄
養
表
示

 
（
n
＝

7
1
） 

1
8

 
（
2
5
.4

%
）

3
3

 
（
4
6
.5

%）
9

 
（
1
2
.7

%
）

1
7

 
（
2
3
.9

%
）

1
0

 
（
1
4
.1

%
）

3
 
（
4
.2

%
）

食
品
添
加
物

 
（
n
＝

9
0
） 

3
7

 
（
4
1
.4

%
）

4
1

 
（
4
5
.6

%）
7

 
（
7
.8

%
）

3
3

 
（
3
6
.7

%
）

1
5

 
（
1
6
.7

%
）

3
 
（
3
.3

%
）

原
材
料
の
原
産
地

 
（
n
＝

1
2
6）

 
4
1

 
（
3
2
.5

%
）

3
5

 
（
2
7
.8

%
）

1
1

 
（
8
.7

%
）

3
7

 
（
2
9
.4

%
）

5
0

 
（
3
9
.7

%）
2

 
（
1
.6

%
）

栄
養
成
分
の
強
調
表
示

 
（
n
＝

8
5
） 

2
5

 
（
2
9
.4

%
）

3
4

 
（
4
0
.0

%）
9
 
（
1
0
.6

%
）

1
8

 
（
2
1
.2

%
）

1
8

 
（
2
1
.2

%
）

4
 
（
4
.7

%
）

保
存
方
法

 
（
n
＝

1
2
6）

 
4
0

 
（
3
1
.7

%）
3
2

 
（
2
5
.4

%
）

1
5

 
（
1
1
.9

%
）

3
7

 
（
2
9
.4

%
）

3
8

 
（
3
0
.2

%
）

3
 
（
2
.4

%
）

輸
入
品
の
原
産
国
・
製
造
国

 
（
n
＝

1
2
9）

 
3
9

 
（
3
0
.2

%
）

3
6

 
（
2
7
.9

%
）

1
1

 
（
8
.5

%
）

4
2

 
（
3
2
.6

%
）

4
5

 
（
3
4
.9

%）
5

 
（
3
.9

%
）

問
い
合
わ
せ

先
窓
口
の
電
話
番
号

 
（
n
＝

2
1
） 

5
 
（
2
3
.8

%
）

3
 
（
1
4
.3

%
）

5
 
（
2
3
.8

%
）

6
 
（
2
8
.6

%
）

4
 
（
1
9
.0

%
）

0
 
（
0
.0

%
）

遺
伝
子
組
換
え
表
示

 
（
n
＝

1
7
0）

 
4
9

 
（
2
8
.8

%
）

6
0

 
（
3
5
.3

%）
1
8

 
（
1
0
.6

%
）

5
9

 
（
3
4
.7

%）
5
7

 
（
3
3
.5

%
）

8
 
（
4
.7

%
）

ア
レ
ル
ギ
ー
（
特
定
原
材
料
）
の

表
示

（
n
＝

9
3
） 

2
9

 
（
3
1
.2

%
）

3
2

 
（
3
4
.4

%）
7

 
（
7
.5

%
）

3
3

 
（
3
5
.5

%）
2
4

 
（
2
5
.8

%
）

4
 
（
4
.3

%
）

食
べ
方
、
調
理

方
法
に
関
す
る
事

項
 

（
n
＝

8
7
） 

2
7

 
（
3
1
.0

%
）

2
6

 
（
2
9
.9

%
）

7
 
（
8
.0

%
）

1
7

 
（
1
9
.5

%
）

4
2

 
（
4
8
.3

%）
6

 
（
6
.9

%
）

Q
８

 
Q
７
で
「
す
ぐ
に
見

つ
け
ら
れ
る
こ
と
は
あ
ま
り
な
い
」
も
し
く
は

「
す
ぐ
に
見

つ
け
ら
れ
る
こ
と
は

全
く
な
い
」
と
答

え
た
項

目
に
つ
い
て
聞
き
ま
す
。
知
り
た
い
情
報
を
見
つ

け
に
く
い
理

由
は

何
だ
と
思
い
ま
す
か
。
そ
れ
ぞ
れ
に
つ
い
て
お
答
え
く
だ
さ
い
。

 
 
（
複

数
選

択
可

）
 

 
「
す
ぐ
に
見

つ
け
ら
れ

る
こ
と
は
あ
ま
り
な
い
」
も
し
く
は
「
す
ぐ
に
見
つ
け
ら
れ

る
こ
と
は
全

く
な
い
」
と
し
た
理
由

は
、
表

示
事

項
ご
と
に
違
い
は
あ
る
も
の
の
、
ほ
と
ん
ど
の
表

示
事

項
で
「
文

字
が

小
さ
す
ぎ
て
見
つ
け
に
く
い
」
「
表
示
事
項

が
多

す
ぎ
て
見

つ
け
に
く
い
」
の
割

合
が
高

か
っ
た
（
最

も
多
い
理
由
に
つ
い
て
赤
字
で
表
示
）
。

 

「
消

費
期

限
･賞

味
期

限
」
、
「
遺
伝
子
組
換
え
表
示
」
、
「ア

レ
ル
ギ
ー
（
特

定
原
材

料
）
の
表

示
」に

つ
い
て
は

、
目

立
た
な
い
た
め
見
つ
け
に
く
い
と
い
う
声
が
あ
っ
た
。
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消
費
者
の
確
認
事
項
⑥

 



 
 加

工
食

品
の

表
示

項
目

の
表
示
内
容
が
「
分
か
り
や
す
い
」
の
は

、
「
名

称
（一

般
的
名

称
）
「魚

肉
練
り
製

品
」「
ス
ナ
ッ
ク
菓
子
」
等
」
（
9
0
.3

%
）
が
最
も
高
く
、
次
い
で
「
内
容

量
」
（
8
2
.8

%
）
、
「
原

材
料
名

」
（
7
9
.4

%
）
、
「
消
費
期
限
・
賞
味
期

限
」
（
7
6
.0

%
）
、
「
製

造
者

、
販

売
者
等

の
名
称

及
び
所

在
地
」
（
7
5
.0

%
）
の
順
と
な
っ
た
。

 

 
 ま

た
、
「
ア
レ
ル

ギ
ー
（
特

定
原
材
料
）
の
表
示
」、

「
食
べ
方
、
調

理
方

法
に
関

す
る
事

項
」
に
つ
い
て
は

、
「分

か
り
や

す
い
」
と
す
る
人
と
「
分
か
り
に
く
い
」
と
す
る
人
の
割
合

が
ほ
と
ん
ど
変

わ
ら
な
か

っ
た
。

 

Q
９

 
加

工
食

品
の

容
器

包
装
や

P
O

P
表
示
等
に
記
載
さ
れ

た
表

示
事

項
に
つ
い
て
、
表
示

内
容
は

分
か
り
や

す
い
と
思
い
ま
す
か
、
そ
れ
と
も
分
か
り
に
く
い
と
思
い
ま
す

か
。
そ
れ

ぞ
れ

に
つ
い
て
お
答
え
く
だ
さ
い
。

 
 
（
そ
れ
ぞ
れ

ひ
と
つ
）

 

50
.5

 

51
.1

 

55
.2

 

57
.8

 

58
.0

 

61
.0

 

63
.0

 

65
.7

 

66
.9

 

72
.6

 

75
.0

 

76
.0

 

79
.4

 

82
.8

 

90
.3

 

49
.5

 

48
.9

 

44
.8

 

42
.2

 

42
.0

 

39
.0

 

37
.0

 

34
.3

 

33
.1

 

27
.4

 

25
.0

 

24
.0

 

20
.6

 

17
.2

 9.
7 

0%
 

20
%

 
40

%
 

60
%

 
80

%
 

10
0%

 

ア
レ
ル

ギ
ー
（
特
定
原
材
料
）
の
表
示

食
べ

方
、
調

理
方
法
に
関
す
る
事
項

 

遺
伝
子
組
換
え
表
示

 

食
品
添
加
物

 

輸
入

品
の
原
産
国
･製

造
国

 

原
料
の
原
産
地
名

 

栄
養
性
分
の
強
調
表
示
（
「
カ
ロ
リ
ー
ゼ
ロ
」
、
「
レ
モ
ン
○

個
分
の
ビ
タ
ミ
ン
Ｃ
配

合
」
等
）
 

問
い
合

わ
せ
先
窓
口
の
電
話
番
号

 

保
存
方
法

 

栄
養
表
示
（
熱
量
「
エ
ネ
ル
ギ
ー
」
、
た
ん
ぱ

く
室

、
脂

質
、
炭

水
化

物
、
ナ
ト
リ
ウ
ム
等
）
 

製
造

者
、
販

売
者

等
の
名
称
及
び
所
在
地

 

消
費
期
限
･
賞
味
期
限

 

原
材
料
名

 

内
容
量

 

名
称

（
一

般
的

名
称

：
「
魚

肉
練

り
製

品
」
「
ス
ナ
ッ
ク
菓
子
」
等
）
 

分
か
り
や
す
い

 
分

か
り
に
く
い

 

（
ｎ
＝

9
7
4
 
8
9
.9

%
）
 

（
ｎ
＝

8
3
3
 
7
6
.9

%
）
 

（
ｎ
＝

8
6
9
 
8
0
.2

%
）
 

（
ｎ
＝

9
6
7
 
8
9
.3

%
）
 

（
ｎ
＝

8
8
9
 
8
2
.1

%
）
 

（
ｎ
＝

8
6
7
 
8
0
.1

%
）
 

（
ｎ
＝

8
9
0
 
8
2
.2

%
）
 

（
ｎ
＝

7
9
9
 
7
3
.8

%
）
 

（
ｎ
＝

7
0
7
 
6
5
.3

%
）
 

（
ｎ
＝

8
1
0
 
7
4
.8

%
）
 

（
ｎ
＝

7
7
1
 
7
1
.2

%
）
 

（
ｎ
＝

5
9
4
 
5
4
.8

%
）
 

（
ｎ
＝

6
6
7
 
6
1
.6

%
）
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現
行
表
示
の
わ
か
り
や
す
さ
①

 

消
費
期
限
・
賞
味
期
限

 
（
ｎ
＝

1
,0

13
 
9
3
.5

%
）
 

（
ｎ
＝

9
3
2
 
8
6
.1

%
）
 



項
目

 
（
回

答
数
）
 

専
門

用
語

が
多

く
て

分
か

り
に
く
い

 
記

載
内

容
が

多
す

ぎ
て
分

か
り
に
く
い

 
文

字
が

小
さ
い
た
め

分
か

り
に
く
い

 

商
品

に
よ
っ
て
表

示
の

仕
方

が
違

う
の

で
分

か
り
に
く
い

 
そ
の

他
 

名
称

 
（
n
＝

9
4
） 

1
0

 
（
1
0
.6

%
）
 

2
2

 
（
2
3
.4

%
）
 

5
0

 
（
5
3
.2

%）
 

2
7

 
（
2
8
.7

%
）
 

5
 
（
5
.3

%
）
 

内
容

量
 

（
n
＝

1
6
6）

 
5

 
（
3
.0

%
）
 

3
5

 
（
2
1
.1

%
）
 

1
0
1

 
（
6
0
.8

%）
 

4
5

 
（
2
7
.1

%
）
 

2
 
（
1
.2

%
）
 

原
材

料
名

 
（
n
＝

1
9
2）

 
2
5

 
（
1
3
.0

%
）
 

7
3

 
（
3
8
.0

%
）
 

1
1
3

 
（
5
8
.9

%）
 

4
8

 
（
2
5
.0

%
）
 

4
 
（
2
.1

%
）
 

消
費

期
限

･賞
味

期
限

 
（
n
＝

2
4
3）

 
3

 
（
1
.2

%
）
 

2
5

 
（
1
0
.3

%
）
 

1
3
4

 
（
5
5
.1

%）
 

1
2
4

 
（
5
1
.0

%
）
 

1
1

 
（
4
.5

%
）
 

製
造

者
・
販

売
者

等
の

名
称
及
び

 
所

在
地

 
（
n
＝

2
0
8）

 
1
0

 
（
4
.8

%
）
 

3
4

 
（
1
6
.3

%
）
 

1
1
9
 
（
5
7
.2

%
） 

6
9

 
（
3
3
.2

%
）
 

1
3

 
（
6
.3

%
）
 

栄
養

表
示

 
（
n
＝

2
2
2）

 
2
8

 
（
1
2
.6

%
）
 

7
1

 
（
3
2
.0

%
）
 

1
1
6

 
（
5
2
.3

%）
 

6
9

 
（
3
1
.1

%
）
 

6
 
（
2
.7

%
）
 

保
存

方
法

 
（
n
＝

2
8
7）

 
5

 
（
1
.7

%
）
 

5
9

 
（
2
0
.6

%
）
 

1
4
6

 
（
5
0
.9

%）
 

9
8

 
（
3
4
.1

%
）
 

1
8

 
（
6
.3

%
）
 

問
い
合

わ
せ
先

窓
口

の
電
話
番
号

 
（
n
＝

2
0
4）

 
4

 
（
2
.0

%
）
 

2
8

 
（
1
3
.7

%
）
 

1
2
7

 
（
6
2
.3

%）
 

6
6

 
（
3
2
.4

%
）
 

9
 
（
4
.4

%
）
 

栄
養

成
分

の
強

調
表

示
 

（
n
＝

2
8
5）

 
2
4

 
（
8
.4

%
）
 

7
5

 
（
2
6
.3

%
）
 

1
1
5

 
（
4
0
.4

%
）
 

1
1
9

 
（
4
1
.8

%）
 

1
0

 
（
3
.5

%
）
 

原
材

料
の

原
産

地
 

（
n
＝

3
4
7）

 
4

 
（
1
.2

%
）
 

7
1

 
（
2
0
.5

%
）
 

1
8
6

 
（
5
3
.6

%）
 

1
3
7

 
（
3
9
.5

%
）
 

2
5

 
（
7
.2

%
）
 

輸
入

品
の

原
産

国
・
製

造
国

 
（
n
＝

3
7
4）

 
3

 
（
0
.8

%
）
 

7
1

 
（
1
9
.0

%
）
 

1
9
7

 
（
5
2
.7

%）
 

1
5
1

 
（
4
0
.4

%
）
 

2
7

 
（
7
.2

%
）
 

食
品

添
加

物
 

（
n
＝

3
6
7）

 
1
2
8

 
（
3
4
.9

%
）
 

1
3
5

 
（
3
6
.8

%
）
 

1
5
8

 
（
4
3
.1

%）
 

9
6

 
（
2
6
.2

%
）
 

4
 
（
1
.1

%
）
 

遺
伝

子
組

換
え
表

示
 

（
n
＝

3
5
8）

 
2
8

 
（
7
.8

%
）
 

8
1

 
（
2
2
.6

%
）
 

1
6
9

 
（
4
7
.2

%）
 

1
4
6

 
（
4
0
.8

%
）
 

1
9

 
（
5
.3

%
）
 

食
べ

方
、
調
理

方
法

に
関
す
る
事
項

 
（
n
＝

3
2
6）

 
1
0

 
（
3
.1

%
）
 

6
0

 
（
1
8
.4

%
）
 

1
4
5

 
（
4
4
.5

%）
 

1
3
5

 
（
4
1
.4

%
）
 

3
2

 
（
9
.8

%
）
 

ア
レ
ル

ギ
ー
（
特

定
原

材
料

）
の
表
示

 
（
n
＝

3
5
0）

 
2
7

 
（
7
.7

%
）
 

9
8

 
（
2
8
.0

%
）
 

1
8
4

 
（
5
2
.6

%）
 

1
2
6

 
（
3
6
.0

%
）
 

1
4

 
（
4
.0

%
）
 

 
 
加
工
食
品
の
容
器
包
装
や
Ｐ
Ｏ
Ｐ
表
示
等
に
記
載
さ
れ
た
表
示
事
項
に
つ
い
て
分
か
り
に
く
い
理
由
は
、
ほ
と
ん
ど
の
表
示
事
項
で
「
文
字
が
小
さ
い
た
め

分
か

り
に
く
い
」
が
最
も
多
く
、
次
い
で
「
商
品
に
よ
っ
て
表
示
の
仕
方
が
違
う
の
で
分
か
り
に
く
い
」
「
記
載
内
容
が
多
す
ぎ
て
分
か
り
に
く
い
」
等
と
な
っ
た
。

 

Q
1
0
 
以

下
の

事
項
は
ど
の
よ
う
な
理
由
で
分
か
り
に
く
い
と
思
い
ま
す
か
。
（
そ
れ
ぞ
れ
い
く
つ
で
も
）
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現

行
表
示
の
わ
か
り
や
す
さ
②

 



Q
1
1
 
加

工
食

品
を
購

入
す
る
際
に
必
要
と
思
う
事
項
に
つ
い
て
お
伺
い
し
ま
す
。

 
加

工
食

品
へ

の
表

示
面
積
に
は
限
り
が
あ
り
ま
す
が
、
現

在
食

品
に
表

示
さ
れ

て
い
る
事
項

（
原

材
料

名
、
内

容
量

、
期
限
表
示
、
保
存
方
法
、
製
造
者
、
販
売
者

等
の

名
称

及
び
所

在
地

等
）
以
外
で
、
表
示
を
追
加
し
て
ほ

し
い
事

項
は
あ
り
ま
す
か

。
 

あ
る
場

合
、
具

体
的
に
何
を
追
加
し
て
欲
し
い
か
、
よ
ろ
し
け
れ
ば

理
由
も
合

わ
せ
て
ご
記

入
く
だ
さ
い
。
（
１
番
追

加
し
て
欲
し
い
も
の
か
ら
順
に
最
大
３
つ
ま
で
）
 

  
 ※

追
加
事

項
例

：
開

封
後
の
取
扱
い
方
法
、
問
い
合
わ
せ
先
窓

口
の
電

話
番
号

、
商

品
の
ロ
ッ
ト
番
号

、
原

料
の
原

産
地
名
、
製
造
年
月
日
等

 

追
加
希
望
事
項
（
主
な
も
の
）

 
理

 
由

 

原
料

の
原

産
地

（
又

は
原

産
国
）

名
 

（
1
0
7
件

）
 

・
放
射
性
物
質
が
気
に
な
る
か

ら
（
国

内
産

で
な
く
県

名
を
表

示
し
て
ほ
し
い
）
。

 
・
摂
取
し
た
く
な
い
国

内
地
域

や
外
国

が
あ
る
か

ら
。

 
・
農
薬
な
ど
を
必
要
以

上
に
使

っ
て
る
食

品
原

料
が
あ
っ
て
も
分

か
ら
な
い
と
困

る
の
で
（
例
・
中
国
な
ど
）
。

 
・
安
全
か
ど
う
か
確
認

し
た
い
か

ら
。

 

栄
養

成
分

関
連

 
（
4
4
件

）
 

 
・
必
要
と
し
て
い
る
栄

養
を
的

確
に
購

入
す
る
為

。
 

 
・
栄
養
所
要
量
の
計
算

に
使

う
た
め
詳

細
な
情

報
が

知
り
た
い
。

 
 
・
カ
ロ
リ
ー
表
示
が
有

っ
て
も
内

容
量

が
は

っ
き
り
記
入

し
て
い
な
い
物

が
時
々

あ
る
。
例

え
ば

「
1個

当
た
り
」
と
い
っ
た
表
示
で
は

 
 

 
K
c
al

/
gが

判
ら
な
い
。

 

放
射

能
関

連
（
4
0
件

）
 

・
気
に
な
る
か
ら
（
不

安
だ
か
ら
、
心
配

だ
か

ら
）
。

 
・
放
射
能
検
査
を
実
施
し
た
か
ど
う
か

を
表

示
す
れ

ば
、
安
心

感
が
高

ま
る
。

 

製
造

年
月

日
 

（
3
5
件

）
 

・
消
費
期
限
だ
け
で
は
鮮

度
が
わ

か
り
に
く
い
か

ら
。

 
・
な
る
べ
く
新
し
い
も
の

が
ほ

し
い
か

ら
。

 

開
封

後
の

取
り
扱

い
表

示
 

（
2
8
件

）
 

・
実
際
に
開
け
て
か
ら
の
時

間
が
長

い
こ
と
が

多
い
た
め
、
そ
の
時

の
保
存

方
法
や

消
費
期
限
が
知
り
た
い
。

 
・
消
費
・
賞
味
期
限
は

未
開

封
の

場
合
だ
と
思
う
の
で
、
開

封
後

の
取
り
扱

い
が

知
り
た
い

 

開
封

後
の

消
費

期
限

 
（
2
1
件

）
 

・
未
開
封
の
場
合
し
か

記
さ
れ
て
い
な
い
場

合
が

多
く
、
開

封
後

す
ぐ
食

べ
な
け
れ

ば
な
ら
な
い
の
か
日
持
ち
す
る
の
か
わ
か
ら
な
い
。

 
・
お
早
め
に
と
あ
る
が

ど
の

程
度
の

期
間
保

存
で
き
る
の

か
保
存

法
と
共

に
記

載
し
て
欲
し
い
。

 

調
理

方
法

 
（
1
5
件

）
 

・
い
つ
も
し
な
い
調
理

方
法

が
載
っ
て
い
る
と
や

っ
て
み

よ
う
か

な
と
思

っ
て
買

う
。

 
・
調
理
す
る
の
に
助
か

る
。

 

簡
単

な
製
造

過
程

（
5
件

） 
・
ど
ん
な
経
路
で
製
造

し
て
い
る
か

気
に
な
る
か

ら
。

 
・
安
心
し
て
食
べ
ら
れ

る
。

 

定
価

（
2
件

）
 

・
お
得
か
ど
う
か
知
り
た
い
。

 
16

 

 
現

行
表
示
の
わ
か
り
や
す
さ
③

 



食
品
の
表
示
を
よ
り
分

か
り
や
す
く
、
活
用
し
や
す
い
も
の
に
す
る
た
め
に
ど
ん
な
こ
と
が
必
要
だ
と
思
い
ま
す
か
。

 （
n
=
1
,0

8
3
）
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Q
1
2
 
文
字
の
大
き
さ
と
情
報
量
に
つ
い
て
、
以
下
の
う
ち
、
必
要
と
思
う
も
の
を
選
ん
で
く
だ
さ
い
。

 

Q
1
3
 
容
器
包
装
と
そ
れ
以
外
の
表
示
媒
体
（
ウ
ェ
ブ
や

P
O

P
表
示
等
）
に
つ
い
て
、
以
下
の
う
ち
、
必
要
と
思
う
も
の
を
選
ん
で
く
だ
さ
い
。

 
 

 
わ

か
り
や
す
い
表

示
の
方
法
①

 

0 
25

 
50

 
75

 
10

0 

0 
25

 
50

 
75

 
10

0 

表
示
項
目
を
絞

り
、
文
字
を
大
き
く
す
る

 
（
7
2
.6

%
）
 

小
さ
い
文
字
で
も
多
く
の

 
情
報
を
載
せ
る

 
（
2
7
.4

%
）
 

で
き
る
だ
け
多
く
の
情
報
を

 
容
器
包
装
に
表
示
す
る

 
（
5
0
.4

%
）
 

容
器
包
装
に
載
せ
る
事
項
を
重
要
な
も
の
に
限
り
、

 
そ
れ
以
外
は
容
器
包
装
以
外
の
表
示
媒
体
（
ウ
ェ
ブ
や

 
Ｐ
Ｏ
Ｐ
表
示
等
）
を
活
用
し
て
任
意
に
伝
達
す
る

 
（
4
9
.6

%
）
 

（
％
）
 

（
％
）
 



食
品
の
表
示
を
よ
り
分

か
り
や
す
く
、
活
用
し
や
す
い
も
の
に
す
る
た
め
に
ど
ん
な
こ
と
が
必
要
だ
と
思
い
ま
す
か
。

 （
n
=
1
,0

8
3
）
 

18
 

Q
1
4
 
表
示
方
法
の
ル
ー
ル
（
原
材
料
の
表
示
順
や
、
表
記
に
用
い
る
名
称
や
原
材
料
等
に
関
す
る
規
定
）
に
つ
い
て
、
以
下

の
う
ち
、
必
要
と
思
う
も
の
を
選
ん
で
く
だ
さ
い
。

 

Q
1
5
 
加
工
食
品
に
お
け
る
食
品
添
加
物
の
表
示
箇
所
に
つ
い
て
、
以
下
の
う
ち
、
必
要
と
思
う
も
の
を
選
ん
で
く
だ
さ
い
。

 

Q
1
6
 
加
工
食
品
に
お
け
る
食
品
添
加
物
の
表
示
名
に
つ
い
て
、
以
下
の
う
ち
、
必
要
と
思
う
も
の
を
選
ん
で
く
だ
さ
い
。

 

0 
25

 
50

 
75

 
10

0 

0 
25

 
50

 
75

 
10

0 

0 
25

 
50

 
75

 
10

0 

わ
か
り
や
す
い
表

示
の
方
法
②

 

表
示
方
法
の
ル
ー
ル
を
多
く
の
食
品
で

 
で
き
る
限
り
統
一
す
る

 
（
7
2
.9

%
）
 

食
品
ご
と
に
、
そ
れ
ぞ
れ
の

 
食
品
の
特
性
に
適
し
た
表
示
方
法

 
の
ル
ー
ル
を
定
め
る

 
（
2
7
.1

%
）
 

原
材
料
と
食
品
添
加
物

を
区
別
せ
ず
に
重
量
順

に
表
示
す
る

 
（
8
.1

%
）
 

現
状
の
よ
う
に
、
原
材
料
名

の
後
に
、
食
品
添
加
物
を

 
重
量
順
に
表
示
す
る

 
（
2
3
.3

%
）
 

原
材
料
か
食
品
添
加
物

か
わ
か

る
よ
う
に
、
原
材

料
の
項

目
と

 
食
品
添
加
物

の
項

目
を
別

立
て
で
表

示
す
る

 
（
6
8
.6

%
）
 

物
質

名
（
例
：
ソ
ル
ビ
ン
酸
カ
リ
ウ
ム
）
だ
け
を
見
て
も
そ
の

素
性

や
役
割

が
わ
か

ら
な
い
の
で
、
用

途
名

（
例
：
「
保
存
料
（
ソ
ル
ビ
ン
酸
カ
リ
ウ
ム
）
」
の
「
保

存
料
」
と
い
う
語

句
）
の

方
を
必
須

と
す
る

 
（
7
1
.1

%
）
 

ど
ん
な
物
質
が
使
わ
れ
て
い
る
か
と
い
っ

た
情
報
が
重
要
な
の
で
、
物
質
名
（
例
：
ソ

ル
ビ
ン
酸
カ
リ
ウ
ム
の
方
を
必
須
と
す
る

（
2
8
.9

%
）
 

（
％
）
 

（
％
）
 

（
％
）
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22
.9

 

0.
6 

8.
0 

10
.1

 

13
.8

 

17
.5

 

17
.7

 

22
.0

 25
.0

 

33
.1

 

0.
0 

5.
0 

10
.0

 
15

.0
 

20
.0

 
25

.0
 

30
.0

 
35

.0
 

利
用
す
る
と
思
う
も
の
は
な
い

 

そ
の
他

 

店
員

へ
の

教
育

や
マ
ニ
ュ
ア
ル

の
整

備
等

を
充

実
さ
せ

、
店

員
が

詳
細

情
報

を
説

明
で
き
る
よ

う
に
す
る

 

容
器

包
装

の
内

側
に
詳

細
情

報
を
記

載
し
た
紙

を
同

封
し
、
購

入
後

に
確

認
で
き
る
よ
う
に
す

る
 

容
器

包
装

に
お
問

い
合

わ
せ

窓
口

の
電

話
番

号
を
表

示
し
、
詳

細
情

報
を
問

い
合

わ
せ

で
き

る
よ
う
に
す
る

 

容
器
包
装
に
詳
細
情
報

を
記

載
し
た
タ
グ
（
商

品
ふ

だ
）
を
付

け
、
確

認
で
き
る
よ
う
に
す
る

 

容
器

包
装

に
二

次
元

コ
ー
ド
を
表

示
し
、
店

内
に
設

置
し
た
読

み
取

り
端

末
で
詳

細
情

報
を
見

ら
れ
る
よ
う
に
す
る

 

容
器

包
装

に
二

次
元

コ
ー
ド
を
表
示

し
、
携

帯
電

話
等
を
用

い
て
ウ
ェ
ブ
サ

イ
ト
で
詳

細
情

報
が

見
ら
れ
る
よ
う
に
す
る

 

容
器

包
装

に
ウ
ェ
ブ
サ

イ
ト
ア
ド
レ
ス
を
表

示
し
、
パ

ソ
コ
ン
等

を
用

い
て
ウ
ェ
ブ
サ

イ
ト
で
詳

細

情
報
が
見
ら
れ
る
よ
う
に
す
る

 

陳
列

し
た
商

品
に
近

接
し
た
箇
所

に
ポ
ッ
プ
、
貼

り
紙

等
を
用

い
て
詳

細
情

報
を
確

認
で
き
る
よ

う
に
す
る

 

 
容
器
包
装
以
外
に
よ
る
情
報
伝
達
手
段
と
し
て
い
つ
で
も
利
用
す
る
と
思
う
も
の
と
し
て
は
、
「
陳
列

し
た
商
品
に
近

接
し
た
箇
所
に
ポ
ッ
プ
、
貼
り
紙
等
を
用
い

て
詳

細
情
報
を
確
認
で
き
る
よ
う
に
す
る
」
が

3
3
.1
％
と
最

も
多
く
、
次
い
で
「
容
器
包
装
に
ウ
ェ
ブ
サ
イ
ト
ア
ド
レ
ス
を
表
示
し
、
パ
ソ
コ
ン
等
を
用
い
て
ウ
ェ
ブ
サ
イ

ト
で
詳
細
情

報
が
見
ら
れ
る
よ
う
に
す
る
」
（
2
5
.0

%
）
、
「
包

装
容
器
に
二
次
元
コ
ー
ド
を
表
示
し
、
携
帯
電
話
等
を
用
い
て
ウ
ェ
ブ
サ
イ
ト
で
詳
細
情
報
が
見
ら
れ

る
よ
う
に
す
る
」
（
2
2
.0

%
）
の
順
と
な
っ
た
。

Q
1
7
 
容

器
包

装
以

外
に
よ
る
情
報
伝
達
手
段
と
し
て
あ
な
た
が

い
つ
で
も
利

用
す

る
と
思

う
も
の

は
何

で
す
か

。
（
複
数
回
答
可
）
 
（
n
=
5
3
7
）

 
（
％
）
 19

 

わ
か
り
や
す
い
表
示
の
方
法
③

 



Q
1
8
 
食

品
表

示
に
つ
い
て
、
ご
意
見
・
ご
要
望
等
ご
ざ
い
ま
し
た
ら
、
ご
記

入
く
だ
さ
い
。

 
・
こ
の

欄
（
一

括
表

示
欄
）
を
見
や
す
く
す
る
た
め
に
工
夫

し
て
ほ

し
い
こ
と
、
取

り
組
ん
で
ほ

し
い
こ
と

・
商

品
を
選

び
や

す
く
す
る
た
め
に
取
り
組
ん
で
ほ
し
い
こ
と

・
商

品
を
選

ぶ
上

で
記
載
し
て
ほ
し
い
情
報

 
 
等

＜
全

体
＞

 

・
正
し
い
表
示
を
し
て
い
た
だ
け
れ
ば
そ
れ
で
よ
い
。

･ 
現
状
の

ま
ま
で
よ
い
。
あ
ま
り
詳
細
に
書
か
れ
て
も
理

解
し
に
く
い
。

・
文
字
は
可
能
な
限
り
大
き
く
太
い
も
の
に
し
て
ほ
し
い
。

・
目
に
付
く
よ
う
に
文
字
に
色
を
付
け
て
ほ
し
い
。

・
細
か
い
文
字
を
た
く
さ
ん
使
用
す
る
の
は
や
め
て
ほ
し
い
。

・
袋
の
裏
面
全
部
に
表
示
す
れ
ば
見
や
す
く
わ
か
り
や

す
い
。

・
現
状
で
も
十
分
な
内
容
だ
と
思
う
が
せ
め
て
メ
ー
カ
ー
単
位
で
表
示
場
所

な
ど
を
統
一
し
て
ほ
し
い
。

・
専
門
家
が
見
て
解
っ
て
も
、
私
た
ち
素
人
に
解
ら
な
い
と
、
意
味
が

な
い
。

＜
原

材
料

・
食
品
添
加
物
＞

 

・
香
辛
料
の
中
身
が
よ
く
分
か
ら
な
い
の
で
詳
細
な
名
前
を
書
い
て
ほ
し
い

・
調
味
料
の
ア
ミ
ノ
酸
等

の
等
が
い
つ
も
疑
問
。
疑
問
を
抱
か
せ
な
い
よ
う

に
表
示

す
る
。

・
添
加
物
の
名
称
を
細
か

く
表
記
し
て
ほ
し
い
。

・
添
加
物
の
名
前
だ
け
で
は
分
か
ら
な
い
の
で
、
そ
れ
が
何
な
の
か

ま
で

載
せ
て
ほ
し
い
。

・
表
示
し
な
く
て
よ
い
と
さ
れ
て
い
る
添
加
物
を
使
用
し
て
無
添
加
と
し
て
い

る
食
品

も
あ
る
の
で
、
全
て
の
添
加
物
を
表
示
し
て
ほ
し
い
。

＜
遺

伝
子

組
換
え
表
示
＞

 

・
「
遺
伝
子
組
み
換
え
」
に
関
す
る
情
報
は
ま
っ
た
く
不
要
な
の
で
載
せ
な
く

て
よ
い
。

・
遺
伝
子
組
換
食
材
に
つ
い
て
は
、
も
っ
と
大
き
く
、
で
き
れ
ば
特
別

な
マ
ー

ク
を
つ
け
て
ほ
し
い
。

＜
栄

養
表
示
＞

 

・
カ
ロ
リ
ー
さ
え
わ
か
れ
ば
い
い
。

・
コ
レ
ス
テ
ロ
ー
ル
等
、
栄
養
成
分
表
示
の
項
目
を
増
や
し
て
ほ
し
い
。

・
栄
養
表
示
は
、

1
0
0
ｇ
あ
た
り
だ
け
で
な
く
、
１
パ

ッ
ク
（
１
箱
の
場
合
も
あ

り
）
あ
た
り
の
栄
養
表
示
も
同
時
に
書
い
て
ほ
し
い
。

・
そ
れ
ぞ
れ
の
栄
養
素
を
、
一
日
で
摂
る
べ
き
量
の
う
ち
の
何
％
に
な
る
の

か
換
算
し
た
値
を
書
い
て
ほ
し
い
。

･ 
エ
ネ
ル
ギ
ー

5
3
8
kc

al
は
、
一
体
ど
の
く
ら
い
の
エ
ネ
ル
ギ
ー
な
の
か
が

 

 
 
分
か
る
よ
う
な
表
示
（
例
え
ば
ご
飯
茶
碗
に
２
杯
分
と
か
）
。

 

・
「
例
と
し
て
○
歳
児
が
１
日
に
必
要
と
し
て
い
る
タ
ン
パ
ク
質
は
○
ｇ
ナ
ト
リ

ウ
ム
は
○
ｇ
」
と
い
う
風
に
そ
の
商
品
が
一
番
食
べ
そ
う
な
年
齢
を
対
象

に
表
示
し
て
ほ
し
い
（
子
供
に
与

え
る
時
の
目
安
に
な
る
の
で
）
。

＜
ア
レ
ル

ギ
ー
＞

 

・
ア
レ
ル
ギ
ー
が
発
生
す
る
可
能
性
が
あ
る
も
の
に
つ
い
て
は
、
そ
の
旨
の

注
意
を
表
示
し
て
ほ
し
い
。

・
最
近
、
お
菓
子
に
記
載
さ
れ
て
い
る
絵
に
よ
る
ア
レ
ル
ギ
ー
表
示
を
全
社

共
通
に
し
て
も
ら
う
の
も
い
い
の
で
は
。

＜
そ
の

他
＞

 

・
内
容
量
と
賞
味
期
限
は
商
品
の
表
に
記
載
し
て
ほ
し
い
（
い
ち
い
ち
商
品

を
裏
返
さ
な
く
て
い
い
か
ら
）
。

・
製
造
者
と
販
売
者
が
違
う
場
合
、
問
い
合
わ
せ
を
ど
ち
ら
に
し
た
ら
よ
い

か
迷
う
。

・
Ｈ
Ｐ
ア
ド
レ
ス
な
ど
を
表
示
し
た
ら
い
い
と
思
う
。

・
商
品
へ
の
表
示
だ
け
で
な
く
、
必
要
な
、
ほ
し
い
情
報
が
簡
単
に
え
ら
れ

る
シ
ス
テ
ム
作
り
。

20
 

食
品
表
示
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つ
い
て
の
意
見
・
要
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