KEEMIFERTHA=0, ERICEEXEHEZSEINL,

TOTHEICBTE Y XaaF, RRX F3AFTO

HELEERHEREHEEEREICOLT

2021%E3H16H / /
R FLOBEEZHNE

>

P
k \ ¥
Vs T ||
S Iy KRR BRI
A~ b A



1. 20 F@BBERNLOEEEICE 2 2E
2. HEEEB ICET 3 F ABFC IR RS ok
3. RMNFLATDaeFFIIB T3 EBERTOEEN L HE



20 @R FLOWEBEICE R B

- RRIIREFELERDAE

HEEFEOZE., v 4 viave vy 7o
—J& D3N
T x4 7= a—A~DEA



HEAHE kﬂéﬂ‘é ~ b - L BURF A2 BEGRRBE D iR

L] *e & & & & »

[ ° (] e & 8 & @

- FICHEBEEOEEZ B U CHEERIZE X »T

- BBEOFERII. TVE, SMS BEEFET 7Y R L,
%< DR THLR
_ -7I4ﬁ::~X@%E



«}%Af@:n%ﬁkﬁﬁé
HRARF OERME L&

cccccccc

» e & & & @ e =

- FRIZBITHHEEET

- ATED D OB - BIS

- e~ — RADIEHEIT X B HIE DR A L SRR
, ;7 HRENGGR Y hU—7




	コロナ禍における�ベトナムの消費者教育
	スライド番号 2
	コロナ禍がベトナムの消費者に与える影響�
	消費者教育に関するベトナム政府や関係機関の施策
	ベトナムでのコロナ禍における�消費者教育の重要性と課題

