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デジタル市場政策の2本柱

デジタル市場競争会議（内閣官房）
「特定デジタルプラットフォームの透明性及び公正性の向上に関する法律」
 GAFAに代表されるDPFの支配力の行使を事前に予防。
 オンラインモール・アプリマーケットの取引環境を整備。
 デジタル第三分野・デジタル広告市場の調査分析。
 DPFの自己レポートと産官共同のモニタリング。

デジタル・プラットフォーム企業が介在する消費者取引にお
ける環境整備等に関する検討会（消費者庁）
 リアルとオンラインでは、取引にどういった本質的差異があるのか。
 DPFは単なる場の提供者に留まらない社会的責任を負うべきか。
 B2CとC2Cの間でデジタル市場の取引ルールには違いがあるべきか。
 防疫防災にかかわる非常事態時にデジタル市場をどう運営するべきか。
 パーソナル化・ターゲティングが普及するとどういう問題が起きるか。
 デジタル市場の消費者保護を見渡した新法の制定は必要か。
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