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Q2

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		テレビ		新聞		インターネットニュースサイト		雑誌		行政のウェブサイトや広報物		ブログ・その他ウェブサイト		SNS		仕事の関係		ラジオ		書籍		動画配信・動画共有サイト		家族や友人・知人との会話		学校の授業・クラブ活動等		商品・サービスの広告・パンフレット		イベント・講習会		店頭の商品やPOP、店舗での説明等		当てはまるものはない

						全体		171		53.8		40.9		24.0		7.6		7.6		5.8		5.3		5.3		4.7		4.1		4.1		4.1		4.1		3.5		3.5		0.6		2.3

				性別 セイベツ		男性		80		48.8		41.3		31.3		2.5		8.8		5.0		6.3		6.3		6.3		5.0		6.3		5.0		2.5		1.3		1.3		-		1.3

						女性		91		58.2		40.7		17.6		12.1		6.6		6.6		4.4		4.4		3.3		3.3		2.2		3.3		5.5		5.5		5.5		1.1		3.3

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		27		59.3		22.2		11.1		7.4		7.4		7.4		11.1		3.7		-		-		3.7		7.4		11.1		3.7		-		-		3.7

						30代		30		56.7		30.0		33.3		16.7		6.7		13.3		6.7		3.3		13.3		10.0		16.7		-		-		10.0		3.3		3.3		-

						40代		49		44.9		42.9		32.7		6.1		8.2		6.1		4.1		4.1		2.0		6.1		2.0		6.1		6.1		2.0		4.1		-		2.0

						50代		38		55.3		39.5		21.1		-		5.3		2.6		2.6		2.6		2.6		2.6		-		-		2.6		-		5.3		-		5.3

						60～70歳		27		59.3		70.4		14.8		11.1		11.1		-		3.7		14.8		7.4		-		-		7.4		-		3.7		3.7		-		-

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		11		63.6		18.2		18.2		-		-		9.1		18.2		-		-		-		-		-		9.1		-		-		-		-

						男性30代		14		50.0		28.6		42.9		14.3		14.3		14.3		14.3		-		21.4		14.3		35.7		-		-		7.1		-		-		-

						男性40代		22		31.8		45.5		45.5		-		13.6		4.5		4.5		-		4.5		9.1		-		9.1		-		-		-		-		-

						男性50代		16		50.0		31.3		31.3		-		6.3		-		-		6.3		6.3		-		-		-		6.3		-		6.3		-		6.3

						男性60～70歳		17		58.8		70.6		11.8		-		5.9		-		-		23.5		-		-		-		11.8		-		-		-		-		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		16		56.3		25.0		6.3		12.5		12.5		6.3		6.3		6.3		-		-		6.3		12.5		12.5		6.3		-		-		6.3

						女性30代		16		62.5		31.3		25.0		18.8		-		12.5		-		6.3		6.3		6.3		-		-		-		12.5		6.3		6.3		-

						女性40代		27		55.6		40.7		22.2		11.1		3.7		7.4		3.7		7.4		-		3.7		3.7		3.7		11.1		3.7		7.4		-		3.7

						女性50代		22		59.1		45.5		13.6		-		4.5		4.5		4.5		-		-		4.5		-		-		-		-		4.5		-		4.5

						女性60～70歳		10		60.0		70.0		20.0		30.0		20.0		-		10.0		-		20.0		-		-		-		-		10.0		10.0		-		-
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Q2

		



全体



Q3

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		エコ		地産地消		食品ロス		ロハス		フードバンク		フェアトレード		サステナビリティ（持続可能性）		グリーンコンシューマー		授産製品		応援消費		エシカルファッション		農福連携		アニマルウェルフェア（動物福祉）		SDGs		知っているものはない

						全体		500		89.6		77.8		62.2		43.4		39.2		26.2		14.0		12.2		10.0		10.0		8.6		4.6		4.6		3.0		5.8

				性別 セイベツ		男性		250		85.2		76.4		60.4		38.8		35.2		22.4		16.4		10.8		8.4		8.8		6.8		4.8		3.2		4.4		7.2

						女性		250		94.0		79.2		64.0		48.0		43.2		30.0		11.6		13.6		11.6		11.2		10.4		4.4		6.0		1.6		4.4

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		88.8		65.0		53.8		23.8		35.0		36.3		16.3		17.5		6.3		6.3		7.5		3.8		5.0		5.0		7.5

						30代		90		87.8		73.3		53.3		57.8		42.2		27.8		12.2		12.2		4.4		12.2		10.0		5.6		5.6		5.6		7.8

						40代		140		88.6		74.3		60.0		44.3		36.4		20.7		8.6		8.6		9.3		9.3		8.6		5.7		4.3		2.9		7.9

						50代		110		92.7		83.6		72.7		44.5		38.2		27.3		15.5		13.6		10.9		10.0		7.3		3.6		5.5		0.9		2.7

						60～70歳		80		90.0		93.8		70.0		43.8		46.3		22.5		21.3		11.3		20.0		12.5		10.0		3.8		2.5		1.3		2.5

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		82.9		60.0		48.6		25.7		40.0		37.1		20.0		11.4		2.9		5.7		5.7		-		2.9		8.6		11.4

						男性30代		40		82.5		67.5		55.0		42.5		42.5		17.5		20.0		10.0		2.5		7.5		7.5		10.0		2.5		7.5		7.5

						男性40代		65		81.5		72.3		56.9		38.5		32.3		18.5		9.2		4.6		6.2		7.7		7.7		4.6		3.1		4.6		12.3

						男性50代		60		91.7		81.7		70.0		45.0		30.0		25.0		18.3		16.7		13.3		11.7		5.0		5.0		5.0		1.7		3.3

						男性60～70歳		50		86.0		94.0		66.0		38.0		36.0		18.0		18.0		12.0		14.0		10.0		8.0		4.0		2.0		2.0		2.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		93.3		68.9		57.8		22.2		31.1		35.6		13.3		22.2		8.9		6.7		8.9		6.7		6.7		2.2		4.4

						女性30代		50		92.0		78.0		52.0		70.0		42.0		36.0		6.0		14.0		6.0		16.0		12.0		2.0		8.0		4.0		8.0

						女性40代		75		94.7		76.0		62.7		49.3		40.0		22.7		8.0		12.0		12.0		10.7		9.3		6.7		5.3		1.3		4.0

						女性50代		50		94.0		86.0		76.0		44.0		48.0		30.0		12.0		10.0		8.0		8.0		10.0		2.0		6.0		-		2.0

						女性60～70歳		30		96.7		93.3		76.7		53.3		63.3		30.0		26.7		10.0		30.0		16.7		13.3		3.3		3.3		-		3.3

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		93.9		87.7		75.9		55.7		54.7		36.8		22.2		21.2		17.5		15.1		17.9		9.4		10.8		5.2		2.4

						エシカル実践者		377		92.3		85.7		70.0		48.5		44.6		30.8		16.7		15.4		13.0		12.5		11.4		5.8		6.1		3.4		2.4

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		93.4		87.8		73.2		50.9		48.8		33.1		18.1		16.0		14.3		13.2		12.9		6.6		7.0		3.8		1.0

						エシカルな商品を購入したい		166		91.6		86.7		69.9		54.2		52.4		31.3		19.3		16.3		16.3		13.3		15.7		7.2		7.2		5.4		2.4

						エシカルな行動をしたい		191		92.1		88.0		72.8		51.3		52.9		34.0		18.8		17.3		15.2		12.6		18.3		6.3		8.4		4.7		2.6
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全体



Q4(1)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		No.6		No.3		No.13		No.5		No.14		No.9		No.2		No.12		No.11		No.1		No.4		No.10		No.8		No.7		No.15		見たことあるものはない・意味を知っているものはない

						全体		500		65.0		25.0		24.4		15.0		9.4		9.2		8.2		7.8		7.6		6.8		6.2		6.2		6.0		4.8		4.0		23.6

				性別 セイベツ		男性		250		59.2		16.4		14.0		14.0		7.2		6.0		4.8		3.6		9.2		4.8		4.0		3.6		4.8		4.0		2.4		29.6

						女性		250		70.8		33.6		34.8		16.0		11.6		12.4		11.6		12.0		6.0		8.8		8.4		8.8		7.2		5.6		5.6		17.6

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		72.5		31.3		36.3		20.0		7.5		13.8		8.8		7.5		11.3		8.8		10.0		11.3		3.8		6.3		7.5		16.3

						30代		90		71.1		37.8		20.0		23.3		6.7		11.1		13.3		7.8		4.4		12.2		8.9		10.0		11.1		8.9		5.6		15.6

						40代		140		65.7		22.1		25.0		17.1		10.7		9.3		7.9		6.4		7.1		5.7		7.1		2.9		7.9		5.7		3.6		23.6

						50代		110		59.1		20.0		25.5		7.3		10.9		9.1		8.2		8.2		9.1		4.5		3.6		7.3		4.5		1.8		2.7		28.2

						60～70歳		80		57.5		16.3		15.0		7.5		10.0		2.5		2.5		10.0		6.3		3.8		1.3		1.3		1.3		1.3		1.3		33.8

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		71.4		22.9		25.7		17.1		5.7		8.6		8.6		2.9		17.1		8.6		11.4		11.4		2.9		8.6		5.7		20.0

						男性30代		40		65.0		27.5		10.0		20.0		2.5		10.0		10.0		5.0		7.5		5.0		5.0		7.5		12.5		7.5		-		15.0

						男性40代		65		58.5		15.4		13.8		18.5		9.2		4.6		3.1		3.1		10.8		3.1		6.2		-		7.7		6.2		3.1		29.2

						男性50代		60		55.0		15.0		15.0		8.3		6.7		6.7		5.0		3.3		6.7		5.0		-		3.3		1.7		-		3.3		36.7

						男性60～70歳		50		52.0		6.0		8.0		8.0		10.0		2.0		-		4.0		6.0		4.0		-		-		-		-		-		40.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		73.3		37.8		44.4		22.2		8.9		17.8		8.9		11.1		6.7		8.9		8.9		11.1		4.4		4.4		8.9		13.3

						女性30代		50		76.0		46.0		28.0		26.0		10.0		12.0		16.0		10.0		2.0		18.0		12.0		12.0		10.0		10.0		10.0		16.0

						女性40代		75		72.0		28.0		34.7		16.0		12.0		13.3		12.0		9.3		4.0		8.0		8.0		5.3		8.0		5.3		4.0		18.7

						女性50代		50		64.0		26.0		38.0		6.0		16.0		12.0		12.0		14.0		12.0		4.0		8.0		12.0		8.0		4.0		2.0		18.0

						女性60～70歳		30		66.7		33.3		26.7		6.7		10.0		3.3		6.7		20.0		6.7		3.3		3.3		3.3		3.3		3.3		3.3		23.3

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		75.5		37.7		38.2		18.4		14.2		14.2		15.1		12.7		11.3		11.3		9.4		9.4		9.4		7.1		7.5		10.8

						エシカル実践者		377		70.6		31.0		30.0		17.0		11.9		11.7		10.9		10.1		9.0		9.0		8.0		7.4		7.2		6.1		5.0		17.0

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		72.5		31.0		32.4		17.1		12.5		11.5		12.9		10.5		11.1		9.4		7.7		7.3		7.3		5.6		6.3		14.6

						エシカルな商品を購入したい		166		69.9		35.5		38.6		18.1		16.3		12.7		15.7		12.7		10.2		13.3		11.4		8.4		10.8		9.0		9.6		12.0

						エシカルな行動をしたい		191		73.3		35.1		38.2		18.8		14.1		14.1		15.2		12.0		12.0		12.6		10.5		10.5		11.0		7.9		7.3		12.0



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q4(1)

		



全体



Q4(2)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		No.6		No.3		No.13		No.5		No.2		No.14		No.12		No.1		No.9		No.4		No.8		No.11		No.10		No.15		No.7		見たことあるものはない・意味を知っているものはない

						全体		500		37.4		9.0		7.4		5.2		4.8		4.8		3.8		3.0		2.4		2.0		2.0		2.0		1.6		1.6		1.2		51.4

				性別 セイベツ		男性		250		35.6		8.4		3.6		4.0		2.8		3.2		1.2		1.6		1.2		1.2		0.8		2.4		0.8		0.4		1.2		55.2

						女性		250		39.2		9.6		11.2		6.4		6.8		6.4		6.4		4.4		3.6		2.8		3.2		1.6		2.4		2.8		1.2		47.6

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		48.8		11.3		3.8		7.5		3.8		3.8		3.8		2.5		2.5		3.8		1.3		2.5		2.5		2.5		2.5		38.8

						30代		90		40.0		18.9		3.3		7.8		10.0		2.2		3.3		5.6		5.6		2.2		3.3		1.1		3.3		2.2		1.1		46.7

						40代		140		36.4		7.9		11.4		6.4		5.0		5.0		3.6		3.6		2.9		2.1		2.9		2.9		1.4		2.1		1.4		49.3

						50代		110		30.9		5.5		10.0		2.7		2.7		6.4		3.6		1.8		0.9		0.9		0.9		1.8		0.9		-		0.9		61.8

						60～70歳		80		33.8		2.5		5.0		1.3		2.5		6.3		5.0		1.3		-		1.3		1.3		1.3		-		1.3		-		58.8

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		51.4		11.4		-		5.7		2.9		-		-		-		-		2.9		-		2.9		2.9		-		2.9		37.1

						男性30代		40		35.0		20.0		-		2.5		7.5		-		-		2.5		2.5		2.5		-		2.5		-		-		2.5		50.0

						男性40代		65		33.8		6.2		6.2		6.2		1.5		3.1		1.5		3.1		1.5		1.5		1.5		4.6		-		1.5		1.5		53.8

						男性50代		60		31.7		8.3		6.7		3.3		3.3		3.3		-		-		1.7		-		1.7		-		1.7		-		-		65.0

						男性60～70歳		50		32.0		-		2.0		2.0		-		8.0		4.0		2.0		-		-		-		2.0		-		-		-		62.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		46.7		11.1		6.7		8.9		4.4		6.7		6.7		4.4		4.4		4.4		2.2		2.2		2.2		4.4		2.2		40.0

						女性30代		50		44.0		18.0		6.0		12.0		12.0		4.0		6.0		8.0		8.0		2.0		6.0		-		6.0		4.0		-		44.0

						女性40代		75		38.7		9.3		16.0		6.7		8.0		6.7		5.3		4.0		4.0		2.7		4.0		1.3		2.7		2.7		1.3		45.3

						女性50代		50		30.0		2.0		14.0		2.0		2.0		10.0		8.0		4.0		-		2.0		-		4.0		-		-		2.0		58.0

						女性60～70歳		30		36.7		6.7		10.0		-		6.7		3.3		6.7		-		-		3.3		3.3		-		-		3.3		-		53.3

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		48.1		14.6		14.2		9.4		9.9		6.6		5.7		5.2		4.2		4.2		3.8		2.8		3.8		3.8		1.9		35.4

						エシカル実践者		377		41.9		10.6		9.8		6.6		6.4		5.8		5.0		4.0		2.9		2.4		2.7		2.7		2.1		2.1		1.6		44.8

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		44.9		11.8		11.5		7.7		8.4		6.3		5.6		4.5		3.5		3.1		3.1		3.1		2.8		2.8		1.4		40.8

						エシカルな商品を購入したい		166		45.8		13.9		13.9		7.8		9.0		8.4		6.0		5.4		4.2		4.2		4.8		2.4		3.6		3.6		2.4		35.5

						エシカルな行動をしたい		191		47.6		14.1		13.6		9.9		9.4		7.3		6.3		6.3		4.2		3.7		4.2		3.1		3.7		3.1		2.1		34.6



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q4(2)

		



全体



Q6

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		これからの時代に必要		優しい		思いやり		前向き		真面目		知的		価格が高い		先進的		難しい		持続的		とっつきにくい		面倒		怪しい		不自然		その他		分からない

						全体		500		41.4		25.0		23.4		16.8		14.4		10.2		9.0		8.8		8.4		8.2		8.0		7.2		4.4		4.4		0.4		25.6

				性別 セイベツ		男性		250		36.4		20.0		20.0		14.4		14.4		8.0		9.6		5.6		9.2		7.2		10.4		9.6		6.0		7.2		0.8		28.4

						女性		250		46.4		30.0		26.8		19.2		14.4		12.4		8.4		12.0		7.6		9.2		5.6		4.8		2.8		1.6		-		22.8

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		46.3		25.0		22.5		12.5		27.5		21.3		5.0		12.5		11.3		7.5		7.5		10.0		3.8		2.5		-		20.0

						30代		90		34.4		26.7		21.1		14.4		21.1		10.0		7.8		10.0		14.4		12.2		5.6		8.9		6.7		2.2		-		27.8

						40代		140		42.9		21.4		22.9		20.0		9.3		12.1		6.4		9.3		5.0		7.1		5.7		3.6		3.6		3.6		0.7		25.0

						50代		110		41.8		30.0		25.5		18.2		11.8		3.6		11.8		7.3		8.2		5.5		10.9		8.2		3.6		8.2		-		24.5

						60～70歳		80		41.3		22.5		25.0		16.3		6.3		5.0		15.0		5.0		5.0		10.0		11.3		7.5		5.0		5.0		1.3		31.3

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		51.4		28.6		25.7		11.4		28.6		20.0		2.9		5.7		11.4		5.7		2.9		8.6		2.9		2.9		-		14.3

						男性30代		40		22.5		15.0		12.5		12.5		20.0		7.5		5.0		2.5		10.0		7.5		5.0		12.5		12.5		5.0		-		32.5

						男性40代		65		36.9		16.9		18.5		12.3		9.2		10.8		9.2		7.7		6.2		6.2		9.2		6.2		6.2		6.2		1.5		32.3

						男性50代		60		38.3		25.0		21.7		20.0		15.0		3.3		13.3		6.7		13.3		5.0		18.3		11.7		3.3		11.7		-		25.0

						男性60～70歳		50		34.0		16.0		22.0		14.0		6.0		2.0		14.0		4.0		6.0		12.0		12.0		10.0		6.0		8.0		2.0		34.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		42.2		22.2		20.0		13.3		26.7		22.2		6.7		17.8		11.1		8.9		11.1		11.1		4.4		2.2		-		24.4

						女性30代		50		44.0		36.0		28.0		16.0		22.0		12.0		10.0		16.0		18.0		16.0		6.0		6.0		2.0		-		-		24.0

						女性40代		75		48.0		25.3		26.7		26.7		9.3		13.3		4.0		10.7		4.0		8.0		2.7		1.3		1.3		1.3		-		18.7

						女性50代		50		46.0		36.0		30.0		16.0		8.0		4.0		10.0		8.0		2.0		6.0		2.0		4.0		4.0		4.0		-		24.0

						女性60～70歳		30		53.3		33.3		30.0		20.0		6.7		10.0		16.7		6.7		3.3		6.7		10.0		3.3		3.3		-		-		26.7

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		69.3		43.4		38.7		27.4		19.3		13.7		11.8		12.7		5.7		17.0		4.7		3.8		1.4		1.9		0.5		5.2

						エシカル実践者		377		48.8		30.0		28.6		20.7		17.0		12.5		10.3		11.1		8.2		10.6		8.8		7.2		3.7		4.8		0.3		16.4

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		64.1		39.0		36.2		27.2		20.6		15.0		10.8		11.8		7.7		13.2		5.6		5.2		1.7		2.1		-		6.3

						エシカルな商品を購入したい		166		65.7		44.0		36.1		27.1		20.5		17.5		9.6		13.9		4.2		19.9		4.8		1.8		-		1.2		-		7.2

						エシカルな行動をしたい		191		64.4		41.9		38.2		29.8		20.4		17.8		11.0		14.7		6.3		17.3		4.2		2.6		1.6		1.0		-		7.3



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q6

		



全体



Q8-1(1)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		安全・安心		価格		品質		ブランド・メーカー		デザイン		流行		社会問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		環境問題の解決への貢献		地域問題の解決への貢献

						全体		500		65.0		22.0		9.8		1.0		0.6		0.6		0.6		0.4		-		-

				性別 セイベツ		男性		250		61.2		24.0		10.8		1.2		0.8		0.4		1.2		0.4		-		-

						女性		250		68.8		20.0		8.8		0.8		0.4		0.8		-		0.4		-		-

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		56.3		32.5		7.5		1.3		-		-		1.3		1.3		-		-

						30代		90		58.9		26.7		8.9		3.3		1.1		1.1		-		-		-		-

						40代		140		67.1		17.1		12.9		0.7		-		1.4		0.7		-		-		-

						50代		110		65.5		22.7		8.2		-		1.8		-		0.9		0.9		-		-

						60～70歳		80		76.3		13.8		10.0		-		-		-		-		-		-		-

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		57.1		34.3		5.7		-		-		-		2.9		-		-		-

						男性30代		40		62.5		17.5		10.0		7.5		-		2.5		-		-		-		-

						男性40代		65		67.7		16.9		13.8		-		-		-		1.5		-		-		-

						男性50代		60		50.0		33.3		10.0		-		3.3		-		1.7		1.7		-		-

						男性60～70歳		50		68.0		20.0		12.0		-		-		-		-		-		-		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		55.6		31.1		8.9		2.2		-		-		-		2.2		-		-

						女性30代		50		56.0		34.0		8.0		-		2.0		-		-		-		-		-

						女性40代		75		66.7		17.3		12.0		1.3		-		2.7		-		-		-		-

						女性50代		50		84.0		10.0		6.0		-		-		-		-		-		-		-

						女性60～70歳		30		90.0		3.3		6.7		-		-		-		-		-		-		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		70.3		14.6		13.2		0.5		0.5		-		0.9		-		-		-

						エシカル実践者		377		66.3		19.9		11.4		0.5		0.8		0.5		0.3		0.3		-		-

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		69.3		16.7		11.8		0.7		1.0		-		0.3		-		-		-

						エシカルな商品を購入したい		166		67.5		15.7		12.7		0.6		1.2		0.6		1.2		0.6		-		-

						エシカルな行動をしたい		191		70.7		12.6		13.1		0.5		1.0		1.0		0.5		0.5		-		-



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-1(1)

		



全体



Q8-1(2)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		価格		品質		安全・安心		デザイン		環境問題の解決への貢献		ブランド・メーカー		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		流行		地域問題の解決への貢献		社会問題の解決への貢献

						全体		500		40.2		36.6		18.4		1.6		1.2		1.0		0.6		0.2		0.2		-

				性別 セイベツ		男性		250		41.6		35.2		18.4		0.8		1.6		0.8		0.8		0.4		0.4		-

						女性		250		38.8		38.0		18.4		2.4		0.8		1.2		0.4		-		-		-

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		45.0		27.5		21.3		-		-		2.5		3.8		-		-		-

						30代		90		44.4		28.9		20.0		4.4		2.2		-		-		-		-		-

						40代		140		42.1		34.3		19.3		2.1		2.1		-		-		-		-		-

						50代		110		32.7		42.7		19.1		0.9		0.9		1.8		-		0.9		0.9		-

						60～70歳		80		37.5		50.0		11.3		-		-		1.3		-		-		-		-

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		48.6		25.7		20.0		-		-		-		5.7		-		-		-

						男性30代		40		50.0		27.5		12.5		5.0		5.0		-		-		-		-		-

						男性40代		65		50.8		30.8		16.9		-		1.5		-		-		-		-		-

						男性50代		60		30.0		38.3		25.0		-		1.7		1.7		-		1.7		1.7		-

						男性60～70歳		50		32.0		50.0		16.0		-		-		2.0		-		-		-		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		42.2		28.9		22.2		-		-		4.4		2.2		-		-		-

						女性30代		50		40.0		30.0		26.0		4.0		-		-		-		-		-		-

						女性40代		75		34.7		37.3		21.3		4.0		2.7		-		-		-		-		-

						女性50代		50		36.0		48.0		12.0		2.0		-		2.0		-		-		-		-

						女性60～70歳		30		46.7		50.0		3.3		-		-		-		-		-		-		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		38.2		39.2		17.5		2.4		1.4		0.9		0.5		-		-		-

						エシカル実践者		377		36.3		40.1		18.0		1.9		1.6		1.3		0.5		0.3		-		-

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		38.7		38.3		18.5		1.4		1.0		1.0		0.7		0.3		-		-

						エシカルな商品を購入したい		166		33.7		42.8		17.5		1.8		2.4		0.6		1.2		-		-		-

						エシカルな行動をしたい		191		35.6		41.9		16.8		2.1		1.6		1.0		0.5		0.5		-		-



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-1(2)

		



全体



Q8-1(3)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		品質		価格		安全・安心		ブランド・メーカー		デザイン		環境問題の解決への貢献		社会問題の解決への貢献		流行		地域問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）

						全体		500		43.6		25.4		10.8		7.4		4.2		3.4		2.0		1.2		1.2		0.8

				性別 セイベツ		男性		250		46.0		22.8		12.4		7.6		4.8		1.2		3.2		1.2		0.4		0.4

						女性		250		41.2		28.0		9.2		7.2		3.6		5.6		0.8		1.2		2.0		1.2

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		51.3		13.8		17.5		10.0		3.8		2.5		-		1.3		-		-

						30代		90		48.9		18.9		14.4		7.8		3.3		4.4		-		2.2		-		-

						40代		140		44.3		25.7		7.9		7.9		5.0		2.9		2.9		1.4		1.4		0.7

						50代		110		38.2		30.9		7.3		6.4		4.5		3.6		5.5		0.9		1.8		0.9

						60～70歳		80		36.3		36.3		10.0		5.0		3.8		3.8		-		-		2.5		2.5

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		60.0		8.6		17.1		8.6		2.9		2.9		-		-		-		-

						男性30代		40		47.5		20.0		12.5		10.0		5.0		-		-		5.0		-		-

						男性40代		65		47.7		21.5		10.8		7.7		4.6		1.5		4.6		1.5		-		-

						男性50代		60		43.3		21.7		11.7		6.7		6.7		-		8.3		-		1.7		-

						男性60～70歳		50		36.0		38.0		12.0		6.0		4.0		2.0		-		-		-		2.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		44.4		17.8		17.8		11.1		4.4		2.2		-		2.2		-		-

						女性30代		50		50.0		18.0		16.0		6.0		2.0		8.0		-		-		-		-

						女性40代		75		41.3		29.3		5.3		8.0		5.3		4.0		1.3		1.3		2.7		1.3

						女性50代		50		32.0		42.0		2.0		6.0		2.0		8.0		2.0		2.0		2.0		2.0

						女性60～70歳		30		36.7		33.3		6.7		3.3		3.3		6.7		-		-		6.7		3.3

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		38.7		31.6		7.1		7.5		3.3		6.1		2.4		0.5		1.9		0.9

						エシカル実践者		377		38.5		29.4		9.8		8.5		3.4		4.5		2.4		1.1		1.6		0.8

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		40.8		29.6		8.4		7.7		3.5		5.2		2.4		0.3		1.0		1.0

						エシカルな商品を購入したい		166		33.1		31.9		8.4		8.4		4.8		5.4		4.2		0.6		2.4		0.6

						エシカルな行動をしたい		191		34.0		33.5		7.9		6.8		4.2		6.8		3.1		0.5		2.1		1.0



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-1(3)

		



全体



Q8-1(4)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		ブランド・メーカー		デザイン		環境問題の解決への貢献		地域問題の解決への貢献		流行		社会問題の解決への貢献		価格		品質		安全・安心		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）

						全体		500		33.8		24.8		15.2		5.4		5.0		4.2		3.4		3.2		2.6		2.4

				性別 セイベツ		男性		250		34.4		30.4		11.6		4.8		4.0		4.0		2.0		2.8		4.0		2.0

						女性		250		33.2		19.2		18.8		6.0		6.0		4.4		4.8		3.6		1.2		2.8

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		38.8		27.5		7.5		1.3		3.8		5.0		2.5		8.8		2.5		2.5

						30代		90		34.4		31.1		11.1		5.6		3.3		4.4		3.3		3.3		2.2		1.1

						40代		140		37.1		22.9		12.9		5.7		4.3		2.9		5.7		2.9		2.9		2.9

						50代		110		23.6		22.7		21.8		9.1		9.1		3.6		0.9		1.8		3.6		3.6

						60～70歳		80		36.3		21.3		22.5		3.8		3.8		6.3		3.8		-		1.3		1.3

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		34.3		28.6		5.7		2.9		2.9		5.7		2.9		5.7		5.7		5.7

						男性30代		40		27.5		50.0		5.0		2.5		-		2.5		-		7.5		2.5		2.5

						男性40代		65		40.0		30.8		7.7		4.6		3.1		3.1		3.1		1.5		3.1		3.1

						男性50代		60		26.7		26.7		16.7		8.3		8.3		5.0		-		1.7		6.7		-

						男性60～70歳		50		42.0		20.0		20.0		4.0		4.0		4.0		4.0		-		2.0		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		42.2		26.7		8.9		-		4.4		4.4		2.2		11.1		-		-

						女性30代		50		40.0		16.0		16.0		8.0		6.0		6.0		6.0		-		2.0		-

						女性40代		75		34.7		16.0		17.3		6.7		5.3		2.7		8.0		4.0		2.7		2.7

						女性50代		50		20.0		18.0		28.0		10.0		10.0		2.0		2.0		2.0		-		8.0

						女性60～70歳		30		26.7		23.3		26.7		3.3		3.3		10.0		3.3		-		-		3.3

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		34.4		15.1		21.2		9.0		2.8		7.1		3.8		2.4		2.4		1.9

						エシカル実践者		377		32.9		20.4		17.2		6.9		5.3		5.3		4.2		2.4		2.9		2.4

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		36.6		16.7		17.4		8.4		4.5		5.6		4.5		2.8		2.1		1.4

						エシカルな商品を購入したい		166		28.9		21.7		18.1		9.6		3.6		6.0		4.2		3.0		2.4		2.4

						エシカルな行動をしたい		191		31.4		18.8		18.3		9.4		2.6		7.9		4.2		3.7		1.6		2.1



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-1(4)

		



全体



Q8-1(5)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		ブランド・メーカー		デザイン		環境問題の解決への貢献		流行		社会問題の解決への貢献		地域問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		価格		品質		安全・安心

						全体		500		23.4		16.6		16.6		14.0		11.2		9.8		4.4		1.6		1.4		1.0

				性別 セイベツ		男性		250		26.4		16.4		16.8		14.4		10.0		9.2		3.6		1.2		0.8		1.2

						女性		250		20.4		16.8		16.4		13.6		12.4		10.4		5.2		2.0		2.0		0.8

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		26.3		28.8		10.0		21.3		3.8		5.0		2.5		2.5		-		-

						30代		90		30.0		14.4		11.1		15.6		8.9		7.8		6.7		1.1		2.2		2.2

						40代		140		20.7		20.0		15.7		10.7		8.6		12.1		6.4		2.1		1.4		2.1

						50代		110		23.6		11.8		20.0		10.9		18.2		10.0		0.9		1.8		2.7		-

						60～70歳		80		17.5		7.5		26.3		15.0		16.3		12.5		5.0		-		-		-

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		28.6		28.6		11.4		14.3		2.9		8.6		2.9		2.9		-		-

						男性30代		40		40.0		15.0		5.0		17.5		7.5		5.0		-		2.5		2.5		5.0

						男性40代		65		24.6		16.9		15.4		12.3		9.2		13.8		6.2		-		-		1.5

						男性50代		60		30.0		13.3		20.0		15.0		10.0		8.3		-		1.7		1.7		-

						男性60～70歳		50		12.0		12.0		28.0		14.0		18.0		8.0		8.0		-		-		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		24.4		28.9		8.9		26.7		4.4		2.2		2.2		2.2		-		-

						女性30代		50		22.0		14.0		16.0		14.0		10.0		10.0		12.0		-		2.0		-

						女性40代		75		17.3		22.7		16.0		9.3		8.0		10.7		6.7		4.0		2.7		2.7

						女性50代		50		16.0		10.0		20.0		6.0		28.0		12.0		2.0		2.0		4.0		-

						女性60～70歳		30		26.7		-		23.3		16.7		13.3		20.0		-		-		-		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		13.7		11.3		20.8		15.1		13.7		14.6		6.1		1.9		1.9		0.9

						エシカル実践者		377		18.8		16.2		18.6		13.3		13.3		10.6		5.0		1.3		1.9		1.1

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		16.4		15.3		21.3		12.5		11.8		13.6		5.2		1.4		1.7		0.7

						エシカルな商品を購入したい		166		19.3		8.4		21.7		13.3		13.3		14.5		4.2		2.4		2.4		0.6

						エシカルな行動をしたい		191		17.8		11.5		23.6		11.0		14.7		13.6		4.7		1.6		1.0		0.5



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-1(5)

		



全体



Q8-1(6)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		流行		地域問題の解決への貢献		環境問題の解決への貢献		社会問題の解決への貢献		デザイン		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		ブランド・メーカー		価格		品質		安全・安心

						全体		500		24.0		19.2		17.6		14.2		9.0		7.2		5.2		2.0		1.0		0.6

				性別 セイベツ		男性		250		29.2		16.4		18.4		10.8		10.4		6.0		4.0		2.8		1.2		0.8

						女性		250		18.8		22.0		16.8		17.6		7.6		8.4		6.4		1.2		0.8		0.4

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		31.3		12.5		15.0		13.8		12.5		8.8		2.5		1.3		2.5		-

						30代		90		30.0		18.9		20.0		6.7		7.8		5.6		6.7		2.2		1.1		1.1

						40代		140		24.3		16.4		20.7		14.3		7.9		7.1		8.6		0.7		-		-

						50代		110		20.0		24.5		14.5		13.6		9.1		9.1		3.6		1.8		1.8		1.8

						60～70歳		80		15.0		23.8		16.3		23.8		8.8		5.0		2.5		5.0		-		-

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		42.9		5.7		11.4		11.4		11.4		11.4		2.9		-		2.9		-

						男性30代		40		37.5		10.0		25.0		2.5		5.0		5.0		5.0		5.0		2.5		2.5

						男性40代		65		32.3		15.4		21.5		7.7		13.8		3.1		4.6		1.5		-		-

						男性50代		60		25.0		18.3		16.7		10.0		8.3		10.0		5.0		3.3		1.7		1.7

						男性60～70歳		50		14.0		28.0		16.0		22.0		12.0		2.0		2.0		4.0		-		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		22.2		17.8		17.8		15.6		13.3		6.7		2.2		2.2		2.2		-

						女性30代		50		24.0		26.0		16.0		10.0		10.0		6.0		8.0		-		-		-

						女性40代		75		17.3		17.3		20.0		20.0		2.7		10.7		12.0		-		-		-

						女性50代		50		14.0		32.0		12.0		18.0		10.0		8.0		2.0		-		2.0		2.0

						女性60～70歳		30		16.7		16.7		16.7		26.7		3.3		10.0		3.3		6.7		-		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		13.2		24.1		17.0		17.9		9.4		10.4		4.2		2.4		0.9		0.5

						エシカル実践者		377		18.6		22.3		18.0		14.3		9.5		8.2		5.3		2.1		1.3		0.3

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		17.4		23.0		20.2		17.4		7.3		7.7		4.2		1.7		1.0		-

						エシカルな商品を購入したい		166		15.1		20.5		21.1		18.1		9.0		9.6		3.6		1.8		1.2		-

						エシカルな行動をしたい		191		17.3		22.5		19.9		16.2		6.3		11.0		3.7		2.6		0.5		-



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-1(6)

		



全体



Q8-1(7)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		環境問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		社会問題の解決への貢献		地域問題の解決への貢献		流行		ブランド・メーカー		デザイン		価格		安全・安心		品質

						全体		500		23.0		17.2		16.8		16.8		9.4		7.4		6.4		2.2		0.4		0.4

				性別 セイベツ		男性		250		27.2		16.8		17.6		15.6		10.0		6.0		4.8		2.0		-		-

						女性		250		18.8		17.6		16.0		18.0		8.8		8.8		8.0		2.4		0.8		0.8

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		32.5		11.3		6.3		23.8		10.0		7.5		6.3		1.3		1.3		-

						30代		90		26.7		17.8		22.2		11.1		8.9		3.3		7.8		-		-		2.2

						40代		140		20.7		12.9		22.1		17.9		11.4		5.0		6.4		2.9		0.7		-

						50代		110		17.3		26.4		15.5		11.8		7.3		10.9		6.4		4.5		-		-

						60～70歳		80		21.3		17.5		13.8		21.3		8.8		11.3		5.0		1.3		-		-

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		34.3		11.4		8.6		22.9		5.7		8.6		5.7		2.9		-		-

						男性30代		40		30.0		22.5		22.5		7.5		12.5		2.5		2.5		-		-		-

						男性40代		65		27.7		12.3		24.6		16.9		10.8		1.5		3.1		3.1		-		-

						男性50代		60		21.7		21.7		16.7		11.7		8.3		8.3		8.3		3.3		-		-

						男性60～70歳		50		26.0		16.0		12.0		20.0		12.0		10.0		4.0		-		-		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		31.1		11.1		4.4		24.4		13.3		6.7		6.7		-		2.2		-

						女性30代		50		24.0		14.0		22.0		14.0		6.0		4.0		12.0		-		-		4.0

						女性40代		75		14.7		13.3		20.0		18.7		12.0		8.0		9.3		2.7		1.3		-

						女性50代		50		12.0		32.0		14.0		12.0		6.0		14.0		4.0		6.0		-		-

						女性60～70歳		30		13.3		20.0		16.7		23.3		3.3		13.3		6.7		3.3		-		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		16.0		17.9		18.4		17.5		8.0		9.4		7.1		4.2		0.5		0.9

						エシカル実践者		377		17.8		18.8		17.2		17.0		9.8		9.0		6.4		2.9		0.5		0.5

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		19.2		16.7		18.1		18.1		8.7		7.7		7.3		3.1		0.3		0.7

						エシカルな商品を購入したい		166		14.5		17.5		19.3		20.5		7.2		6.0		7.2		6.0		1.2		0.6

						エシカルな行動をしたい		191		14.1		16.2		18.8		19.9		8.4		8.4		7.3		4.7		1.0		1.0



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-1(7)

		



全体



Q8-1(平均)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		安全・安心		価格		品質		ブランド・メーカー		デザイン		環境問題の解決への貢献		流行		地域問題の解決への貢献		社会問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）

						全体		500		6.34		5.47		5.26		2.73		2.08		1.93		1.31		1.13		1.10		0.65

				性別 セイベツ		男性		250		6.22		5.51		5.33		2.82		2.31		1.76		1.39		1.00		1.10		0.57

						女性		250		6.47		5.43		5.18		2.64		1.86		2.10		1.23		1.27		1.10		0.72

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		6.20		5.88		5.14		3.20		2.46		1.35		1.58		0.69		0.74		0.78

						30代		90		6.22		5.69		5.04		3.07		2.42		1.80		1.48		0.94		0.80		0.53

						40代		140		6.44		5.35		5.33		2.77		2.11		1.88		1.26		1.17		1.07		0.61

						50代		110		6.27		5.27		5.24		2.26		1.92		2.17		1.26		1.42		1.45		0.73

						60～70歳		80		6.56		5.29		5.51		2.46		1.49		2.41		0.99		1.34		1.35		0.60

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		6.29		5.97		5.23		2.80		2.43		1.29		1.46		0.71		0.83		1.00

						男性30代		40		6.05		5.40		5.15		3.45		3.13		1.45		1.83		0.53		0.60		0.43

						男性40代		65		6.46		5.49		5.26		2.83		2.28		1.65		1.32		1.08		1.14		0.49

						男性50代		60		5.88		5.37		5.32		2.58		2.28		1.92		1.47		1.25		1.40		0.53

						男性60～70歳		50		6.40		5.46		5.64		2.60		1.64		2.32		0.98		1.16		1.26		0.54

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		6.13		5.80		5.07		3.51		2.49		1.40		1.67		0.67		0.67		0.60

						女性30代		50		6.36		5.92		4.96		2.76		1.86		2.08		1.20		1.28		0.96		0.62

						女性40代		75		6.41		5.23		5.39		2.72		1.97		2.08		1.21		1.25		1.01		0.72

						女性50代		50		6.74		5.16		5.14		1.88		1.48		2.48		1.02		1.62		1.52		0.96

						女性60～70歳		30		6.83		5.00		5.30		2.23		1.23		2.57		1.00		1.63		1.50		0.70

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		6.46		5.19		5.39		2.43		1.54		2.36		0.93		1.55		1.42		0.72

						エシカル実践者		377		6.37		5.33		5.31		2.62		1.90		2.11		1.19		1.29		1.21		0.69

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		6.49		5.26		5.36		2.61		1.68		2.25		1.03		1.44		1.25		0.63

						エシカルな商品を購入したい		166		6.32		5.05		5.33		2.37		1.81		2.36		0.99		1.55		1.49		0.73

						エシカルな行動をしたい		191		6.43		5.01		5.33		2.39		1.71		2.41		0.99		1.54		1.46		0.73



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-1(平均)

		



全体



Q8-2(1)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		価格		デザイン		安全・安心		品質		ブランド・メーカー		環境問題の解決への貢献		流行		社会問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		地域問題の解決への貢献

						全体		500		30.2		27.0		22.0		17.8		1.2		0.8		0.6		0.2		0.2		-

				性別 セイベツ		男性		250		34.8		18.0		25.6		17.6		1.2		1.2		0.8		0.4		0.4		-

						女性		250		25.6		36.0		18.4		18.0		1.2		0.4		0.4		-		-		-

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		41.3		28.8		21.3		6.3		2.5		-		-		-		-		-

						30代		90		33.3		31.1		22.2		13.3		-		-		-		-		-		-

						40代		140		26.4		23.6		28.6		17.9		1.4		1.4		-		0.7		-		-

						50代		110		30.9		26.4		16.4		20.9		0.9		1.8		1.8		-		0.9		-

						60～70歳		80		21.3		27.5		18.8		30.0		1.3		-		1.3		-		-		-

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		48.6		17.1		20.0		11.4		2.9		-		-		-		-		-

						男性30代		40		40.0		17.5		30.0		12.5		-		-		-		-		-		-

						男性40代		65		27.7		13.8		36.9		16.9		1.5		1.5		-		1.5		-		-

						男性50代		60		38.3		16.7		18.3		20.0		-		3.3		1.7		-		1.7		-

						男性60～70歳		50		26.0		26.0		20.0		24.0		2.0		-		2.0		-		-		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		35.6		37.8		22.2		2.2		2.2		-		-		-		-		-

						女性30代		50		28.0		42.0		16.0		14.0		-		-		-		-		-		-

						女性40代		75		25.3		32.0		21.3		18.7		1.3		1.3		-		-		-		-

						女性50代		50		22.0		38.0		14.0		22.0		2.0		-		2.0		-		-		-

						女性60～70歳		30		13.3		30.0		16.7		40.0		-		-		-		-		-		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		25.9		31.1		18.9		21.2		1.4		0.9		-		0.5		-		-

						エシカル実践者		377		28.6		30.5		18.6		20.2		0.8		0.8		0.5		-		-		-

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		26.1		32.1		17.1		20.6		1.7		1.0		1.0		0.3		-		-

						エシカルな商品を購入したい		166		21.7		32.5		22.9		19.3		1.8		1.2		-		0.6		-		-

						エシカルな行動をしたい		191		20.4		34.6		20.4		20.9		1.6		1.6		-		0.5		-		-



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-2(1)

		



全体



Q8-2(2)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		品質		価格		デザイン		安全・安心		ブランド・メーカー		流行		社会問題の解決への貢献		環境問題の解決への貢献		地域問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）

						全体		500		33.4		30.0		20.6		8.2		4.0		1.4		1.4		0.8		0.2		-

				性別 セイベツ		男性		250		31.2		30.4		19.2		10.4		4.8		1.6		1.2		0.8		0.4		-

						女性		250		35.6		29.6		22.0		6.0		3.2		1.2		1.6		0.8		-		-

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		26.3		33.8		26.3		10.0		1.3		2.5		-		-		-		-

						30代		90		30.0		34.4		18.9		7.8		6.7		1.1		1.1		-		-		-

						40代		140		34.3		32.1		17.1		7.9		4.3		0.7		2.9		0.7		-		-

						50代		110		38.2		20.0		22.7		9.1		4.5		1.8		1.8		0.9		0.9		-

						60～70歳		80		36.3		31.3		20.0		6.3		2.5		1.3		-		2.5		-		-

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		17.1		28.6		34.3		20.0		-		-		-		-		-		-

						男性30代		40		35.0		30.0		15.0		5.0		10.0		2.5		2.5		-		-		-

						男性40代		65		32.3		38.5		10.8		10.8		6.2		-		1.5		-		-		-

						男性50代		60		33.3		21.7		23.3		10.0		3.3		3.3		1.7		1.7		1.7		-

						男性60～70歳		50		34.0		32.0		18.0		8.0		4.0		2.0		-		2.0		-		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		33.3		37.8		20.0		2.2		2.2		4.4		-		-		-		-

						女性30代		50		26.0		38.0		22.0		10.0		4.0		-		-		-		-		-

						女性40代		75		36.0		26.7		22.7		5.3		2.7		1.3		4.0		1.3		-		-

						女性50代		50		44.0		18.0		22.0		8.0		6.0		-		2.0		-		-		-

						女性60～70歳		30		40.0		30.0		23.3		3.3		-		-		-		3.3		-		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		34.0		25.5		25.0		6.6		4.7		0.9		1.9		1.4		-		-

						エシカル実践者		377		33.7		27.3		23.3		7.7		4.2		1.1		1.6		1.1		-		-

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		34.8		26.8		23.7		7.7		4.2		0.7		1.4		0.7		-		-

						エシカルな商品を購入したい		166		34.3		24.1		21.7		9.6		4.8		1.8		3.0		0.6		-		-

						エシカルな行動をしたい		191		34.6		28.8		19.4		8.4		4.2		1.6		2.1		1.0		-		-



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-2(2)

		



全体



Q8-2(3)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		品質		価格		デザイン		安全・安心		ブランド・メーカー		流行		地域問題の解決への貢献		環境問題の解決への貢献		社会問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）

						全体		500		30.4		22.2		18.2		10.8		10.4		4.6		1.2		1.0		1.0		0.2

				性別 セイベツ		男性		250		33.6		16.8		20.4		13.2		9.6		2.4		0.8		1.2		1.6		0.4

						女性		250		27.2		27.6		16.0		8.4		11.2		6.8		1.6		0.8		0.4		-

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		40.0		15.0		10.0		10.0		17.5		6.3		-		1.3		-		-

						30代		90		38.9		20.0		16.7		11.1		7.8		4.4		-		-		-		1.1

						40代		140		31.4		22.1		25.0		7.1		6.4		4.3		2.1		0.7		0.7		-

						50代		110		20.9		27.3		13.6		11.8		15.5		3.6		1.8		2.7		2.7		-

						60～70歳		80		22.5		25.0		22.5		16.3		6.3		5.0		1.3		-		1.3		-

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		48.6		5.7		5.7		17.1		20.0		-		-		2.9		-		-

						男性30代		40		35.0		12.5		25.0		17.5		2.5		5.0		-		-		-		2.5

						男性40代		65		35.4		20.0		27.7		7.7		4.6		1.5		1.5		-		1.5		-

						男性50代		60		26.7		16.7		15.0		15.0		16.7		1.7		1.7		3.3		3.3		-

						男性60～70歳		50		28.0		24.0		24.0		12.0		6.0		4.0		-		-		2.0		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		33.3		22.2		13.3		4.4		15.6		11.1		-		-		-		-

						女性30代		50		42.0		26.0		10.0		6.0		12.0		4.0		-		-		-		-

						女性40代		75		28.0		24.0		22.7		6.7		8.0		6.7		2.7		1.3		-		-

						女性50代		50		14.0		40.0		12.0		8.0		14.0		6.0		2.0		2.0		2.0		-

						女性60～70歳		30		13.3		26.7		20.0		23.3		6.7		6.7		3.3		-		-		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		25.0		25.9		18.4		9.4		10.8		6.6		2.4		0.9		0.5		-

						エシカル実践者		377		28.1		23.6		17.0		10.9		11.1		5.6		1.6		1.1		0.8		0.3

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		25.4		26.1		17.1		10.8		11.5		5.6		1.7		1.0		0.7		-

						エシカルな商品を購入したい		166		22.9		30.1		16.3		9.0		10.8		5.4		2.4		2.4		0.6		-

						エシカルな行動をしたい		191		25.7		28.3		15.2		10.5		9.9		5.2		3.1		1.6		0.5		-



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-2(3)

		



全体



Q8-2(4)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		デザイン		ブランド・メーカー		安全・安心		流行		品質		価格		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		環境問題の解決への貢献		社会問題の解決への貢献		地域問題の解決への貢献

						全体		500		24.0		20.2		16.4		11.6		9.6		7.8		4.0		3.6		1.8		1.0

				性別 セイベツ		男性		250		31.2		22.8		14.8		6.0		8.0		6.4		3.6		3.6		2.0		1.6

						女性		250		16.8		17.6		18.0		17.2		11.2		9.2		4.4		3.6		1.6		0.4

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		26.3		23.8		15.0		15.0		10.0		2.5		3.8		2.5		-		1.3

						30代		90		27.8		21.1		14.4		12.2		8.9		5.6		4.4		3.3		2.2		-

						40代		140		22.1		18.6		19.3		12.9		10.0		10.0		3.6		1.4		0.7		1.4

						50代		110		22.7		17.3		16.4		10.0		10.9		9.1		3.6		6.4		2.7		0.9

						60～70歳		80		22.5		22.5		15.0		7.5		7.5		10.0		5.0		5.0		3.8		1.3

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		31.4		20.0		25.7		8.6		2.9		2.9		5.7		2.9		-		-

						男性30代		40		40.0		22.5		10.0		5.0		7.5		5.0		2.5		2.5		5.0		-

						男性40代		65		32.3		24.6		16.9		3.1		7.7		6.2		4.6		-		1.5		3.1

						男性50代		60		28.3		16.7		13.3		6.7		11.7		10.0		1.7		6.7		3.3		1.7

						男性60～70歳		50		26.0		30.0		10.0		8.0		8.0		6.0		4.0		6.0		-		2.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		22.2		26.7		6.7		20.0		15.6		2.2		2.2		2.2		-		2.2

						女性30代		50		18.0		20.0		18.0		18.0		10.0		6.0		6.0		4.0		-		-

						女性40代		75		13.3		13.3		21.3		21.3		12.0		13.3		2.7		2.7		-		-

						女性50代		50		16.0		18.0		20.0		14.0		10.0		8.0		6.0		6.0		2.0		-

						女性60～70歳		30		16.7		10.0		23.3		6.7		6.7		16.7		6.7		3.3		10.0		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		14.2		17.9		21.2		11.3		9.4		10.8		4.7		6.1		3.3		0.9

						エシカル実践者		377		18.6		19.1		18.6		13.0		8.8		9.5		4.5		4.2		2.4		1.3

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		16.7		19.2		18.8		12.9		9.8		10.5		4.2		4.9		1.7		1.4

						エシカルな商品を購入したい		166		16.3		19.3		18.1		10.2		10.8		10.8		4.8		6.0		2.4		1.2

						エシカルな行動をしたい		191		16.2		18.8		19.4		10.5		8.9		10.5		4.7		5.8		3.7		1.6



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-2(4)

		



全体



Q8-2(5)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		ブランド・メーカー		流行		安全・安心		環境問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		価格		デザイン		品質		地域問題の解決への貢献		社会問題の解決への貢献

						全体		500		34.8		23.8		11.8		8.6		4.0		3.8		3.6		3.4		3.4		2.8

				性別 セイベツ		男性		250		37.2		22.0		11.2		10.8		1.6		3.2		4.4		3.6		2.0		4.0

						女性		250		32.4		25.6		12.4		6.4		6.4		4.4		2.8		3.2		4.8		1.6

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		38.8		21.3		13.8		5.0		2.5		5.0		5.0		6.3		-		2.5

						30代		90		38.9		23.3		12.2		8.9		4.4		-		3.3		2.2		3.3		3.3

						40代		140		37.1		22.9		13.6		5.0		5.7		2.9		5.0		2.9		3.6		1.4

						50代		110		30.0		22.7		10.0		10.9		3.6		6.4		2.7		4.5		5.5		3.6

						60～70歳		80		28.8		30.0		8.8		15.0		2.5		5.0		1.3		1.3		3.8		3.8

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		48.6		8.6		11.4		5.7		-		8.6		8.6		5.7		-		2.9

						男性30代		40		45.0		25.0		10.0		12.5		-		-		-		2.5		-		5.0

						男性40代		65		36.9		23.1		9.2		9.2		1.5		1.5		7.7		4.6		3.1		3.1

						男性50代		60		35.0		21.7		11.7		6.7		5.0		3.3		5.0		3.3		3.3		5.0

						男性60～70歳		50		26.0		28.0		14.0		20.0		-		4.0		-		2.0		2.0		4.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		31.1		31.1		15.6		4.4		4.4		2.2		2.2		6.7		-		2.2

						女性30代		50		34.0		22.0		14.0		6.0		8.0		-		6.0		2.0		6.0		2.0

						女性40代		75		37.3		22.7		17.3		1.3		9.3		4.0		2.7		1.3		4.0		-

						女性50代		50		24.0		24.0		8.0		16.0		2.0		10.0		-		6.0		8.0		2.0

						女性60～70歳		30		33.3		33.3		-		6.7		6.7		6.7		3.3		-		6.7		3.3

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		25.5		24.5		9.0		11.8		6.1		4.2		4.2		4.2		5.7		4.7

						エシカル実践者		377		30.2		24.4		11.4		10.1		5.0		4.2		3.4		3.7		4.2		3.2

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		28.6		22.6		13.6		10.5		4.9		3.5		4.2		4.2		4.9		3.1

						エシカルな商品を購入したい		166		24.7		26.5		9.6		11.4		6.0		3.6		6.0		2.4		5.4		4.2

						エシカルな行動をしたい		191		28.3		23.0		9.9		9.4		6.8		3.1		6.3		2.6		6.3		4.2



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-2(5)

		



全体



Q8-2(6)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		流行		環境問題の解決への貢献		安全・安心		社会問題の解決への貢献		ブランド・メーカー		地域問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		デザイン		価格		品質

						全体		500		29.6		18.0		13.6		10.8		9.2		7.4		7.4		1.6		1.2		1.2

				性別 セイベツ		男性		250		37.2		16.0		8.0		10.0		7.6		10.4		6.4		1.6		1.6		1.2

						女性		250		22.0		20.0		19.2		11.6		10.8		4.4		8.4		1.6		0.8		1.2

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		37.5		13.8		21.3		5.0		10.0		1.3		5.0		1.3		-		5.0

						30代		90		32.2		17.8		15.6		11.1		6.7		6.7		6.7		-		2.2		1.1

						40代		140		33.6		17.9		10.7		7.1		14.3		6.4		5.7		2.1		2.1		-

						50代		110		25.5		13.6		12.7		17.3		6.4		8.2		13.6		1.8		0.9		-

						60～70歳		80		17.5		28.8		10.0		13.8		6.3		15.0		5.0		2.5		-		1.3

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		57.1		8.6		5.7		5.7		8.6		2.9		5.7		-		-		5.7

						男性30代		40		40.0		12.5		10.0		12.5		5.0		7.5		7.5		-		5.0		-

						男性40代		65		38.5		21.5		3.1		6.2		12.3		9.2		6.2		1.5		1.5		-

						男性50代		60		36.7		10.0		11.7		8.3		6.7		13.3		8.3		3.3		1.7		-

						男性60～70歳		50		20.0		24.0		10.0		18.0		4.0		16.0		4.0		2.0		-		2.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		22.2		17.8		33.3		4.4		11.1		-		4.4		2.2		-		4.4

						女性30代		50		26.0		22.0		20.0		10.0		8.0		6.0		6.0		-		-		2.0

						女性40代		75		29.3		14.7		17.3		8.0		16.0		4.0		5.3		2.7		2.7		-

						女性50代		50		12.0		18.0		14.0		28.0		6.0		2.0		20.0		-		-		-

						女性60～70歳		30		13.3		36.7		10.0		6.7		10.0		13.3		6.7		3.3		-		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		18.9		21.2		14.2		13.7		11.3		9.4		8.0		1.4		0.9		0.9

						エシカル実践者		377		23.6		18.0		14.6		12.7		10.1		8.8		8.0		1.9		1.1		1.3

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		24.7		19.9		13.2		12.9		9.4		7.7		8.4		1.0		1.0		1.7

						エシカルな商品を購入したい		166		20.5		19.9		10.8		13.9		12.0		9.6		8.4		1.2		1.2		2.4

						エシカルな行動をしたい		191		24.1		21.5		10.5		12.6		11.0		7.3		7.9		2.6		1.0		1.6



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-2(6)

		



全体



Q8-2(7)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		環境問題の解決への貢献		社会問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		地域問題の解決への貢献		流行		安全・安心		ブランド・メーカー		価格		デザイン		品質

						全体		500		30.8		19.4		19.4		16.4		5.0		3.0		3.0		1.6		1.0		0.4

				性別 セイベツ		男性		250		29.6		19.2		19.2		16.8		7.2		2.8		2.0		1.6		1.2		0.4

						女性		250		32.0		19.6		19.6		16.0		2.8		3.2		4.0		1.6		0.8		0.4

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		36.3		20.0		23.8		7.5		5.0		2.5		2.5		-		1.3		1.3

						30代		90		31.1		15.6		21.1		17.8		5.6		4.4		3.3		1.1		-		-

						40代		140		32.1		19.3		18.6		17.9		5.7		2.1		0.7		2.1		1.4		-

						50代		110		30.0		12.7		20.0		20.0		5.5		3.6		3.6		2.7		0.9		0.9

						60～70歳		80		23.8		32.5		13.8		16.3		2.5		2.5		6.3		1.3		1.3		-

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		42.9		17.1		25.7		8.6		5.7		-		-		-		-		-

						男性30代		40		27.5		12.5		27.5		15.0		10.0		5.0		2.5		-		-		-

						男性40代		65		27.7		18.5		16.9		20.0		10.8		3.1		-		1.5		1.5		-

						男性50代		60		30.0		13.3		21.7		18.3		5.0		3.3		1.7		3.3		1.7		1.7

						男性60～70歳		50		24.0		34.0		8.0		18.0		4.0		2.0		6.0		2.0		2.0		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		31.1		22.2		22.2		6.7		4.4		4.4		4.4		-		2.2		2.2

						女性30代		50		34.0		18.0		16.0		20.0		2.0		4.0		4.0		2.0		-		-

						女性40代		75		36.0		20.0		20.0		16.0		1.3		1.3		1.3		2.7		1.3		-

						女性50代		50		30.0		12.0		18.0		22.0		6.0		4.0		6.0		2.0		-		-

						女性60～70歳		30		23.3		30.0		23.3		13.3		-		3.3		6.7		-		-		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		29.2		18.9		15.6		20.8		5.2		3.8		3.3		2.4		0.9		-

						エシカル実践者		377		28.9		18.0		19.1		18.6		5.6		3.2		3.7		1.9		0.8		0.3

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		32.1		19.9		14.6		18.5		4.5		3.5		3.8		2.4		0.7		-

						エシカルな商品を購入したい		166		29.5		18.7		13.3		21.1		4.2		3.6		4.8		3.6		1.2		-

						エシカルな行動をしたい		191		31.4		18.8		15.2		17.8		3.7		4.2		3.7		3.7		1.0		0.5



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-2(7)

		



全体



Q8-2(平均)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		価格		品質		デザイン		安全・安心		ブランド・メーカー		流行		環境問題の解決への貢献		社会問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		地域問題の解決への貢献

						全体		500		5.49		5.28		5.15		3.88		2.91		2.18		1.22		0.71		0.65		0.53

				性別 セイベツ		男性		250		5.50		5.24		4.86		4.19		3.05		1.99		1.28		0.77		0.56		0.56

						女性		250		5.48		5.33		5.44		3.58		2.77		2.36		1.17		0.66		0.73		0.49

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		5.91		4.71		5.33		4.05		3.46		2.50		0.95		0.38		0.56		0.15

						30代		90		5.68		5.12		5.36		3.88		2.97		2.18		1.07		0.63		0.71		0.41

						40代		140		5.44		5.36		5.02		4.24		2.83		2.19		1.06		0.66		0.61		0.58

						50代		110		5.33		5.38		4.93		3.53		2.86		2.06		1.47		0.94		0.79		0.71

						60～70歳		80		5.18		5.76		5.25		3.59		2.50		1.99		1.61		0.93		0.51		0.69

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		5.77		4.66		5.06		4.94		3.63		1.80		1.03		0.37		0.60		0.14

						男性30代		40		5.53		5.10		4.98		4.23		3.10		2.25		1.00		0.88		0.65		0.30

						男性40代		65		5.58		5.34		4.57		4.66		3.05		1.77		1.09		0.74		0.52		0.68

						男性50代		60		5.38		5.32		4.68		3.78		2.90		2.10		1.47		0.85		0.72		0.80

						男性60～70歳		50		5.32		5.54		5.20		3.52		2.80		2.06		1.68		0.92		0.32		0.64

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		6.02		4.76		5.53		3.36		3.33		3.04		0.89		0.38		0.53		0.16

						女性30代		50		5.80		5.14		5.66		3.60		2.86		2.12		1.12		0.44		0.76		0.50

						女性40代		75		5.31		5.39		5.41		3.88		2.64		2.55		1.04		0.60		0.69		0.49

						女性50代		50		5.26		5.46		5.22		3.22		2.82		2.02		1.48		1.04		0.88		0.60

						女性60～70歳		30		4.93		6.13		5.33		3.70		2.00		1.87		1.50		0.93		0.83		0.77

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		5.25		5.30		5.33		3.63		2.67		2.00		1.51		0.91		0.69		0.72

						エシカル実践者		377		5.37		5.33		5.28		3.71		2.78		2.16		1.29		0.76		0.69		0.62

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		5.31		5.35		5.34		3.66		2.80		2.13		1.39		0.76		0.63		0.63

						エシカルな商品を購入したい		166		5.07		5.11		5.26		3.90		2.76		2.04		1.52		0.94		0.67		0.73

						エシカルな行動をしたい		191		5.14		5.29		5.24		3.78		2.72		1.98		1.51		0.90		0.70		0.73



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-2(平均)

		



全体



Q8-3(1)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		安全・安心		品質		価格		ブランド・メーカー		デザイン		環境問題の解決への貢献		流行		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		社会問題の解決への貢献		地域問題の解決への貢献

						全体		500		32.0		29.6		25.2		7.4		3.8		0.8		0.4		0.4		0.2		0.2

				性別 セイベツ		男性		250		30.4		28.8		29.2		6.0		4.0		1.2		-		0.4		-		-

						女性		250		33.6		30.4		21.2		8.8		3.6		0.4		0.8		0.4		0.4		0.4

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		35.0		27.5		27.5		6.3		2.5		1.3		-		-		-		-

						30代		90		28.9		27.8		28.9		10.0		4.4		-		-		-		-		-

						40代		140		32.1		30.7		24.3		7.1		3.6		0.7		-		-		0.7		0.7

						50代		110		30.0		27.3		26.4		8.2		3.6		1.8		1.8		0.9		-		-

						60～70歳		80		35.0		35.0		18.8		5.0		5.0		-		-		1.3		-		-

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		34.3		31.4		25.7		-		5.7		2.9		-		-		-		-

						男性30代		40		32.5		25.0		27.5		12.5		2.5		-		-		-		-		-

						男性40代		65		35.4		29.2		26.2		7.7		1.5		-		-		-		-		-

						男性50代		60		18.3		30.0		36.7		5.0		5.0		3.3		-		1.7		-		-

						男性60～70歳		50		34.0		28.0		28.0		4.0		6.0		-		-		-		-		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		35.6		24.4		28.9		11.1		-		-		-		-		-		-

						女性30代		50		26.0		30.0		30.0		8.0		6.0		-		-		-		-		-

						女性40代		75		29.3		32.0		22.7		6.7		5.3		1.3		-		-		1.3		1.3

						女性50代		50		44.0		24.0		14.0		12.0		2.0		-		4.0		-		-		-

						女性60～70歳		30		36.7		46.7		3.3		6.7		3.3		-		-		3.3		-		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		29.2		36.3		22.2		6.6		4.2		0.5		-		0.5		0.5		-

						エシカル実践者		377		27.6		34.2		24.1		8.2		4.0		0.5		0.5		0.3		0.3		0.3

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		27.2		37.6		21.6		6.6		4.9		0.7		0.7		0.3		0.3		-

						エシカルな商品を購入したい		166		30.7		38.0		19.9		6.0		3.6		1.2		-		-		0.6		-

						エシカルな行動をしたい		191		30.4		39.8		17.3		5.2		5.8		0.5		-		0.5		0.5		-



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-3(1)

		



全体



Q8-3(2)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		価格		品質		安全・安心		デザイン		ブランド・メーカー		環境問題の解決への貢献		流行		社会問題の解決への貢献		地域問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）

						全体		500		32.2		31.0		17.4		9.6		7.2		1.2		0.4		0.4		0.4		0.2

				性別 セイベツ		男性		250		35.2		31.2		16.8		7.6		6.8		0.4		0.4		0.8		0.4		0.4

						女性		250		29.2		30.8		18.0		11.6		7.6		2.0		0.4		-		0.4		-

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		37.5		26.3		16.3		12.5		7.5		-		-		-		-		-

						30代		90		27.8		28.9		17.8		14.4		8.9		-		1.1		-		-		1.1

						40代		140		36.4		26.4		17.1		10.0		7.9		0.7		0.7		-		0.7		-

						50代		110		25.5		38.2		20.0		7.3		4.5		1.8		-		1.8		0.9		-

						60～70歳		80		33.8		36.3		15.0		3.8		7.5		3.8		-		-		-		-

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		42.9		22.9		20.0		8.6		5.7		-		-		-		-		-

						男性30代		40		30.0		30.0		12.5		20.0		5.0		-		-		-		-		2.5

						男性40代		65		46.2		23.1		16.9		7.7		4.6		-		1.5		-		-		-

						男性50代		60		31.7		35.0		18.3		1.7		8.3		-		-		3.3		1.7		-

						男性60～70歳		50		24.0		44.0		16.0		4.0		10.0		2.0		-		-		-		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		33.3		28.9		13.3		15.6		8.9		-		-		-		-		-

						女性30代		50		26.0		28.0		22.0		10.0		12.0		-		2.0		-		-		-

						女性40代		75		28.0		29.3		17.3		12.0		10.7		1.3		-		-		1.3		-

						女性50代		50		18.0		42.0		22.0		14.0		-		4.0		-		-		-		-

						女性60～70歳		30		50.0		23.3		13.3		3.3		3.3		6.7		-		-		-		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		27.4		32.5		20.3		9.9		7.5		1.9		-		0.5		-		-

						エシカル実践者		377		29.4		30.5		20.2		9.5		7.4		1.6		0.5		0.3		0.3		0.3

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		29.3		31.7		19.9		10.1		6.6		1.4		0.3		0.3		-		0.3

						エシカルな商品を購入したい		166		24.1		32.5		22.3		9.0		8.4		1.8		0.6		0.6		0.6		-

						エシカルな行動をしたい		191		27.7		30.4		20.9		8.9		8.4		2.1		0.5		0.5		0.5		-



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-3(2)

		



全体



Q8-3(3)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		品質		安全・安心		価格		デザイン		ブランド・メーカー		環境問題の解決への貢献		流行		社会問題の解決への貢献		地域問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）

						全体		500		31.0		19.2		18.4		16.0		10.4		1.8		1.4		0.8		0.8		0.2

				性別 セイベツ		男性		250		33.2		22.0		15.6		12.8		10.8		2.0		1.6		0.8		0.8		0.4

						女性		250		28.8		16.4		21.2		19.2		10.0		1.6		1.2		0.8		0.8		-

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		37.5		20.0		11.3		17.5		8.8		1.3		1.3		1.3		1.3		-

						30代		90		36.7		17.8		18.9		13.3		10.0		-		2.2		-		1.1		-

						40代		140		32.1		20.0		17.9		14.3		10.7		2.1		1.4		-		1.4		-

						50代		110		24.5		18.2		20.0		19.1		10.9		2.7		1.8		1.8		-		0.9

						60～70歳		80		25.0		20.0		23.8		16.3		11.3		2.5		-		1.3		-		-

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		42.9		22.9		5.7		8.6		17.1		-		-		-		2.9		-

						男性30代		40		40.0		22.5		15.0		10.0		5.0		-		5.0		-		2.5		-

						男性40代		65		36.9		20.0		12.3		18.5		9.2		1.5		1.5		-		-		-

						男性50代		60		26.7		26.7		13.3		11.7		11.7		5.0		1.7		1.7		-		1.7

						男性60～70歳		50		24.0		18.0		30.0		12.0		12.0		2.0		-		2.0		-		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		33.3		17.8		15.6		24.4		2.2		2.2		2.2		2.2		-		-

						女性30代		50		34.0		14.0		22.0		16.0		14.0		-		-		-		-		-

						女性40代		75		28.0		20.0		22.7		10.7		12.0		2.7		1.3		-		2.7		-

						女性50代		50		22.0		8.0		28.0		28.0		10.0		-		2.0		2.0		-		-

						女性60～70歳		30		26.7		23.3		13.3		23.3		10.0		3.3		-		-		-		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		24.1		17.5		25.5		16.0		11.3		2.8		1.4		0.5		0.9		-

						エシカル実践者		377		27.3		19.9		20.2		16.7		10.3		2.4		1.1		0.8		1.1		0.3

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		23.7		19.5		24.4		16.0		11.8		2.4		1.0		0.3		0.3		0.3

						エシカルな商品を購入したい		166		22.3		16.3		27.1		15.1		12.7		3.6		0.6		0.6		1.8		-

						エシカルな行動をしたい		191		23.0		17.3		24.6		15.7		12.0		3.1		2.1		0.5		1.0		0.5



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-3(3)

		



全体



Q8-3(4)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		デザイン		ブランド・メーカー		価格		安全・安心		環境問題の解決への貢献		品質		流行		地域問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		社会問題の解決への貢献

						全体		500		35.8		23.0		13.0		12.8		4.8		4.2		2.6		1.4		1.4		1.0

				性別 セイベツ		男性		250		40.4		26.0		10.4		10.4		4.0		2.8		2.4		1.2		1.6		0.8

						女性		250		31.2		20.0		15.6		15.2		5.6		5.6		2.8		1.6		1.2		1.2

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		36.3		25.0		15.0		10.0		1.3		7.5		2.5		-		2.5		-

						30代		90		37.8		22.2		13.3		13.3		6.7		2.2		2.2		-		1.1		1.1

						40代		140		35.0		23.6		12.9		14.3		4.3		5.7		2.1		0.7		0.7		0.7

						50代		110		34.5		23.6		13.6		11.8		4.5		3.6		1.8		3.6		1.8		0.9

						60～70歳		80		36.3		20.0		10.0		13.8		7.5		1.3		5.0		2.5		1.3		2.5

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		45.7		25.7		11.4		5.7		2.9		-		2.9		-		5.7		-

						男性30代		40		35.0		32.5		12.5		7.5		5.0		-		2.5		-		2.5		2.5

						男性40代		65		38.5		24.6		12.3		9.2		3.1		7.7		3.1		-		1.5		-

						男性50代		60		43.3		26.7		6.7		11.7		5.0		1.7		1.7		1.7		-		1.7

						男性60～70歳		50		40.0		22.0		10.0		16.0		4.0		2.0		2.0		4.0		-		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		28.9		24.4		17.8		13.3		-		13.3		2.2		-		-		-

						女性30代		50		40.0		14.0		14.0		18.0		8.0		4.0		2.0		-		-		-

						女性40代		75		32.0		22.7		13.3		18.7		5.3		4.0		1.3		1.3		-		1.3

						女性50代		50		24.0		20.0		22.0		12.0		4.0		6.0		2.0		6.0		4.0		-

						女性60～70歳		30		30.0		16.7		10.0		10.0		13.3		-		10.0		-		3.3		6.7

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		30.2		20.8		13.2		16.5		9.0		3.3		1.9		1.9		1.4		1.9

						エシカル実践者		377		32.6		23.1		14.3		13.8		5.6		3.7		2.4		1.9		1.3		1.3

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		32.8		23.7		13.9		14.3		6.6		3.1		1.7		1.7		1.0		1.0

						エシカルな商品を購入したい		166		30.7		21.7		14.5		12.0		10.2		1.8		3.0		2.4		1.8		1.8

						エシカルな行動をしたい		191		29.8		21.5		15.2		12.6		9.9		1.6		2.6		3.1		1.0		2.6



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-3(4)

		



全体



Q8-3(5)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		ブランド・メーカー		デザイン		安全・安心		環境問題の解決への貢献		流行		価格		社会問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		品質		地域問題の解決への貢献

						全体		500		35.0		19.0		12.8		10.6		9.2		4.6		4.0		1.8		1.6		1.4

				性別 セイベツ		男性		250		36.4		19.6		14.0		11.2		9.6		1.6		3.6		1.6		1.2		1.2

						女性		250		33.6		18.4		11.6		10.0		8.8		7.6		4.4		2.0		2.0		1.6

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		38.8		21.3		15.0		8.8		8.8		5.0		1.3		1.3		-		-

						30代		90		40.0		18.9		12.2		3.3		11.1		4.4		6.7		1.1		2.2		-

						40代		140		36.4		22.9		14.3		6.4		7.9		4.3		2.9		1.4		2.1		1.4

						50代		110		29.1		15.5		11.8		16.4		12.7		5.5		5.5		0.9		0.9		1.8

						60～70歳		80		31.3		15.0		10.0		20.0		5.0		3.8		3.8		5.0		2.5		3.8

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		42.9		14.3		14.3		8.6		5.7		8.6		2.9		2.9		-		-

						男性30代		40		35.0		22.5		12.5		5.0		17.5		-		5.0		-		2.5		-

						男性40代		65		41.5		21.5		15.4		6.2		6.2		1.5		4.6		-		1.5		1.5

						男性50代		60		30.0		18.3		16.7		15.0		13.3		-		3.3		1.7		-		1.7

						男性60～70歳		50		34.0		20.0		10.0		20.0		6.0		-		2.0		4.0		2.0		2.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		35.6		26.7		15.6		8.9		11.1		2.2		-		-		-		-

						女性30代		50		44.0		16.0		12.0		2.0		6.0		8.0		8.0		2.0		2.0		-

						女性40代		75		32.0		24.0		13.3		6.7		9.3		6.7		1.3		2.7		2.7		1.3

						女性50代		50		28.0		12.0		6.0		18.0		12.0		12.0		8.0		-		2.0		2.0

						女性60～70歳		30		26.7		6.7		10.0		20.0		3.3		10.0		6.7		6.7		3.3		6.7

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		28.8		17.0		9.9		15.6		9.9		5.2		7.1		2.8		1.9		1.9

						エシカル実践者		377		30.2		19.1		13.0		12.7		9.0		5.0		5.0		2.4		1.6		1.9

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		31.4		18.1		13.2		12.5		9.1		4.2		5.9		2.1		1.4		2.1

						エシカルな商品を購入したい		166		28.3		18.7		10.8		15.7		8.4		4.2		7.2		3.0		1.8		1.8

						エシカルな行動をしたい		191		30.4		18.3		11.0		12.6		7.3		5.8		7.3		2.6		2.1		2.6



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-3(5)

		



全体



Q8-3(6)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		流行		環境問題の解決への貢献		社会問題の解決への貢献		地域問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		ブランド・メーカー		安全・安心		価格		デザイン		品質

						全体		500		41.4		25.2		8.8		7.8		5.6		4.2		2.2		2.2		1.8		0.8

				性別 セイベツ		男性		250		46.8		22.0		9.2		8.0		4.8		2.8		1.6		2.8		1.2		0.8

						女性		250		36.0		28.4		8.4		7.6		6.4		5.6		2.8		1.6		2.4		0.8

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		52.5		13.8		7.5		5.0		10.0		8.8		1.3		-		1.3		-

						30代		90		43.3		30.0		1.1		11.1		4.4		-		6.7		2.2		1.1		-

						40代		140		45.0		24.3		7.9		7.1		5.7		6.4		-		0.7		2.9		-

						50代		110		30.0		30.9		10.0		9.1		5.5		3.6		1.8		3.6		1.8		3.6

						60～70歳		80		37.5		25.0		18.8		6.3		2.5		1.3		2.5		5.0		1.3		-

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		54.3		11.4		8.6		2.9		14.3		5.7		-		-		2.9		-

						男性30代		40		47.5		25.0		-		10.0		5.0		-		7.5		5.0		-		-

						男性40代		65		53.8		15.4		10.8		10.8		3.1		3.1		-		-		3.1		-

						男性50代		60		36.7		26.7		6.7		10.0		5.0		5.0		1.7		5.0		-		3.3

						男性60～70歳		50		44.0		30.0		18.0		4.0		-		-		-		4.0		-		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		51.1		15.6		6.7		6.7		6.7		11.1		2.2		-		-		-

						女性30代		50		40.0		34.0		2.0		12.0		4.0		-		6.0		-		2.0		-

						女性40代		75		37.3		32.0		5.3		4.0		8.0		9.3		-		1.3		2.7		-

						女性50代		50		22.0		36.0		14.0		8.0		6.0		2.0		2.0		2.0		4.0		4.0

						女性60～70歳		30		26.7		16.7		20.0		10.0		6.7		3.3		6.7		6.7		3.3		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		30.2		29.7		9.0		10.8		6.1		5.2		2.4		2.8		3.8		-

						エシカル実践者		377		37.9		25.7		9.3		8.8		6.6		4.8		2.1		2.4		1.9		0.5

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		34.1		31.4		8.7		9.8		4.5		3.8		1.7		2.4		2.8		0.7

						エシカルな商品を購入したい		166		28.9		30.7		12.0		11.4		6.0		4.2		1.8		2.4		2.4		-

						エシカルな行動をしたい		191		31.4		28.8		11.0		10.5		5.8		4.7		1.6		3.7		2.1		0.5



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-3(6)

		



全体



Q8-3(7)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		環境問題の解決への貢献		社会問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		地域問題の解決への貢献		流行		デザイン		ブランド・メーカー		安全・安心		価格		品質

						全体		500		33.6		21.8		16.4		12.6		6.8		3.4		2.8		1.4		1.0		0.2

				性別 セイベツ		男性		250		34.4		23.2		16.0		11.2		6.4		3.2		2.0		2.0		1.6		-

						女性		250		32.8		20.4		16.8		14.0		7.2		3.6		3.6		0.8		0.4		0.4

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		50.0		13.8		13.8		8.8		7.5		2.5		1.3		2.5		-		-

						30代		90		33.3		21.1		18.9		12.2		7.8		2.2		4.4		-		-		-

						40代		140		38.6		23.6		15.0		10.0		7.1		1.4		1.4		1.4		0.7		0.7

						50代		110		22.7		22.7		20.9		15.5		5.5		4.5		3.6		1.8		2.7		-

						60～70歳		80		23.8		26.3		12.5		17.5		6.3		7.5		3.8		1.3		1.3		-

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		48.6		8.6		14.3		11.4		11.4		2.9		-		2.9		-		-

						男性30代		40		30.0		27.5		22.5		10.0		5.0		-		5.0		-		-		-

						男性40代		65		44.6		26.2		13.8		6.2		4.6		1.5		1.5		1.5		-		-

						男性50代		60		26.7		18.3		20.0		11.7		6.7		5.0		3.3		3.3		5.0		-

						男性60～70歳		50		24.0		32.0		10.0		18.0		6.0		6.0		-		2.0		2.0		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		51.1		17.8		13.3		6.7		4.4		2.2		2.2		2.2		-		-

						女性30代		50		36.0		16.0		16.0		14.0		10.0		4.0		4.0		-		-		-

						女性40代		75		33.3		21.3		16.0		13.3		9.3		1.3		1.3		1.3		1.3		1.3

						女性50代		50		18.0		28.0		22.0		20.0		4.0		4.0		4.0		-		-		-

						女性60～70歳		30		23.3		16.7		16.7		16.7		6.7		10.0		10.0		-		-		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		27.4		26.4		12.7		14.6		7.1		4.7		4.2		1.9		0.9		-

						エシカル実践者		377		29.4		22.5		17.0		13.8		7.2		4.0		3.4		1.3		1.1		0.3

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		31.4		23.7		13.2		13.6		7.0		3.8		4.2		1.7		1.4		-

						エシカルな商品を購入したい		166		27.7		25.3		11.4		13.9		7.2		4.8		4.2		3.0		2.4		-

						エシカルな行動をしたい		191		31.4		22.5		11.0		14.7		6.8		4.7		4.7		2.6		1.6		-



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-3(7)

		



全体



Q8-3(平均)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		品質		価格		安全・安心		デザイン		ブランド・メーカー		環境問題の解決への貢献		流行		社会問題の解決への貢献		地域問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）

						全体		500		5.72		5.33		5.20		3.71		3.55		1.57		1.40		0.63		0.46		0.44

				性別 セイベツ		男性		250		5.71		5.47		5.12		3.64		3.58		1.49		1.49		0.64		0.42		0.44

						女性		250		5.72		5.18		5.27		3.79		3.53		1.65		1.31		0.62		0.50		0.43

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		5.68		5.49		5.33		3.94		3.68		1.24		1.55		0.39		0.25		0.48

						30代		90		5.67		5.34		5.01		3.97		3.87		1.30		1.54		0.48		0.40		0.42

						40代		140		5.64		5.44		5.29		3.72		3.69		1.44		1.41		0.56		0.48		0.34

						50代		110		5.67		5.18		5.09		3.57		3.32		1.89		1.33		0.83		0.59		0.53

						60～70歳		80		6.00		5.15		5.26		3.39		3.16		1.99		1.16		0.91		0.51		0.46

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		5.71		5.37		5.43		3.69		3.63		1.29		1.49		0.34		0.31		0.74

						男性30代		40		5.63		5.08		4.98		3.95		3.83		1.15		1.88		0.53		0.43		0.58

						男性40代		65		5.63		5.75		5.34		3.75		3.58		1.14		1.60		0.62		0.32		0.26

						男性50代		60		5.67		5.55		4.75		3.37		3.53		1.93		1.35		0.77		0.53		0.55

						男性60～70歳		50		5.94		5.40		5.20		3.52		3.38		1.82		1.20		0.84		0.48		0.22

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		5.64		5.58		5.24		4.13		3.71		1.20		1.60		0.42		0.20		0.27

						女性30代		50		5.70		5.56		5.04		3.98		3.90		1.42		1.28		0.44		0.38		0.30

						女性40代		75		5.65		5.17		5.25		3.69		3.77		1.69		1.24		0.51		0.61		0.40

						女性50代		50		5.68		4.74		5.50		3.82		3.06		1.84		1.30		0.90		0.66		0.50

						女性60～70歳		30		6.10		4.73		5.37		3.17		2.80		2.27		1.10		1.03		0.57		0.87

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		5.89		5.22		5.16		3.53		3.32		1.98		1.12		0.82		0.54		0.42

						エシカル実践者		377		5.80		5.25		5.13		3.64		3.50		1.67		1.32		0.69		0.53		0.47

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		5.90		5.23		5.09		3.70		3.46		1.84		1.22		0.69		0.48		0.39

						エシカルな商品を購入したい		166		5.85		4.97		5.17		3.43		3.40		2.14		1.09		0.89		0.64		0.40

						エシカルな行動をしたい		191		5.90		4.97		5.14		3.55		3.38		1.98		1.16		0.86		0.64		0.41



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-3(平均)

		



全体



Q8-4(1)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		価格		安全・安心		品質		ブランド・メーカー		デザイン		流行		環境問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		社会問題の解決への貢献		地域問題の解決への貢献

						全体		500		29.2		26.0		25.8		8.4		7.0		1.6		1.0		0.6		0.2		0.2

				性別 セイベツ		男性		250		30.4		24.4		27.2		8.8		5.6		2.0		0.8		0.4		0.4		-

						女性		250		28.0		27.6		24.4		8.0		8.4		1.2		1.2		0.8		-		0.4

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		36.3		22.5		31.3		7.5		1.3		-		-		-		1.3		-

						30代		90		33.3		28.9		22.2		4.4		7.8		1.1		2.2		-		-		-

						40代		140		20.7		35.0		27.9		7.9		5.7		1.4		0.7		0.7		-		-

						50代		110		30.9		17.3		28.2		10.9		9.1		0.9		1.8		0.9		-		-

						60～70歳		80		30.0		22.5		17.5		11.3		11.3		5.0		-		1.3		-		1.3

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		40.0		14.3		40.0		2.9		-		-		-		-		2.9		-

						男性30代		40		32.5		35.0		20.0		5.0		5.0		-		2.5		-		-		-

						男性40代		65		21.5		33.8		30.8		6.2		4.6		3.1		-		-		-		-

						男性50代		60		35.0		13.3		28.3		13.3		6.7		-		1.7		1.7		-		-

						男性60～70歳		50		28.0		24.0		18.0		14.0		10.0		6.0		-		-		-		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		33.3		28.9		24.4		11.1		2.2		-		-		-		-		-

						女性30代		50		34.0		24.0		24.0		4.0		10.0		2.0		2.0		-		-		-

						女性40代		75		20.0		36.0		25.3		9.3		6.7		-		1.3		1.3		-		-

						女性50代		50		26.0		22.0		28.0		8.0		12.0		2.0		2.0		-		-		-

						女性60～70歳		30		33.3		20.0		16.7		6.7		13.3		3.3		-		3.3		-		3.3

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		22.6		22.2		32.1		9.0		9.9		1.9		1.9		0.5		-		-

						エシカル実践者		377		28.1		21.8		29.4		8.5		8.2		1.9		1.3		0.5		-		0.3

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		26.5		22.0		32.1		8.4		8.4		1.0		1.0		0.3		-		0.3

						エシカルな商品を購入したい		166		26.5		25.3		28.3		7.2		7.8		1.8		2.4		-		0.6		-

						エシカルな行動をしたい		191		22.5		25.1		30.4		7.9		11.0		1.6		1.6		-		-		-



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-4(1)

		



全体



Q8-4(2)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		品質		価格		デザイン		安全・安心		ブランド・メーカー		流行		環境問題の解決への貢献		社会問題の解決への貢献		地域問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）

						全体		500		27.4		24.4		16.4		16.0		9.6		2.8		1.0		0.8		0.8		0.8

				性別 セイベツ		男性		250		23.2		28.4		16.4		17.6		7.6		4.0		0.8		-		1.2		0.8

						女性		250		31.6		20.4		16.4		14.4		11.6		1.6		1.2		1.6		0.4		0.8

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		26.3		28.8		10.0		26.3		5.0		1.3		-		1.3		1.3		-

						30代		90		28.9		21.1		14.4		16.7		15.6		3.3		-		-		-		-

						40代		140		27.9		29.3		14.3		12.9		7.9		2.9		2.9		1.4		-		0.7

						50代		110		27.3		16.4		26.4		12.7		10.0		2.7		-		-		2.7		1.8

						60～70歳		80		26.3		26.3		15.0		15.0		10.0		3.8		1.3		1.3		-		1.3

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		25.7		31.4		8.6		28.6		2.9		-		-		-		2.9		-

						男性30代		40		30.0		27.5		12.5		20.0		5.0		5.0		-		-		-		-

						男性40代		65		16.9		36.9		13.8		15.4		7.7		4.6		3.1		-		-		1.5

						男性50代		60		28.3		16.7		25.0		13.3		6.7		5.0		-		-		3.3		1.7

						男性60～70歳		50		18.0		30.0		18.0		16.0		14.0		4.0		-		-		-		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		26.7		26.7		11.1		24.4		6.7		2.2		-		2.2		-		-

						女性30代		50		28.0		16.0		16.0		14.0		24.0		2.0		-		-		-		-

						女性40代		75		37.3		22.7		14.7		10.7		8.0		1.3		2.7		2.7		-		-

						女性50代		50		26.0		16.0		28.0		12.0		14.0		-		-		-		2.0		2.0

						女性60～70歳		30		40.0		20.0		10.0		13.3		3.3		3.3		3.3		3.3		-		3.3

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		26.9		22.2		18.4		13.7		10.8		2.8		1.9		0.9		0.9		1.4

						エシカル実践者		377		27.9		20.2		19.4		15.6		10.3		3.2		0.8		1.1		0.8		0.8

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		26.1		22.0		18.5		15.7		10.5		2.4		1.4		1.0		1.0		1.4

						エシカルな商品を購入したい		166		27.1		19.3		17.5		15.7		12.0		2.4		1.8		1.2		1.8		1.2

						エシカルな行動をしたい		191		24.6		20.4		19.9		15.7		10.5		3.1		2.1		1.0		1.0		1.6



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-4(2)

		



全体



Q8-4(3)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		品質		価格		デザイン		安全・安心		ブランド・メーカー		流行		環境問題の解決への貢献		社会問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		地域問題の解決への貢献

						全体		500		30.0		18.6		16.0		15.8		11.0		4.4		1.2		1.2		1.2		0.6

				性別 セイベツ		男性		250		32.8		14.8		17.6		15.6		10.8		4.4		1.2		1.2		0.8		0.8

						女性		250		27.2		22.4		14.4		16.0		11.2		4.4		1.2		1.2		1.6		0.4

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		31.3		12.5		18.8		20.0		12.5		3.8		-		-		1.3		-

						30代		90		30.0		25.6		20.0		11.1		8.9		2.2		1.1		-		-		1.1

						40代		140		30.7		22.1		11.4		14.3		11.4		6.4		0.7		0.7		2.1		-

						50代		110		25.5		20.9		13.6		17.3		10.0		6.4		1.8		3.6		-		0.9

						60～70歳		80		33.8		7.5		20.0		17.5		12.5		1.3		2.5		1.3		2.5		1.3

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		28.6		14.3		20.0		22.9		11.4		-		-		-		2.9		-

						男性30代		40		32.5		15.0		20.0		12.5		12.5		5.0		-		-		-		2.5

						男性40代		65		38.5		16.9		15.4		15.4		7.7		6.2		-		-		-		-

						男性50代		60		23.3		18.3		15.0		13.3		13.3		6.7		3.3		5.0		-		1.7

						男性60～70歳		50		40.0		8.0		20.0		16.0		10.0		2.0		2.0		-		2.0		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		33.3		11.1		17.8		17.8		13.3		6.7		-		-		-		-

						女性30代		50		28.0		34.0		20.0		10.0		6.0		-		2.0		-		-		-

						女性40代		75		24.0		26.7		8.0		13.3		14.7		6.7		1.3		1.3		4.0		-

						女性50代		50		28.0		24.0		12.0		22.0		6.0		6.0		-		2.0		-		-

						女性60～70歳		30		23.3		6.7		20.0		20.0		16.7		-		3.3		3.3		3.3		3.3

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		22.2		19.3		16.5		17.0		12.7		6.1		0.9		2.4		1.9		0.9

						エシカル実践者		377		24.9		21.0		16.4		16.2		12.2		4.2		1.6		1.3		1.3		0.8

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		24.0		20.2		15.3		16.7		12.9		4.9		1.4		1.7		1.7		1.0

						エシカルな商品を購入したい		166		22.3		19.9		18.7		13.3		12.7		6.0		1.2		2.4		3.0		0.6

						エシカルな行動をしたい		191		23.0		20.9		15.2		13.6		13.6		6.3		1.0		2.6		2.6		1.0



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-4(3)

		



全体



Q8-4(4)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		デザイン		ブランド・メーカー		安全・安心		価格		流行		品質		環境問題の解決への貢献		地域問題の解決への貢献		社会問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）

						全体		500		34.0		19.0		11.8		11.0		8.8		7.6		3.2		1.8		1.4		1.4

				性別 セイベツ		男性		250		34.8		20.4		11.6		8.4		8.8		7.2		3.2		1.2		2.0		2.4

						女性		250		33.2		17.6		12.0		13.6		8.8		8.0		3.2		2.4		0.8		0.4

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		41.3		20.0		5.0		8.8		8.8		7.5		2.5		1.3		1.3		3.8

						30代		90		28.9		23.3		14.4		6.7		11.1		8.9		4.4		-		2.2		-

						40代		140		39.3		15.0		11.4		15.7		5.7		6.4		3.6		1.4		-		1.4

						50代		110		25.5		19.1		16.4		11.8		7.3		9.1		4.5		3.6		1.8		0.9

						60～70歳		80		35.0		20.0		10.0		8.8		13.8		6.3		-		2.5		2.5		1.3

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		40.0		20.0		11.4		5.7		5.7		5.7		2.9		-		2.9		5.7

						男性30代		40		35.0		22.5		12.5		-		15.0		5.0		7.5		-		2.5		-

						男性40代		65		36.9		18.5		9.2		15.4		6.2		7.7		3.1		-		-		3.1

						男性50代		60		26.7		25.0		16.7		6.7		6.7		6.7		3.3		3.3		3.3		1.7

						男性60～70歳		50		38.0		16.0		8.0		10.0		12.0		10.0		-		2.0		2.0		2.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		42.2		20.0		-		11.1		11.1		8.9		2.2		2.2		-		2.2

						女性30代		50		24.0		24.0		16.0		12.0		8.0		12.0		2.0		-		2.0		-

						女性40代		75		41.3		12.0		13.3		16.0		5.3		5.3		4.0		2.7		-		-

						女性50代		50		24.0		12.0		16.0		18.0		8.0		12.0		6.0		4.0		-		-

						女性60～70歳		30		30.0		26.7		13.3		6.7		16.7		-		-		3.3		3.3		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		25.9		19.8		11.3		16.5		9.4		6.6		4.2		2.8		2.4		0.9

						エシカル実践者		377		28.1		19.4		13.3		12.7		10.3		8.2		3.4		2.1		1.6		0.8

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		31.4		17.8		12.2		13.2		9.8		7.7		3.1		2.4		1.7		0.7

						エシカルな商品を購入したい		166		30.1		13.9		10.2		15.7		9.0		9.6		6.0		2.4		1.8		1.2

						エシカルな行動をしたい		191		28.8		14.7		9.9		16.8		10.5		9.9		3.1		3.1		1.6		1.6



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-4(4)

		



全体



Q8-4(5)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		ブランド・メーカー		流行		安全・安心		デザイン		環境問題の解決への貢献		価格		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		品質		社会問題の解決への貢献		地域問題の解決への貢献

						全体		500		34.4		14.6		10.8		10.6		9.6		7.8		4.4		3.0		3.0		1.8

				性別 セイベツ		男性		250		38.0		15.2		9.2		9.6		9.2		8.4		3.2		2.4		2.4		2.4

						女性		250		30.8		14.0		12.4		11.6		10.0		7.2		5.6		3.6		3.6		1.2

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		36.3		18.8		10.0		12.5		8.8		8.8		1.3		2.5		1.3		-

						30代		90		34.4		14.4		12.2		12.2		7.8		4.4		4.4		3.3		4.4		2.2

						40代		140		39.3		13.6		11.4		14.3		7.1		6.4		5.0		0.7		1.4		0.7

						50代		110		28.2		16.4		11.8		6.4		11.8		8.2		4.5		4.5		6.4		1.8

						60～70歳		80		32.5		10.0		7.5		6.3		13.8		12.5		6.3		5.0		1.3		5.0

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		42.9		22.9		5.7		14.3		8.6		5.7		-		-		-		-

						男性30代		40		45.0		12.5		2.5		10.0		7.5		7.5		5.0		2.5		7.5		-

						男性40代		65		40.0		9.2		13.8		16.9		9.2		6.2		1.5		-		1.5		1.5

						男性50代		60		26.7		21.7		11.7		5.0		8.3		10.0		5.0		6.7		3.3		1.7

						男性60～70歳		50		40.0		12.0		8.0		2.0		12.0		12.0		4.0		2.0		-		8.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		31.1		15.6		13.3		11.1		8.9		11.1		2.2		4.4		2.2		-

						女性30代		50		26.0		16.0		20.0		14.0		8.0		2.0		4.0		4.0		2.0		4.0

						女性40代		75		38.7		17.3		9.3		12.0		5.3		6.7		8.0		1.3		1.3		-

						女性50代		50		30.0		10.0		12.0		8.0		16.0		6.0		4.0		2.0		10.0		2.0

						女性60～70歳		30		20.0		6.7		6.7		13.3		16.7		13.3		10.0		10.0		3.3		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		25.9		14.2		12.7		10.8		12.7		8.0		5.2		3.3		4.7		2.4

						エシカル実践者		377		29.7		12.7		12.7		10.6		11.1		8.5		5.3		3.2		4.0		2.1

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		30.7		12.9		12.2		10.1		10.8		9.1		4.5		3.1		4.9		1.7

						エシカルな商品を購入したい		166		31.9		15.1		10.8		9.0		12.7		6.6		6.0		2.4		3.6		1.8

						エシカルな行動をしたい		191		30.4		15.7		11.5		6.3		13.6		7.3		5.2		3.1		4.2		2.6



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-4(5)

		



全体



Q8-4(6)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		流行		環境問題の解決への貢献		社会問題の解決への貢献		安全・安心		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		ブランド・メーカー		地域問題の解決への貢献		価格		デザイン		品質

						全体		500		37.2		15.4		10.6		8.8		8.2		5.6		4.8		3.8		3.6		2.0

				性別 セイベツ		男性		250		36.8		13.6		11.6		10.4		8.8		5.2		4.4		2.4		5.6		1.2

						女性		250		37.6		17.2		9.6		7.2		7.6		6.0		5.2		5.2		1.6		2.8

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		45.0		12.5		6.3		7.5		8.8		10.0		3.8		2.5		2.5		1.3

						30代		90		40.0		12.2		7.8		10.0		7.8		4.4		5.6		4.4		4.4		3.3

						40代		140		37.1		15.0		9.3		5.7		9.3		7.9		7.1		2.9		3.6		2.1

						50代		110		30.0		21.8		13.6		12.7		6.4		2.7		4.5		3.6		3.6		0.9

						60～70歳		80		36.3		13.8		16.3		8.8		8.8		2.5		1.3		6.3		3.8		2.5

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		40.0		11.4		8.6		5.7		11.4		14.3		5.7		-		2.9		-

						男性30代		40		40.0		10.0		2.5		10.0		7.5		5.0		10.0		7.5		5.0		2.5

						男性40代		65		38.5		10.8		13.8		6.2		9.2		7.7		6.2		-		6.2		1.5

						男性50代		60		28.3		20.0		13.3		18.3		6.7		1.7		1.7		3.3		6.7		-

						男性60～70歳		50		40.0		14.0		16.0		10.0		10.0		-		-		2.0		6.0		2.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		48.9		13.3		4.4		8.9		6.7		6.7		2.2		4.4		2.2		2.2

						女性30代		50		40.0		14.0		12.0		10.0		8.0		4.0		2.0		2.0		4.0		4.0

						女性40代		75		36.0		18.7		5.3		5.3		9.3		8.0		8.0		5.3		1.3		2.7

						女性50代		50		32.0		24.0		14.0		6.0		6.0		4.0		8.0		4.0		-		2.0

						女性60～70歳		30		30.0		13.3		16.7		6.7		6.7		6.7		3.3		13.3		-		3.3

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		25.5		18.4		11.8		9.4		10.4		4.2		6.6		4.7		5.2		3.8

						エシカル実践者		377		33.2		15.4		11.9		8.8		9.5		5.0		5.8		4.2		3.7		2.4

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		31.7		17.1		11.8		9.4		9.8		5.2		5.6		3.1		3.8		2.4

						エシカルな商品を購入したい		166		27.1		17.5		13.3		10.2		9.0		4.2		7.2		4.8		3.6		3.0

						エシカルな行動をしたい		191		25.1		18.8		13.1		8.9		11.0		4.2		6.3		4.7		5.2		2.6



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-4(6)

		



全体



Q8-4(7)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		環境問題の解決への貢献		社会問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		地域問題の解決への貢献		流行		安全・安心		デザイン		価格		ブランド・メーカー		品質

						全体		500		36.6		15.8		15.6		15.2		5.2		3.2		3.0		2.6		2.0		0.8

				性別 セイベツ		男性		250		37.2		15.2		16.8		14.8		4.0		2.4		3.2		4.8		0.4		1.2

						女性		250		36.0		16.4		14.4		15.6		6.4		4.0		2.8		0.4		3.6		0.4

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		43.8		15.0		13.8		13.8		6.3		2.5		2.5		1.3		1.3		-

						30代		90		36.7		12.2		20.0		13.3		5.6		2.2		1.1		4.4		3.3		1.1

						40代		140		40.7		14.3		11.4		17.1		3.6		5.0		2.9		2.1		0.7		2.1

						50代		110		26.4		19.1		22.7		10.9		7.3		0.9		6.4		2.7		3.6		-

						60～70歳		80		36.3		18.8		10.0		21.3		3.8		5.0		1.3		2.5		1.3		-

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		37.1		17.1		17.1		14.3		8.6		-		2.9		2.9		-		-

						男性30代		40		35.0		10.0		17.5		15.0		2.5		2.5		2.5		10.0		2.5		2.5

						男性40代		65		38.5		13.8		13.8		20.0		3.1		3.1		1.5		3.1		-		3.1

						男性50代		60		28.3		18.3		25.0		8.3		6.7		-		8.3		5.0		-		-

						男性60～70歳		50		48.0		16.0		10.0		16.0		-		6.0		-		4.0		-		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		48.9		13.3		11.1		13.3		4.4		4.4		2.2		-		2.2		-

						女性30代		50		38.0		14.0		22.0		12.0		8.0		2.0		-		-		4.0		-

						女性40代		75		42.7		14.7		9.3		14.7		4.0		6.7		4.0		1.3		1.3		1.3

						女性50代		50		24.0		20.0		20.0		14.0		8.0		2.0		4.0		-		8.0		-

						女性60～70歳		30		16.7		23.3		10.0		30.0		10.0		3.3		3.3		-		3.3		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		34.4		17.9		12.3		17.9		4.7		3.3		2.4		2.8		2.8		1.4

						エシカル実践者		377		33.4		15.6		15.6		18.3		4.8		3.4		3.2		2.1		2.4		1.1

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		36.9		16.7		12.2		15.3		6.6		2.8		2.8		2.4		2.8		1.4

						エシカルな商品を購入したい		166		36.1		18.1		7.2		19.9		3.6		2.4		3.6		3.6		3.6		1.8

						エシカルな行動をしたい		191		32.5		19.4		9.4		21.5		3.7		3.1		3.7		3.1		2.1		1.6



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-4(7)

		



全体



Q8-4(平均)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		品質		価格		安全・安心		デザイン		ブランド・メーカー		流行		環境問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		社会問題の解決への貢献		地域問題の解決への貢献

						全体		500		5.39		5.21		4.57		4.05		3.64		2.09		1.28		0.66		0.64		0.47

				性別 セイベツ		男性		250		5.33		5.26		4.52		4.08		3.68		2.18		1.21		0.65		0.62		0.47

						女性		250		5.45		5.17		4.63		4.03		3.60		1.99		1.35		0.66		0.65		0.46

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		5.73		5.56		4.83		3.73		3.55		2.14		1.05		0.56		0.53		0.34

						30代		90		5.32		5.41		4.74		4.03		3.78		2.12		1.23		0.49		0.50		0.37

						40代		140		5.50		5.21		4.90		3.93		3.54		2.01		1.32		0.71		0.49		0.39

						50代		110		5.40		5.01		4.11		4.25		3.56		2.00		1.45		0.70		0.91		0.61

						60～70歳		80		4.94		4.93		4.20		4.36		3.85		2.25		1.25		0.80		0.79		0.64

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		6.00		5.83		4.60		3.63		3.31		1.80		0.97		0.77		0.66		0.43

						男性30代		40		5.18		5.15		5.08		3.93		3.65		2.35		1.25		0.48		0.48		0.48

						男性40代		65		5.46		5.40		5.00		4.05		3.37		2.12		1.18		0.58		0.46		0.37

						男性50代		60		5.32		5.05		3.78		4.15		3.83		2.18		1.35		0.82		0.93		0.58

						男性60～70歳		50		4.84		5.00		4.26		4.48		4.16		2.40		1.22		0.60		0.56		0.48

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		5.51		5.36		5.00		3.80		3.73		2.40		1.11		0.40		0.42		0.27

						女性30代		50		5.44		5.62		4.48		4.12		3.88		1.94		1.22		0.50		0.52		0.28

						女性40代		75		5.53		5.05		4.81		3.83		3.68		1.91		1.44		0.81		0.52		0.41

						女性50代		50		5.50		4.96		4.50		4.36		3.24		1.78		1.58		0.56		0.88		0.64

						女性60～70歳		30		5.10		4.80		4.10		4.17		3.33		2.00		1.30		1.13		1.17		0.90

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		5.42		4.91		4.28		4.11		3.60		1.97		1.56		0.74		0.83		0.60

						エシカル実践者		377		5.46		5.10		4.39		4.11		3.62		2.04		1.33		0.69		0.71		0.55

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		5.48		5.07		4.38		4.12		3.62		1.94		1.39		0.68		0.77		0.55

						エシカルな商品を購入したい		166		5.26		4.96		4.34		4.11		3.49		1.96		1.67		0.70		0.86		0.63

						エシカルな行動をしたい		191		5.31		4.86		4.34		4.20		3.46		2.04		1.52		0.76		0.84		0.66



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-4(平均)

		



全体



Q8-5(1)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		安全・安心		価格		品質		ブランド・メーカー		デザイン		流行		環境問題の解決への貢献		社会問題の解決への貢献		地域問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）

						全体		500		40.4		37.4		16.6		1.6		1.2		0.8		0.8		0.4		0.4		0.4

				性別 セイベツ		男性		250		38.4		41.2		14.4		2.0		0.8		1.2		0.4		0.4		0.4		0.8

						女性		250		42.4		33.6		18.8		1.2		1.6		0.4		1.2		0.4		0.4		-

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		32.5		46.3		11.3		2.5		3.8		-		1.3		1.3		1.3		-

						30代		90		30.0		44.4		16.7		4.4		3.3		-		1.1		-		-		-

						40代		140		45.7		33.6		16.4		0.7		-		1.4		-		0.7		0.7		0.7

						50代		110		43.6		33.6		17.3		0.9		-		1.8		1.8		-		-		0.9

						60～70歳		80		46.3		32.5		21.3		-		-		-		-		-		-		-

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		34.3		51.4		8.6		-		2.9		-		-		2.9		-		-

						男性30代		40		25.0		45.0		17.5		10.0		2.5		-		-		-		-		-

						男性40代		65		47.7		33.8		13.8		-		-		1.5		-		-		1.5		1.5

						男性50代		60		33.3		41.7		16.7		1.7		-		3.3		1.7		-		-		1.7

						男性60～70歳		50		46.0		40.0		14.0		-		-		-		-		-		-		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		31.1		42.2		13.3		4.4		4.4		-		2.2		-		2.2		-

						女性30代		50		34.0		44.0		16.0		-		4.0		-		2.0		-		-		-

						女性40代		75		44.0		33.3		18.7		1.3		-		1.3		-		1.3		-		-

						女性50代		50		56.0		24.0		18.0		-		-		-		2.0		-		-		-

						女性60～70歳		30		46.7		20.0		33.3		-		-		-		-		-		-		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		39.6		33.0		21.7		1.4		1.9		0.5		0.9		0.5		0.5		-

						エシカル実践者		377		38.5		36.6		19.4		1.9		1.3		0.8		0.8		0.3		0.5		-

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		40.1		34.8		19.9		1.7		1.4		0.3		1.0		0.3		0.3		-

						エシカルな商品を購入したい		166		41.6		28.9		21.7		2.4		1.8		0.6		0.6		1.2		1.2		-

						エシカルな行動をしたい		191		42.4		29.8		19.9		1.6		2.6		1.6		0.5		0.5		1.0		-



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-5(1)

		



全体



Q8-5(2)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		品質		価格		安全・安心		デザイン		ブランド・メーカー		社会問題の解決への貢献		流行		環境問題の解決への貢献		地域問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）

						全体		500		37.0		32.2		23.0		2.8		1.4		1.2		1.0		0.8		0.6		-

				性別 セイベツ		男性		250		34.4		35.6		23.2		2.0		1.2		1.6		0.8		0.4		0.8		-

						女性		250		39.6		28.8		22.8		3.6		1.6		0.8		1.2		1.2		0.4		-

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		30.0		38.8		26.3		1.3		1.3		1.3		1.3		-		-		-

						30代		90		35.6		27.8		28.9		4.4		1.1		-		2.2		-		-		-

						40代		140		34.3		34.3		20.7		4.3		1.4		2.1		0.7		1.4		0.7		-

						50代		110		40.9		30.9		20.0		0.9		2.7		1.8		0.9		-		1.8		-

						60～70歳		80		45.0		28.8		21.3		2.5		-		-		-		2.5		-		-

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		22.9		42.9		31.4		-		2.9		-		-		-		-		-

						男性30代		40		35.0		25.0		32.5		2.5		-		-		5.0		-		-		-

						男性40代		65		29.2		43.1		18.5		4.6		-		4.6		-		-		-		-

						男性50代		60		40.0		33.3		18.3		-		3.3		1.7		-		-		3.3		-

						男性60～70歳		50		42.0		32.0		22.0		2.0		-		-		-		2.0		-		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		35.6		35.6		22.2		2.2		-		2.2		2.2		-		-		-

						女性30代		50		36.0		30.0		26.0		6.0		2.0		-		-		-		-		-

						女性40代		75		38.7		26.7		22.7		4.0		2.7		-		1.3		2.7		1.3		-

						女性50代		50		42.0		28.0		22.0		2.0		2.0		2.0		2.0		-		-		-

						女性60～70歳		30		50.0		23.3		20.0		3.3		-		-		-		3.3		-		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		40.6		27.4		23.1		4.2		1.4		0.9		1.4		0.9		-		-

						エシカル実践者		377		39.0		28.4		23.9		3.7		1.1		1.1		1.3		1.1		0.5		-

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		37.3		28.6		24.7		3.8		2.1		1.0		1.4		1.0		-		-

						エシカルな商品を購入したい		166		40.4		24.7		25.3		3.6		0.6		1.8		1.8		1.2		0.6		-

						エシカルな行動をしたい		191		40.3		26.2		23.0		5.2		0.5		1.6		1.6		1.6		-		-



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-5(2)

		



全体



Q8-5(3)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		品質		安全・安心		価格		デザイン		ブランド・メーカー		環境問題の解決への貢献		社会問題の解決への貢献		流行		地域問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）

						全体		500		37.4		19.2		19.2		14.0		4.2		2.6		1.2		1.0		0.8		0.4

				性別 セイベツ		男性		250		43.2		19.6		13.2		13.6		3.6		2.8		1.2		1.6		1.2		-

						女性		250		31.6		18.8		25.2		14.4		4.8		2.4		1.2		0.4		0.4		0.8

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		50.0		21.3		11.3		11.3		1.3		1.3		1.3		2.5		-		-

						30代		90		35.6		23.3		16.7		13.3		6.7		3.3		1.1		-		-		-

						40代		140		40.7		14.3		22.9		14.3		2.9		1.4		-		1.4		1.4		0.7

						50代		110		32.7		19.1		18.2		14.5		5.5		4.5		2.7		0.9		1.8		-

						60～70歳		80		27.5		21.3		25.0		16.3		5.0		2.5		1.3		-		-		1.3

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		65.7		17.1		2.9		11.4		-		-		-		2.9		-		-

						男性30代		40		37.5		22.5		17.5		12.5		5.0		5.0		-		-		-		-

						男性40代		65		47.7		12.3		15.4		15.4		1.5		3.1		-		3.1		1.5		-

						男性50代		60		35.0		25.0		8.3		13.3		5.0		3.3		5.0		1.7		3.3		-

						男性60～70歳		50		36.0		22.0		20.0		14.0		6.0		2.0		-		-		-		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		37.8		24.4		17.8		11.1		2.2		2.2		2.2		2.2		-		-

						女性30代		50		34.0		24.0		16.0		14.0		8.0		2.0		2.0		-		-		-

						女性40代		75		34.7		16.0		29.3		13.3		4.0		-		-		-		1.3		1.3

						女性50代		50		30.0		12.0		30.0		16.0		6.0		6.0		-		-		-		-

						女性60～70歳		30		13.3		20.0		33.3		20.0		3.3		3.3		3.3		-		-		3.3

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		27.4		19.3		27.8		12.7		4.7		4.2		1.9		0.9		0.5		0.5

						エシカル実践者		377		31.6		19.4		22.8		14.6		4.5		3.4		1.3		1.1		0.8		0.5

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		32.4		18.8		25.1		11.5		4.9		3.1		1.7		1.4		0.7		0.3

						エシカルな商品を購入したい		166		25.3		16.3		31.3		12.7		4.2		5.4		2.4		1.2		0.6		0.6

						エシカルな行動をしたい		191		26.7		16.2		29.3		13.6		4.2		4.7		2.1		1.0		1.0		1.0



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-5(3)

		



全体



Q8-5(4)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		デザイン		ブランド・メーカー		安全・安心		環境問題の解決への貢献		価格		品質		流行		社会問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		地域問題の解決への貢献

						全体		500		44.2		25.2		7.4		7.4		4.2		4.0		2.6		2.2		1.6		1.2

				性別 セイベツ		男性		250		47.6		29.2		6.0		4.8		2.0		3.2		1.6		2.8		2.4		0.4

						女性		250		40.8		21.2		8.8		10.0		6.4		4.8		3.6		1.6		0.8		2.0

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		47.5		23.8		7.5		7.5		1.3		6.3		3.8		-		2.5		-

						30代		90		47.8		22.2		6.7		4.4		4.4		5.6		3.3		5.6		-		-

						40代		140		40.0		32.1		7.9		6.4		2.9		3.6		0.7		1.4		2.1		2.9

						50代		110		42.7		24.5		6.4		10.0		7.3		1.8		2.7		2.7		0.9		0.9

						60～70歳		80		46.3		18.8		8.8		8.8		5.0		3.8		3.8		1.3		2.5		1.3

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		54.3		28.6		5.7		2.9		-		2.9		-		-		5.7		-

						男性30代		40		47.5		30.0		5.0		2.5		2.5		2.5		2.5		7.5		-		-

						男性40代		65		43.1		35.4		7.7		3.1		1.5		3.1		-		1.5		3.1		1.5

						男性50代		60		41.7		30.0		5.0		11.7		3.3		1.7		1.7		3.3		1.7		-

						男性60～70歳		50		56.0		20.0		6.0		2.0		2.0		6.0		4.0		2.0		2.0		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		42.2		20.0		8.9		11.1		2.2		8.9		6.7		-		-		-

						女性30代		50		48.0		16.0		8.0		6.0		6.0		8.0		4.0		4.0		-		-

						女性40代		75		37.3		29.3		8.0		9.3		4.0		4.0		1.3		1.3		1.3		4.0

						女性50代		50		44.0		18.0		8.0		8.0		12.0		2.0		4.0		2.0		-		2.0

						女性60～70歳		30		30.0		16.7		13.3		20.0		10.0		-		3.3		-		3.3		3.3

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		31.6		26.4		9.4		12.7		5.7		5.2		3.3		2.4		1.4		1.9

						エシカル実践者		377		37.7		27.1		8.2		9.0		5.0		4.2		3.2		2.7		1.3		1.6

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		39.4		25.8		8.4		10.1		4.9		4.9		2.1		1.7		1.0		1.7

						エシカルな商品を購入したい		166		35.5		23.5		5.4		15.7		4.8		4.8		3.0		3.0		1.8		2.4

						エシカルな行動をしたい		191		34.0		24.6		8.4		13.1		5.2		5.8		2.1		2.1		2.1		2.6



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-5(4)

		



全体



Q8-5(5)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		ブランド・メーカー		デザイン		流行		環境問題の解決への貢献		社会問題の解決への貢献		地域問題の解決への貢献		安全・安心		価格		品質		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）

						全体		500		42.6		16.6		12.6		9.6		5.4		4.4		4.2		1.8		1.6		1.2

				性別 セイベツ		男性		250		44.8		17.6		13.6		8.0		4.4		3.6		4.8		1.6		0.8		0.8

						女性		250		40.4		15.6		11.6		11.2		6.4		5.2		3.6		2.0		2.4		1.6

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		51.3		20.0		11.3		5.0		2.5		2.5		6.3		1.3		-		-

						30代		90		47.8		14.4		14.4		7.8		2.2		6.7		2.2		2.2		2.2		-

						40代		140		41.4		20.0		11.4		7.1		5.7		4.3		5.7		1.4		0.7		2.1

						50代		110		35.5		13.6		10.9		16.4		7.3		4.5		4.5		2.7		3.6		0.9

						60～70歳		80		40.0		13.8		16.3		11.3		8.8		3.8		1.3		1.3		1.3		2.5

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		45.7		17.1		17.1		8.6		2.9		2.9		2.9		2.9		-		-

						男性30代		40		47.5		17.5		15.0		5.0		5.0		5.0		2.5		2.5		-		-

						男性40代		65		49.2		20.0		7.7		4.6		4.6		3.1		6.2		1.5		1.5		1.5

						男性50代		60		35.0		15.0		15.0		11.7		6.7		5.0		8.3		1.7		-		1.7

						男性60～70歳		50		48.0		18.0		16.0		10.0		2.0		2.0		2.0		-		2.0		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		55.6		22.2		6.7		2.2		2.2		2.2		8.9		-		-		-

						女性30代		50		48.0		12.0		14.0		10.0		-		8.0		2.0		2.0		4.0		-

						女性40代		75		34.7		20.0		14.7		9.3		6.7		5.3		5.3		1.3		-		2.7

						女性50代		50		36.0		12.0		6.0		22.0		8.0		4.0		-		4.0		8.0		-

						女性60～70歳		30		26.7		6.7		16.7		13.3		20.0		6.7		-		3.3		-		6.7

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		29.7		18.4		11.3		15.6		8.5		7.5		4.2		1.4		1.9		1.4

						エシカル実践者		377		36.1		17.8		11.9		11.7		6.6		5.8		4.5		1.9		2.1		1.6

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		36.2		18.5		10.1		11.5		7.0		6.3		4.5		2.1		2.4		1.4

						エシカルな商品を購入したい		166		34.3		14.5		12.0		10.8		9.6		9.6		4.8		1.8		1.8		0.6

						エシカルな行動をしたい		191		35.1		14.7		12.6		9.9		8.9		8.9		5.8		1.0		2.1		1.0



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-5(5)

		



全体



Q8-5(6)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		流行		環境問題の解決への貢献		社会問題の解決への貢献		地域問題の解決への貢献		ブランド・メーカー		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		デザイン		安全・安心		価格		品質

						全体		500		42.4		19.0		11.0		9.2		5.8		5.2		3.4		1.6		1.4		1.0

				性別 セイベツ		男性		250		45.2		22.0		9.2		8.8		4.0		3.6		3.2		2.0		1.2		0.8

						女性		250		39.6		16.0		12.8		9.6		7.6		6.8		3.6		1.2		1.6		1.2

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		57.5		16.3		7.5		-		5.0		6.3		6.3		1.3		-		-

						30代		90		46.7		11.1		16.7		6.7		6.7		3.3		1.1		5.6		-		2.2

						40代		140		42.9		25.0		5.0		9.3		6.4		4.3		3.6		0.7		0.7		2.1

						50代		110		30.9		19.1		15.5		14.5		4.5		6.4		4.5		0.9		3.6		-

						60～70歳		80		37.5		20.0		12.5		13.8		6.3		6.3		1.3		-		2.5		-

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		48.6		28.6		8.6		-		5.7		5.7		-		2.9		-		-

						男性30代		40		50.0		12.5		10.0		10.0		5.0		2.5		2.5		5.0		-		2.5

						男性40代		65		55.4		20.0		4.6		7.7		1.5		3.1		4.6		1.5		-		1.5

						男性50代		60		31.7		20.0		13.3		13.3		5.0		5.0		5.0		1.7		5.0		-

						男性60～70歳		50		42.0		30.0		10.0		10.0		4.0		2.0		2.0		-		-		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		64.4		6.7		6.7		-		4.4		6.7		11.1		-		-		-

						女性30代		50		44.0		10.0		22.0		4.0		8.0		4.0		-		6.0		-		2.0

						女性40代		75		32.0		29.3		5.3		10.7		10.7		5.3		2.7		-		1.3		2.7

						女性50代		50		30.0		18.0		18.0		16.0		4.0		8.0		4.0		-		2.0		-

						女性60～70歳		30		30.0		3.3		16.7		20.0		10.0		13.3		-		-		6.7		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		30.7		19.3		17.5		14.6		6.6		3.8		3.3		1.4		0.9		1.9

						エシカル実践者		377		36.9		18.8		13.3		10.6		6.4		5.6		3.7		1.9		1.6		1.3

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		38.3		18.8		13.9		11.5		5.9		5.6		2.4		0.7		1.4		1.4

						エシカルな商品を購入したい		166		32.5		18.7		15.7		13.3		7.2		3.0		4.2		1.8		1.2		2.4

						エシカルな行動をしたい		191		33.5		22.5		14.1		12.0		6.3		3.1		3.7		0.5		2.1		2.1



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-5(6)

		



全体



Q8-5(7)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		環境問題の解決への貢献		社会問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）		地域問題の解決への貢献		流行		デザイン		ブランド・メーカー		安全・安心		価格		品質

						全体		500		36.0		17.2		16.2		14.4		5.4		5.2		3.2		1.0		1.0		0.4

				性別 セイベツ		男性		250		35.2		20.4		15.6		15.2		5.6		3.2		2.8		1.2		0.8		-

						女性		250		36.8		14.0		16.8		13.6		5.2		7.2		3.6		0.8		1.2		0.8

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		48.8		13.8		16.3		8.8		2.5		2.5		5.0		-		-		2.5

						30代		90		42.2		14.4		21.1		12.2		3.3		2.2		2.2		1.1		1.1		-

						40代		140		36.4		16.4		11.4		15.7		9.3		5.7		2.1		1.4		1.4		-

						50代		110		23.6		18.2		21.8		17.3		6.4		5.5		4.5		1.8		0.9		-

						60～70歳		80		32.5		23.8		11.3		16.3		2.5		10.0		2.5		-		1.3		-

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		42.9		20.0		17.1		5.7		2.9		5.7		5.7		-		-		-

						男性30代		40		32.5		17.5		27.5		12.5		2.5		5.0		-		2.5		-		-

						男性40代		65		43.1		16.9		12.3		15.4		9.2		1.5		-		1.5		-		-

						男性50代		60		25.0		18.3		20.0		18.3		6.7		3.3		5.0		1.7		1.7		-

						男性60～70歳		50		34.0		30.0		4.0		20.0		4.0		2.0		4.0		-		2.0		-

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		53.3		8.9		15.6		11.1		2.2		-		4.4		-		-		4.4

						女性30代		50		50.0		12.0		16.0		12.0		4.0		-		4.0		-		2.0		-

						女性40代		75		30.7		16.0		10.7		16.0		9.3		9.3		4.0		1.3		2.7		-

						女性50代		50		22.0		18.0		24.0		16.0		6.0		8.0		4.0		2.0		-		-

						女性60～70歳		30		30.0		13.3		23.3		10.0		-		23.3		-		-		-		-

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		30.2		14.6		17.9		17.5		6.1		6.6		3.3		1.4		1.9		0.5

						エシカル実践者		377		31.3		16.7		18.0		15.9		5.6		6.1		3.2		1.3		1.3		0.5

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		37.3		17.1		15.0		12.2		5.2		7.0		2.8		1.4		1.7		0.3

						エシカルな商品を購入したい		166		31.9		15.1		17.5		15.7		4.2		7.2		2.4		1.8		3.0		1.2

						エシカルな行動をしたい		191		31.4		14.7		19.4		15.7		4.7		5.8		3.1		1.6		2.6		1.0



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-5(7)

		



全体



Q8-5(平均)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		価格		安全・安心		品質		デザイン		ブランド・メーカー		環境問題の解決への貢献		流行		社会問題の解決への貢献		地域問題の解決への貢献		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）

						全体		500		5.77		5.63		5.48		3.34		2.84		1.56		1.55		0.80		0.61		0.41

				性別 セイベツ		男性		250		5.84		5.50		5.40		3.38		3.01		1.42		1.64		0.82		0.59		0.40

						女性		250		5.70		5.77		5.57		3.29		2.67		1.70		1.46		0.79		0.64		0.42

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		6.21		5.43		5.36		3.55		2.95		1.41		1.86		0.59		0.25		0.39

						30代		90		5.87		5.46		5.41		3.56		3.19		1.30		1.67		0.82		0.46		0.28

						40代		140		5.74		5.67		5.45		3.30		2.96		1.49		1.54		0.67		0.75		0.44

						50代		110		5.57		5.64		5.48		3.05		2.68		1.86		1.35		1.06		0.84		0.47

						60～70歳		80		5.55		5.96		5.75		3.35		2.35		1.69		1.41		0.86		0.60		0.48

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		6.40		5.51		5.37		3.51		2.86		1.37		1.66		0.66		0.14		0.51

						男性30代		40		5.70		5.23		5.35		3.48		3.68		1.08		1.88		0.83		0.48		0.33

						男性40代		65		5.83		5.60		5.31		3.48		3.00		1.25		1.69		0.74		0.65		0.46

						男性50代		60		5.63		5.18		5.38		2.92		2.97		1.75		1.53		1.13		0.97		0.53

						男性60～70歳		50		5.82		5.94		5.60		3.66		2.66		1.54		1.52		0.64		0.46		0.16

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		6.07		5.36		5.36		3.58		3.02		1.44		2.02		0.53		0.33		0.29

						女性30代		50		6.00		5.64		5.46		3.62		2.80		1.48		1.50		0.82		0.44		0.24

						女性40代		75		5.65		5.73		5.57		3.15		2.92		1.71		1.40		0.61		0.84		0.41

						女性50代		50		5.50		6.18		5.60		3.20		2.34		2.00		1.12		0.98		0.68		0.40

						女性60～70歳		30		5.10		6.00		6.00		2.83		1.83		1.93		1.23		1.23		0.83		1.00

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		5.65		5.67		5.63		2.97		2.53		2.00		1.31		1.03		0.83		0.38

						エシカル実践者		377		5.71		5.61		5.54		3.22		2.74		1.69		1.47		0.89		0.72		0.42

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		5.71		5.73		5.55		3.15		2.76		1.79		1.38		0.90		0.67		0.36

						エシカルな商品を購入したい		166		5.37		5.66		5.51		2.99		2.55		2.03		1.39		1.19		0.96		0.36

						エシカルな行動をしたい		191		5.43		5.70		5.49		3.11		2.54		1.95		1.43		1.02		0.90		0.42



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q8-5(平均)

		



全体



Q9top2

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		地産地消		3R（リデュース、リユース、リサイクル）活動		マイバッグ・マイ箸・マイカップ等の利用		環境に配慮した商品		被災地産品の購入		有機（オーガニック）食品・製品の購入		被災地や国内外へのお金の寄付や物資提供		障がい者の支援につながる商品やサービスの購入・利用		地域コミュニティ活動への参加		寄付付き商品の購入		動物福祉につながる消費		太陽光･風力発電など再生可能エネルギーの購入・利用		伝統工芸品の購入		フェアトレード		社会的責任投資

						全体		500		54.6		46.2		44.6		37.0		24.8		24.4		24.0		19.0		18.6		18.0		17.8		16.0		15.6		15.0		13.6

				性別 セイベツ		男性		250		41.6		36.0		34.4		28.4		16.8		15.6		16.0		14.0		16.8		12.0		10.8		13.6		12.0		10.4		13.6

						女性		250		67.6		56.4		54.8		45.6		32.8		33.2		32.0		24.0		20.4		24.0		24.8		18.4		19.2		19.6		13.6

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		35.0		35.0		32.5		33.8		16.3		18.8		16.3		13.8		17.5		18.8		17.5		17.5		18.8		16.3		10.0

						30代		90		48.9		37.8		45.6		34.4		26.7		27.8		24.4		20.0		16.7		23.3		16.7		17.8		17.8		14.4		18.9

						40代		140		57.9		51.4		42.9		38.6		25.7		23.6		25.7		20.7		15.0		17.9		19.3		15.0		10.7		14.3		12.1

						50代		110		61.8		52.7		47.3		32.7		23.6		26.4		20.9		15.5		17.3		13.6		13.6		16.4		14.5		15.5		12.7

						60～70歳		80		65.0		48.8		55.0		46.3		31.3		25.0		32.5		25.0		30.0		17.5		22.5		13.8		20.0		15.0		15.0

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		31.4		25.7		22.9		20.0		8.6		5.7		14.3		14.3		20.0		5.7		14.3		8.6		14.3		11.4		11.4

						男性30代		40		30.0		25.0		35.0		20.0		17.5		20.0		12.5		15.0		10.0		20.0		12.5		12.5		12.5		7.5		17.5

						男性40代		65		41.5		40.0		35.4		24.6		16.9		13.8		15.4		12.3		12.3		12.3		7.7		13.8		9.2		7.7		10.8

						男性50代		60		45.0		43.3		35.0		35.0		18.3		20.0		16.7		15.0		18.3		11.7		8.3		20.0		11.7		13.3		13.3

						男性60～70歳		50		54.0		38.0		40.0		38.0		20.0		16.0		20.0		14.0		24.0		10.0		14.0		10.0		14.0		12.0		16.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		37.8		42.2		40.0		44.4		22.2		28.9		17.8		13.3		15.6		28.9		20.0		24.4		22.2		20.0		8.9

						女性30代		50		64.0		48.0		54.0		46.0		34.0		34.0		34.0		24.0		22.0		26.0		20.0		22.0		22.0		20.0		20.0

						女性40代		75		72.0		61.3		49.3		50.7		33.3		32.0		34.7		28.0		17.3		22.7		29.3		16.0		12.0		20.0		13.3

						女性50代		50		82.0		64.0		62.0		30.0		30.0		34.0		26.0		16.0		16.0		16.0		20.0		12.0		18.0		18.0		12.0

						女性60～70歳		30		83.3		66.7		80.0		60.0		50.0		40.0		53.3		43.3		40.0		30.0		36.7		20.0		30.0		20.0		13.3

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		75.9		66.5		59.0		56.6		42.9		37.7		40.6		31.6		27.8		29.7		26.4		23.1		23.1		24.5		20.3

						エシカル実践者		377		72.4		61.3		59.2		49.1		32.9		32.4		31.8		25.2		24.7		23.9		23.6		21.2		20.7		19.9		18.0

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		71.1		58.9		53.0		49.8		34.5		33.4		33.1		28.2		25.8		26.8		23.3		22.0		21.3		20.9		18.8

						エシカルな商品を購入したい		166		77.1		67.5		63.3		62.0		47.0		45.8		43.4		38.0		33.1		36.7		33.7		26.5		28.9		30.7		26.5

						エシカルな行動をしたい		191		78.5		68.6		61.8		60.2		44.5		42.4		40.8		36.1		30.4		34.6		30.9		25.1		26.7		29.8		23.0



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q9top2

		



全体



Q10(1)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		550円（10％増）まで		600円（20％増）まで		650円（30％増）まで		700円（40％増）まで		750円（50％増）まで		1,000円（100％増）まで		1,000円超		購入しようと思わない

						全体		500		44.6		15.4		4.8		0.8		0.4		0.8		0.6		32.6

				性別 セイベツ		男性		250		40.4		10.0		4.8		1.6		0.4		0.8		1.2		40.8

						女性		250		48.8		20.8		4.8		-		0.4		0.8		-		24.4

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		38.8		23.8		3.8		-		-		-		1.3		32.5

						30代		90		37.8		11.1		11.1		-		1.1		-		-		38.9

						40代		140		45.7		16.4		4.3		-		-		0.7		0.7		32.1

						50代		110		46.4		13.6		2.7		2.7		0.9		-		0.9		32.7

						60～70歳		80		53.8		12.5		2.5		1.3		-		3.8		-		26.3

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		37.1		17.1		2.9		-		-		-		2.9		40.0

						男性30代		40		25.0		5.0		15.0		-		-		-		-		55.0

						男性40代		65		41.5		10.8		1.5		-		-		1.5		1.5		43.1

						男性50代		60		38.3		13.3		3.3		5.0		1.7		-		1.7		36.7

						男性60～70歳		50		56.0		4.0		4.0		2.0		-		2.0		-		32.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		40.0		28.9		4.4		-		-		-		-		26.7

						女性30代		50		48.0		16.0		8.0		-		2.0		-		-		26.0

						女性40代		75		49.3		21.3		6.7		-		-		-		-		22.7

						女性50代		50		56.0		14.0		2.0		-		-		-		-		28.0

						女性60～70歳		30		50.0		26.7		-		-		-		6.7		-		16.7

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		54.2		24.1		9.0		1.4		0.9		0.9		1.4		8.0

						エシカル実践者		377		50.4		19.4		5.8		0.8		0.5		0.5		0.8		21.8

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		56.8		21.6		6.6		1.0		0.7		1.0		1.0		11.1

						エシカルな商品を購入したい		166		52.4		26.5		10.2		1.2		1.2		0.6		0.6		7.2

						エシカルな行動をしたい		191		55.5		26.7		8.4		1.6		0.5		0.5		1.0		5.8

				世帯年収		200万円未満		57		42.1		17.5		-		-		-		-		-		40.4

						200万円～400万円未満		125		52.8		11.2		1.6		-		0.8		1.6		-		32.0

						400万円～600万円未満		82		40.2		15.9		12.2		-		-		-		-		31.7

						600万円～800万円未満		67		37.3		25.4		10.4		1.5		1.5		1.5		-		22.4

						800万円～1,000万円未満		25		52.0		16.0		4.0		8.0		-		-		-		20.0

						1,000万円～1,500万円未満		31		32.3		19.4		6.5		-		-		-		6.5		35.5

						1,500万円～2,000万円未満		9		22.2		22.2		11.1		-		-		-		-		44.4

						2,000万円以上		4		25.0		75.0		-		-		-		-		-		-

						わからない		100		49.0		8.0		1.0		1.0		-		1.0		1.0		39.0



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q10(1)

		



全体



Q10(2)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		1,100円（10％増）まで		1,200円（20％増）まで		1,300円（30％増）まで		1,400円（40％増）まで		1,500円（50％増）まで		2,000円（100％増）まで		2,000円超		購入しようと思わない

						全体		500		46.4		12.4		3.4		1.4		0.6		-		-		35.8

				性別 セイベツ		男性		250		42.4		7.2		4.0		1.6		0.8		-		-		44.0

						女性		250		50.4		17.6		2.8		1.2		0.4		-		-		27.6

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		46.3		17.5		-		1.3		1.3		-		-		33.8

						30代		90		33.3		14.4		7.8		2.2		1.1		-		-		41.1

						40代		140		51.4		10.7		3.6		0.7		-		-		-		33.6

						50代		110		42.7		12.7		0.9		2.7		0.9		-		-		40.0

						60～70歳		80		57.5		7.5		5.0		-		-		-		-		30.0

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		48.6		5.7		-		-		2.9		-		-		42.9

						男性30代		40		20.0		5.0		12.5		5.0		-		-		-		57.5

						男性40代		65		46.2		6.2		3.1		-		-		-		-		44.6

						男性50代		60		40.0		11.7		1.7		3.3		1.7		-		-		41.7

						男性60～70歳		50		54.0		6.0		4.0		-		-		-		-		36.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		44.4		26.7		-		2.2		-		-		-		26.7

						女性30代		50		44.0		22.0		4.0		-		2.0		-		-		28.0

						女性40代		75		56.0		14.7		4.0		1.3		-		-		-		24.0

						女性50代		50		46.0		14.0		-		2.0		-		-		-		38.0

						女性60～70歳		30		63.3		10.0		6.7		-		-		-		-		20.0

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		57.5		20.3		6.6		2.8		1.4		-		-		11.3

						エシカル実践者		377		53.3		15.1		4.5		1.9		0.8		-		-		24.4

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		59.6		17.8		5.2		2.1		1.0		-		-		14.3

						エシカルな商品を購入したい		166		60.8		22.3		7.8		3.0		1.8		-		-		4.2

						エシカルな行動をしたい		191		60.2		22.0		6.8		2.6		1.0		-		-		7.3

				世帯年収		200万円未満		57		45.6		7.0		-		-		-		-		-		47.4

						200万円～400万円未満		125		52.0		12.0		1.6		-		0.8		-		-		33.6

						400万円～600万円未満		82		47.6		11.0		8.5		1.2		-		-		-		31.7

						600万円～800万円未満		67		35.8		19.4		7.5		6.0		1.5		-		-		29.9

						800万円～1,000万円未満		25		52.0		16.0		4.0		4.0		-		-		-		24.0

						1,000万円～1,500万円未満		31		32.3		22.6		3.2		-		-		-		-		41.9

						1,500万円～2,000万円未満		9		44.4		-		-		11.1		-		-		-		44.4

						2,000万円以上		4		75.0		25.0		-		-		-		-		-		-

						わからない		100		48.0		9.0		1.0		-		1.0		-		-		41.0



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q10(2)

		



全体



Q10(3)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		5,500円（10％増）まで		6,000円（20％増）まで		6,500円（30％増）まで		7,000円（40％増）まで		7,500円（50％増）まで		10,000円（100％増）まで		10,000円超		購入しようと思わない

						全体		500		37.6		11.8		2.8		2.2		0.6		0.2		-		44.8

				性別 セイベツ		男性		250		32.0		8.4		3.6		2.4		0.4		-		-		53.2

						女性		250		43.2		15.2		2.0		2.0		0.8		0.4		-		36.4

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		43.8		10.0		2.5		1.3		-		1.3		-		41.3

						30代		90		32.2		8.9		6.7		4.4		1.1		-		-		46.7

						40代		140		35.0		14.3		0.7		2.9		-		-		-		47.1

						50代		110		34.5		10.0		3.6		1.8		1.8		-		-		48.2

						60～70歳		80		46.3		15.0		1.3		-		-		-		-		37.5

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		42.9		5.7		2.9		-		-		-		-		48.6

						男性30代		40		17.5		7.5		7.5		7.5		-		-		-		60.0

						男性40代		65		30.8		9.2		1.5		3.1		-		-		-		55.4

						男性50代		60		28.3		8.3		5.0		1.7		1.7		-		-		55.0

						男性60～70歳		50		42.0		10.0		2.0		-		-		-		-		46.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		44.4		13.3		2.2		2.2		-		2.2		-		35.6

						女性30代		50		44.0		10.0		6.0		2.0		2.0		-		-		36.0

						女性40代		75		38.7		18.7		-		2.7		-		-		-		40.0

						女性50代		50		42.0		12.0		2.0		2.0		2.0		-		-		40.0

						女性60～70歳		30		53.3		23.3		-		-		-		-		-		23.3

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		49.1		19.8		5.2		4.7		1.4		0.5		-		19.3

						エシカル実践者		377		42.4		15.1		3.7		2.9		0.8		0.3		-		34.7

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		48.8		18.8		4.2		3.5		0.7		0.3		-		23.7

						エシカルな商品を購入したい		166		52.4		23.5		7.8		4.2		1.2		-		-		10.8

						エシカルな行動をしたい		191		55.0		19.9		6.3		4.2		0.5		0.5		-		13.6

				世帯年収		200万円未満		57		29.8		7.0		-		-		-		-		-		63.2

						200万円～400万円未満		125		46.4		11.2		0.8		0.8		1.6		-		-		39.2

						400万円～600万円未満		82		40.2		11.0		2.4		3.7		1.2		1.2		-		40.2

						600万円～800万円未満		67		28.4		22.4		10.4		1.5		-		-		-		37.3

						800万円～1,000万円未満		25		44.0		12.0		8.0		12.0		-		-		-		24.0

						1,000万円～1,500万円未満		31		25.8		16.1		-		6.5		-		-		-		51.6

						1,500万円～2,000万円未満		9		33.3		11.1		11.1		-		-		-		-		44.4

						2,000万円以上		4		25.0		25.0		-		-		-		-		-		50.0

						わからない		100		38.0		7.0		1.0		1.0		-		-		-		53.0



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q10(3)

		



全体



Q10(4)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		11,000円（10％増）まで		12,000円（20％増）まで		13,000円（30％増）まで		14,000円（40％増）まで		15,000円（50％増）まで		20,000円（100％増）まで		20,000円超		購入しようと思わない

						全体		500		29.8		7.0		3.6		1.0		1.4		0.4		-		56.8

				性別 セイベツ		男性		250		27.2		6.0		4.4		0.4		0.4		0.4		-		61.2

						女性		250		32.4		8.0		2.8		1.6		2.4		0.4		-		52.4

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		28.8		3.8		6.3		2.5		3.8		-		-		55.0

						30代		90		25.6		6.7		6.7		2.2		2.2		-		-		56.7

						40代		140		30.7		8.6		2.1		0.7		-		0.7		-		57.1

						50代		110		26.4		7.3		2.7		-		1.8		0.9		-		60.9

						60～70歳		80		38.8		7.5		1.3		-		-		-		-		52.5

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		34.3		-		5.7		-		-		-		-		60.0

						男性30代		40		17.5		2.5		10.0		2.5		-		-		-		67.5

						男性40代		65		26.2		7.7		3.1		-		-		1.5		-		61.5

						男性50代		60		26.7		8.3		3.3		-		1.7		-		-		60.0

						男性60～70歳		50		32.0		8.0		2.0		-		-		-		-		58.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		24.4		6.7		6.7		4.4		6.7		-		-		51.1

						女性30代		50		32.0		10.0		4.0		2.0		4.0		-		-		48.0

						女性40代		75		34.7		9.3		1.3		1.3		-		-		-		53.3

						女性50代		50		26.0		6.0		2.0		-		2.0		2.0		-		62.0

						女性60～70歳		30		50.0		6.7		-		-		-		-		-		43.3

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		39.6		12.3		7.5		1.9		2.4		0.5		-		35.8

						エシカル実践者		377		33.7		9.0		4.8		1.3		1.9		0.5		-		48.8

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		39.0		10.8		5.6		1.7		2.4		0.7		-		39.7

						エシカルな商品を購入したい		166		46.4		14.5		9.0		1.8		2.4		0.6		-		25.3

						エシカルな行動をしたい		191		45.5		15.7		6.8		2.1		2.1		1.0		-		26.7

				世帯年収		200万円未満		57		24.6		8.8		1.8		-		-		-		-		64.9

						200万円～400万円未満		125		36.8		2.4		2.4		-		2.4		-		-		56.0

						400万円～600万円未満		82		36.6		11.0		1.2		1.2		1.2		-		-		48.8

						600万円～800万円未満		67		28.4		10.4		11.9		1.5		1.5		1.5		-		44.8

						800万円～1,000万円未満		25		44.0		8.0		8.0		8.0		-		-		-		32.0

						1,000万円～1,500万円未満		31		19.4		9.7		3.2		3.2		3.2		-		-		61.3

						1,500万円～2,000万円未満		9		22.2		22.2		11.1		-		-		-		-		44.4

						2,000万円以上		4		25.0		-		-		-		-		-		-		75.0

						わからない		100		20.0		4.0		1.0		-		1.0		1.0		-		73.0



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q10(4)

		



全体



Q10(5)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		33,000円（10％増）まで		36,000円（20％増）まで		39,000円（30％増）まで		42,000円（40％増）まで		45,000円（50％増）まで		60,000円（100％増）まで		60,000円超		購入しようと思わない

						全体		500		34.0		6.6		1.6		0.6		0.4		-		-		56.8

				性別 セイベツ		男性		250		28.4		5.2		2.0		0.8		0.8		-		-		62.8

						女性		250		39.6		8.0		1.2		0.4		-		-		-		50.8

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		32.5		11.3		-		1.3		-		-		-		55.0

						30代		90		28.9		5.6		3.3		2.2		1.1		-		-		58.9

						40代		140		31.4		8.6		0.7		-		-		-		-		59.3

						50代		110		30.9		4.5		2.7		-		0.9		-		-		60.9

						60～70歳		80		50.0		2.5		1.3		-		-		-		-		46.3

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		28.6		8.6		-		-		-		-		-		62.9

						男性30代		40		20.0		5.0		2.5		5.0		2.5		-		-		65.0

						男性40代		65		24.6		9.2		-		-		-		-		-		66.2

						男性50代		60		28.3		1.7		5.0		-		1.7		-		-		63.3

						男性60～70歳		50		40.0		2.0		2.0		-		-		-		-		56.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		35.6		13.3		-		2.2		-		-		-		48.9

						女性30代		50		36.0		6.0		4.0		-		-		-		-		54.0

						女性40代		75		37.3		8.0		1.3		-		-		-		-		53.3

						女性50代		50		34.0		8.0		-		-		-		-		-		58.0

						女性60～70歳		30		66.7		3.3		-		-		-		-		-		30.0

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		49.1		13.2		2.4		1.4		0.5		-		-		33.5

						エシカル実践者		377		40.6		8.5		1.9		0.8		0.5		-		-		47.7

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		47.7		10.5		2.4		1.0		-		-		-		38.3

						エシカルな商品を購入したい		166		58.4		16.3		4.2		1.2		1.2		-		-		18.7

						エシカルな行動をしたい		191		56.5		13.6		3.7		1.6		-		-		-		24.6

				世帯年収		200万円未満		57		33.3		1.8		-		-		-		-		-		64.9

						200万円～400万円未満		125		35.2		6.4		0.8		-		-		-		-		57.6

						400万円～600万円未満		82		31.7		6.1		2.4		1.2		-		-		-		58.5

						600万円～800万円未満		67		28.4		20.9		1.5		3.0		-		-		-		46.3

						800万円～1,000万円未満		25		52.0		4.0		12.0		-		-		-		-		32.0

						1,000万円～1,500万円未満		31		35.5		3.2		3.2		-		3.2		-		-		54.8

						1,500万円～2,000万円未満		9		44.4		-		-		-		11.1		-		-		44.4

						2,000万円以上		4		25.0		25.0		-		-		-		-		-		50.0

						わからない		100		33.0		2.0		-		-		-		-		-		65.0



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q10(5)

		



全体



Q10(6)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		55,000円（10％増）まで		60,000円（20％増）まで		65,000円（30％増）まで		70,000円（40％増）まで		75,000円（50％増）まで		100,000円（100％増）まで		100,000円超		購入しようと思わない

						全体		500		33.8		6.2		3.4		0.6		-		-		-		56.0

				性別 セイベツ		男性		250		28.0		4.8		3.6		0.4		-		-		-		63.2

						女性		250		39.6		7.6		3.2		0.8		-		-		-		48.8

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		33.8		5.0		5.0		-		-		-		-		56.3

						30代		90		32.2		6.7		5.6		2.2		-		-		-		53.3

						40代		140		32.1		7.1		2.1		-		-		-		-		58.6

						50代		110		33.6		6.4		2.7		-		-		-		-		57.3

						60～70歳		80		38.8		5.0		2.5		1.3		-		-		-		52.5

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		34.3		-		2.9		-		-		-		-		62.9

						男性30代		40		17.5		5.0		7.5		2.5		-		-		-		67.5

						男性40代		65		26.2		6.2		1.5		-		-		-		-		66.2

						男性50代		60		30.0		5.0		5.0		-		-		-		-		60.0

						男性60～70歳		50		32.0		6.0		2.0		-		-		-		-		60.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		33.3		8.9		6.7		-		-		-		-		51.1

						女性30代		50		44.0		8.0		4.0		2.0		-		-		-		42.0

						女性40代		75		37.3		8.0		2.7		-		-		-		-		52.0

						女性50代		50		38.0		8.0		-		-		-		-		-		54.0

						女性60～70歳		30		50.0		3.3		3.3		3.3		-		-		-		40.0

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		49.1		12.3		6.6		1.4		-		-		-		30.7

						エシカル実践者		377		40.1		8.2		4.5		0.8		-		-		-		46.4

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		47.4		10.1		5.2		0.7		-		-		-		36.6

						エシカルな商品を購入したい		166		56.0		14.5		7.8		1.2		-		-		-		20.5

						エシカルな行動をしたい		191		55.5		12.6		6.3		1.0		-		-		-		24.6

				世帯年収		200万円未満		57		29.8		3.5		1.8		-		-		-		-		64.9

						200万円～400万円未満		125		36.0		4.0		2.4		-		-		-		-		57.6

						400万円～600万円未満		82		34.1		6.1		3.7		1.2		-		-		-		54.9

						600万円～800万円未満		67		38.8		14.9		7.5		-		-		-		-		38.8

						800万円～1,000万円未満		25		40.0		8.0		12.0		4.0		-		-		-		36.0

						1,000万円～1,500万円未満		31		32.3		6.5		6.5		-		-		-		-		54.8

						1,500万円～2,000万円未満		9		22.2		11.1		-		-		-		-		-		66.7

						2,000万円以上		4		50.0		25.0		-		-		-		-		-		25.0

						わからない		100		29.0		3.0		-		1.0		-		-		-		67.0



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q10(6)

		



全体



Q10(7)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		110,000円（10％増）まで		120,000円（20％増）まで		130,000円（30％増）まで		140,000円（40％増）まで		150,000円（50％増）まで		200,000円（100％増）まで		200,000円超		購入しようと思わない

						全体		500		32.8		12.4		1.8		0.6		1.2		-		-		51.2

				性別 セイベツ		男性		250		25.6		9.6		0.8		1.2		1.6		-		-		61.2

						女性		250		40.0		15.2		2.8		-		0.8		-		-		41.2

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		22.5		16.3		2.5		-		2.5		-		-		56.3

						30代		90		32.2		7.8		3.3		2.2		2.2		-		-		52.2

						40代		140		30.7		17.1		0.7		0.7		-		-		-		50.7

						50代		110		35.5		9.1		0.9		-		1.8		-		-		52.7

						60～70歳		80		43.8		10.0		2.5		-		-		-		-		43.8

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		25.7		11.4		-		-		-		-		-		62.9

						男性30代		40		15.0		5.0		-		5.0		5.0		-		-		70.0

						男性40代		65		21.5		12.3		-		1.5		-		-		-		64.6

						男性50代		60		26.7		10.0		1.7		-		3.3		-		-		58.3

						男性60～70歳		50		38.0		8.0		2.0		-		-		-		-		52.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		20.0		20.0		4.4		-		4.4		-		-		51.1

						女性30代		50		46.0		10.0		6.0		-		-		-		-		38.0

						女性40代		75		38.7		21.3		1.3		-		-		-		-		38.7

						女性50代		50		46.0		8.0		-		-		-		-		-		46.0

						女性60～70歳		30		53.3		13.3		3.3		-		-		-		-		30.0

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		44.3		23.1		3.3		0.9		2.4		-		-		25.9

						エシカル実践者		377		37.9		15.9		2.4		0.8		1.6		-		-		41.4

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		45.6		17.8		3.1		1.0		1.4		-		-		31.0

						エシカルな商品を購入したい		166		50.0		24.7		3.6		1.2		3.0		-		-		17.5

						エシカルな行動をしたい		191		47.1		24.6		3.7		1.6		1.6		-		-		21.5

				世帯年収		200万円未満		57		29.8		10.5		1.8		-		-		-		-		57.9

						200万円～400万円未満		125		40.0		12.0		0.8		-		-		-		-		47.2

						400万円～600万円未満		82		32.9		13.4		1.2		-		-		-		-		52.4

						600万円～800万円未満		67		26.9		23.9		4.5		3.0		1.5		-		-		40.3

						800万円～1,000万円未満		25		44.0		12.0		4.0		4.0		-		-		-		36.0

						1,000万円～1,500万円未満		31		19.4		9.7		6.5		-		6.5		-		-		58.1

						1,500万円～2,000万円未満		9		33.3		-		-		-		11.1		-		-		55.6

						2,000万円以上		4		50.0		25.0		-		-		-		-		-		25.0

						わからない		100		30.0		7.0		-		-		2.0		-		-		61.0



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q10(7)

		



全体



Q11(1)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		社会や環境問題の解決につなげたい		地域の活性化につなげたい		子どもたちの未来に役立てたい		似たような商品を買うなら社会貢献につながる方が良い		結果的にコストの低減・削減につながる		日常生活で資源やエネルギーをムダにしている実感がある		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）に共感できる		そもそも購入しようと思わない

						全体		500		36.0		28.2		25.4		23.6		20.4		13.4		9.8		24.6

				性別 セイベツ		男性		250		32.4		22.8		22.4		18.4		17.6		12.0		6.0		31.6

						女性		250		39.6		33.6		28.4		28.8		23.2		14.8		13.6		17.6

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		35.0		28.8		26.3		20.0		23.8		13.8		13.8		21.3

						30代		90		37.8		22.2		22.2		26.7		14.4		10.0		10.0		31.1

						40代		140		35.7		26.4		30.7		24.3		23.6		13.6		10.0		25.0

						50代		110		32.7		30.9		21.8		19.1		21.8		11.8		9.1		27.3

						60～70歳		80		40.0		33.8		23.8		28.8		16.3		18.8		6.3		16.3

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		31.4		28.6		22.9		20.0		17.1		11.4		14.3		31.4

						男性30代		40		32.5		10.0		15.0		15.0		12.5		2.5		2.5		42.5

						男性40代		65		32.3		16.9		29.2		18.5		18.5		13.8		6.2		33.8

						男性50代		60		28.3		26.7		18.3		16.7		16.7		8.3		3.3		31.7

						男性60～70歳		50		38.0		32.0		24.0		22.0		22.0		22.0		6.0		20.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		37.8		28.9		28.9		20.0		28.9		15.6		13.3		13.3

						女性30代		50		42.0		32.0		28.0		36.0		16.0		16.0		16.0		22.0

						女性40代		75		38.7		34.7		32.0		29.3		28.0		13.3		13.3		17.3

						女性50代		50		38.0		36.0		26.0		22.0		28.0		16.0		16.0		22.0

						女性60～70歳		30		43.3		36.7		23.3		40.0		6.7		13.3		6.7		10.0

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		52.4		43.9		37.3		32.5		27.8		21.7		15.6		5.2

						エシカル実践者		377		41.4		35.0		30.2		27.9		24.1		16.4		11.9		14.9

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		49.5		40.8		34.8		32.8		27.5		19.2		15.0		5.2

						エシカルな商品を購入したい		166		62.0		44.0		39.2		37.3		29.5		24.1		18.1		1.2

						エシカルな行動をしたい		191		62.3		45.0		41.9		34.6		30.9		24.6		19.9		0.5



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q11(1)

		



全体



Q11(2)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		子どもたちの未来に役立てたい		社会や環境問題の解決につなげたい		似たような商品を買うなら社会貢献につながる方が良い		結果的にコストの低減・削減につながる		地域の活性化につなげたい		日常生活で資源やエネルギーをムダにしている実感がある		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）に共感できる		そもそも購入しようと思わない

						全体		500		26.4		23.8		22.0		16.2		11.6		10.6		9.6		27.2

				性別 セイベツ		男性		250		24.8		19.2		15.2		14.8		12.0		8.4		8.0		34.0

						女性		250		28.0		28.4		28.8		17.6		11.2		12.8		11.2		20.4

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		28.8		26.3		16.3		18.8		13.8		12.5		8.8		22.5

						30代		90		26.7		18.9		23.3		14.4		6.7		11.1		10.0		35.6

						40代		140		26.4		29.3		20.0		17.9		11.4		9.3		11.4		25.7

						50代		110		22.7		20.9		19.1		15.5		9.1		10.9		5.5		31.8

						60～70歳		80		28.8		21.3		33.8		13.8		18.8		10.0		12.5		18.8

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		20.0		22.9		8.6		22.9		8.6		8.6		5.7		34.3

						男性30代		40		22.5		15.0		12.5		10.0		2.5		10.0		7.5		42.5

						男性40代		65		23.1		23.1		12.3		16.9		10.8		7.7		9.2		33.8

						男性50代		60		21.7		15.0		15.0		8.3		10.0		10.0		5.0		38.3

						男性60～70歳		50		36.0		20.0		26.0		18.0		26.0		6.0		12.0		22.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		35.6		28.9		22.2		15.6		17.8		15.6		11.1		13.3

						女性30代		50		30.0		22.0		32.0		18.0		10.0		12.0		12.0		30.0

						女性40代		75		29.3		34.7		26.7		18.7		12.0		10.7		13.3		18.7

						女性50代		50		24.0		28.0		24.0		24.0		8.0		12.0		6.0		24.0

						女性60～70歳		30		16.7		23.3		46.7		6.7		6.7		16.7		13.3		13.3

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		36.8		34.4		33.0		20.8		14.2		17.5		11.3		7.5

						エシカル実践者		377		31.6		28.1		26.3		18.6		13.5		13.0		11.1		17.5

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		34.8		33.8		29.6		21.3		14.3		15.3		11.8		9.4

						エシカルな商品を購入したい		166		47.6		42.2		33.1		23.5		19.3		19.9		16.3		1.8

						エシカルな行動をしたい		191		44.0		40.3		31.9		24.1		19.9		16.8		12.6		2.6



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q11(2)

		



全体



Q11(3)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		日常生活で資源やエネルギーをムダにしている実感がある		社会や環境問題の解決につなげたい		結果的にコストの低減・削減につながる		似たような商品を買うなら社会貢献につながる方が良い		子どもたちの未来に役立てたい		地域の活性化につなげたい		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）に共感できる		そもそも購入しようと思わない

						全体		500		27.4		24.4		24.0		21.2		14.4		11.4		6.8		26.8

				性別 セイベツ		男性		250		21.6		19.6		16.4		18.8		14.0		12.0		7.6		34.8

						女性		250		33.2		29.2		31.6		23.6		14.8		10.8		6.0		18.8

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		32.5		23.8		26.3		17.5		18.8		11.3		8.8		22.5

						30代		90		24.4		26.7		26.7		22.2		15.6		13.3		6.7		33.3

						40代		140		24.3		27.1		19.3		22.9		13.6		12.1		7.1		25.7

						50代		110		28.2		20.9		24.5		19.1		10.0		8.2		6.4		30.9

						60～70歳		80		30.0		22.5		26.3		23.8		16.3		12.5		5.0		20.0

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		22.9		22.9		20.0		11.4		17.1		11.4		11.4		34.3

						男性30代		40		17.5		20.0		15.0		15.0		12.5		17.5		5.0		42.5

						男性40代		65		13.8		21.5		10.8		23.1		15.4		15.4		6.2		36.9

						男性50代		60		26.7		13.3		20.0		16.7		8.3		3.3		8.3		36.7

						男性60～70歳		50		28.0		22.0		18.0		24.0		18.0		14.0		8.0		24.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		40.0		24.4		31.1		22.2		20.0		11.1		6.7		13.3

						女性30代		50		30.0		32.0		36.0		28.0		18.0		10.0		8.0		26.0

						女性40代		75		33.3		32.0		26.7		22.7		12.0		9.3		8.0		16.0

						女性50代		50		30.0		30.0		30.0		22.0		12.0		14.0		4.0		24.0

						女性60～70歳		30		33.3		23.3		40.0		23.3		13.3		10.0		-		13.3

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		40.1		38.2		35.8		29.2		20.8		12.3		9.4		8.5

						エシカル実践者		377		32.6		27.9		28.1		25.5		17.8		12.5		8.0		17.0

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		37.3		32.8		31.7		27.5		19.2		13.6		8.7		10.1

						エシカルな商品を購入したい		166		41.0		40.4		36.1		34.3		25.3		21.7		10.8		3.0

						エシカルな行動をしたい		191		41.4		39.3		35.6		31.9		24.6		19.4		8.9		2.6



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q11(3)

		



全体



Q11(4)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		似たような商品を買うなら社会貢献につながる方が良い		社会や環境問題の解決につなげたい		日常生活で資源やエネルギーをムダにしている実感がある		子どもたちの未来に役立てたい		結果的にコストの低減・削減につながる		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）に共感できる		地域の活性化につなげたい		そもそも購入しようと思わない

						全体		500		19.2		17.8		14.0		11.2		11.2		11.0		6.4		42.4

				性別 セイベツ		男性		250		14.8		17.2		11.6		10.8		11.2		10.0		6.4		48.0

						女性		250		23.6		18.4		16.4		11.6		11.2		12.0		6.4		36.8

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		17.5		16.3		13.8		15.0		10.0		13.8		6.3		36.3

						30代		90		16.7		15.6		12.2		7.8		15.6		12.2		7.8		40.0

						40代		140		22.9		24.3		18.6		16.4		12.1		12.9		7.9		38.6

						50代		110		17.3		15.5		10.0		6.4		11.8		6.4		3.6		50.0

						60～70歳		80		20.0		13.8		13.8		8.8		5.0		10.0		6.3		47.5

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		5.7		25.7		5.7		11.4		5.7		14.3		2.9		51.4

						男性30代		40		10.0		12.5		7.5		10.0		12.5		5.0		5.0		50.0

						男性40代		65		21.5		20.0		23.1		15.4		15.4		12.3		12.3		38.5

						男性50代		60		15.0		11.7		3.3		6.7		11.7		8.3		3.3		55.0

						男性60～70歳		50		16.0		18.0		14.0		10.0		8.0		10.0		6.0		48.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		26.7		8.9		20.0		17.8		13.3		13.3		8.9		24.4

						女性30代		50		22.0		18.0		16.0		6.0		18.0		18.0		10.0		32.0

						女性40代		75		24.0		28.0		14.7		17.3		9.3		13.3		4.0		38.7

						女性50代		50		20.0		20.0		18.0		6.0		12.0		4.0		4.0		44.0

						女性60～70歳		30		26.7		6.7		13.3		6.7		-		10.0		6.7		46.7

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		25.9		26.9		16.5		15.6		13.7		14.2		8.5		29.2

						エシカル実践者		377		22.5		20.2		15.9		13.8		13.0		12.2		7.2		36.1

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		23.0		23.3		17.8		13.2		11.8		14.3		8.0		32.1

						エシカルな商品を購入したい		166		27.1		26.5		19.3		15.7		15.1		16.3		10.2		22.9

						エシカルな行動をしたい		191		25.7		30.4		19.9		16.8		13.6		18.3		7.3		23.0



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q11(4)

		



全体



Q11(5)

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		似たような商品を買うなら社会貢献につながる方が良い		社会や環境問題の解決につなげたい		結果的にコストの低減・削減につながる		子どもたちの未来に役立てたい		地域の活性化につなげたい		ストーリー性（商品やサービスができるまでの過程）に共感できる		日常生活で資源やエネルギーをムダにしている実感がある		そもそも購入しようと思わない

						全体		500		27.6		22.8		18.2		15.0		11.6		11.6		11.2		30.4

				性別 セイベツ		男性		250		18.8		16.8		16.4		14.0		10.4		12.0		7.2		38.0

						女性		250		36.4		28.8		20.0		16.0		12.8		11.2		15.2		22.8

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		21.3		23.8		27.5		16.3		10.0		12.5		13.8		32.5

						30代		90		30.0		14.4		20.0		16.7		10.0		11.1		11.1		36.7

						40代		140		26.4		25.7		15.0		15.0		13.6		15.0		11.4		27.9

						50代		110		27.3		22.7		14.5		10.0		6.4		4.5		10.0		35.5

						60～70歳		80		33.8		26.3		17.5		18.8		18.8		15.0		10.0		18.8

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		17.1		20.0		28.6		11.4		5.7		11.4		11.4		48.6

						男性30代		40		15.0		10.0		17.5		12.5		7.5		5.0		2.5		42.5

						男性40代		65		15.4		12.3		13.8		15.4		15.4		18.5		9.2		36.9

						男性50代		60		21.7		18.3		10.0		11.7		3.3		1.7		5.0		41.7

						男性60～70歳		50		24.0		24.0		18.0		18.0		18.0		22.0		8.0		24.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		24.4		26.7		26.7		20.0		13.3		13.3		15.6		20.0

						女性30代		50		42.0		18.0		22.0		20.0		12.0		16.0		18.0		32.0

						女性40代		75		36.0		37.3		16.0		14.7		12.0		12.0		13.3		20.0

						女性50代		50		34.0		28.0		20.0		8.0		10.0		8.0		16.0		28.0

						女性60～70歳		30		50.0		30.0		16.7		20.0		20.0		3.3		13.3		10.0

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		42.5		36.3		23.1		23.6		19.8		16.0		17.5		9.0

						エシカル実践者		377		33.4		27.1		19.6		18.0		14.9		14.1		14.1		19.9

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		38.0		31.7		23.0		20.2		17.4		15.7		16.0		12.5

						エシカルな商品を購入したい		166		44.0		39.2		28.3		25.9		20.5		17.5		16.9		4.2

						エシカルな行動をしたい		191		42.9		38.2		26.2		26.2		20.4		17.8		17.8		4.2



&C&"ＭＳ ゴシック,標準"&9- &P+0 -



Q11(5)

		



全体



Q12

		

				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		価格が高いから		倫理的消費（エシカル消費）につながる商品やサービスに関心がないから ショウヒ		倫理的消費（エシカル消費）につながる商品の選び方が分からないから		倫理的消費（エシカル消費）につながる商品だと信頼できる十分な情報提供がされていないから		倫理的消費（エシカル消費）につながる商品の購入が社会や環境問題の解決につながると思わないから		購入したい商品に、倫理的消費（エシカル消費）につながるものがないから		倫理的消費（エシカル消費）につながる商品やサービスを取り扱っている店が近くにないから		倫理的消費（エシカル消費）につながる商品・サービスの内容やデザインなどに魅力を感じないから		その他

						全体		238		48.3		29.4		17.6		15.1		10.1		9.7		8.8		5.0		4.2

				性別 セイベツ		男性		134		45.5		38.1		16.4		17.2		12.7		8.2		6.7		6.0		2.2

						女性		104		51.9		18.3		19.2		12.5		6.7		11.5		11.5		3.8		6.7

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		35		48.6		25.7		28.6		-		2.9		11.4		2.9		2.9		2.9

						30代		40		50.0		37.5		17.5		10.0		15.0		7.5		12.5		2.5		2.5

						40代		62		51.6		32.3		14.5		21.0		6.5		11.3		6.5		4.8		-

						50代		59		52.5		35.6		8.5		13.6		11.9		8.5		8.5		6.8		6.8

						60～70歳		42		35.7		11.9		26.2		26.2		14.3		9.5		14.3		7.1		9.5

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		22		50.0		18.2		36.4		-		4.5		13.6		4.5		-		-

						男性30代		20		40.0		50.0		15.0		10.0		20.0		-		5.0		-		-

						男性40代		29		41.4		51.7		6.9		27.6		10.3		13.8		6.9		6.9		-

						男性50代		36		55.6		47.2		5.6		13.9		13.9		8.3		8.3		8.3		5.6

						男性60～70歳		27		37.0		18.5		25.9		29.6		14.8		3.7		7.4		11.1		3.7

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		13		46.2		38.5		15.4		-		-		7.7		-		7.7		7.7

						女性30代		20		60.0		25.0		20.0		10.0		10.0		15.0		20.0		5.0		5.0

						女性40代		33		60.6		15.2		21.2		15.2		3.0		9.1		6.1		3.0		-

						女性50代		23		47.8		17.4		13.0		13.0		8.7		8.7		8.7		4.3		8.7

						女性60～70歳		15		33.3		-		26.7		20.0		13.3		20.0		26.7		-		20.0

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		75		52.0		10.7		28.0		24.0		10.7		16.0		18.7		6.7		5.3

						エシカル実践者		154		56.5		17.5		19.5		20.1		11.7		14.3		11.7		5.8		5.8

						エシカルによる企業イメージアップ者		110		56.4		10.0		26.4		18.2		9.1		11.8		13.6		7.3		5.5

						エシカルな商品を購入したい		44		50.0		4.5		22.7		29.5		4.5		15.9		15.9		4.5		9.1

						エシカルな行動をしたい		54		53.7		3.7		27.8		22.2		3.7		13.0		13.0		3.7		7.4
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				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		倫理的消費（エシカル消費）につながる行動をしたい ショウヒ		倫理的消費（エシカル消費）につながる商品を積極的に購入したい		倫理的消費（エシカル消費）について調べたい・考えたい		倫理的消費（エシカル消費）について家族や友人・知人と話したい		行政や企業に倫理的消費（エシカル消費）の推進を働きかけたい		倫理的消費（エシカル消費）につながる活動や団体に参加したい		倫理的消費（エシカル消費）についてSNSで周りに発信したい

						全体		500		38.2		33.2		32.2		21.0		16.8		15.6		11.6

				性別 セイベツ		男性		250		31.2		27.6		23.2		16.4		14.0		12.8		10.0

						女性		250		45.2		38.8		41.2		25.6		19.6		18.4		13.2

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		38.8		33.8		28.8		16.3		12.5		16.3		11.3

						30代		90		36.7		35.6		35.6		21.1		17.8		22.2		16.7

						40代		140		42.9		33.6		32.1		20.7		16.4		15.7		12.1

						50代		110		30.9		30.0		30.9		26.4		20.9		13.6		8.2

						60～70歳		80		41.3		33.8		33.8		18.8		15.0		10.0		10.0

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		37.1		31.4		22.9		17.1		8.6		17.1		14.3

						男性30代		40		27.5		30.0		20.0		12.5		10.0		12.5		15.0

						男性40代		65		35.4		24.6		20.0		12.3		12.3		10.8		7.7

						男性50代		60		23.3		23.3		26.7		21.7		20.0		13.3		5.0

						男性60～70歳		50		34.0		32.0		26.0		18.0		16.0		12.0		12.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		40.0		35.6		33.3		15.6		15.6		15.6		8.9

						女性30代		50		44.0		40.0		48.0		28.0		24.0		30.0		18.0

						女性40代		75		49.3		41.3		42.7		28.0		20.0		20.0		16.0

						女性50代		50		40.0		38.0		36.0		32.0		22.0		14.0		12.0

						女性60～70歳		30		53.3		36.7		46.7		20.0		13.3		6.7		6.7

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		67.0		58.5		58.5		36.3		30.7		26.9		19.8

						エシカル実践者		377		47.7		40.8		40.1		26.0		21.5		18.8		14.1

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		57.8		50.9		50.5		32.4		26.8		24.0		18.8

						エシカルな商品を購入したい		166		86.1		100.0		69.3		50.6		46.4		42.2		32.5

						エシカルな行動をしたい		191		100.0		74.9		71.7		47.1		38.2		35.6		28.8
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				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		ワークショップなどの参加型のイベント		地域の取組事例を紹介するイベント		倫理的消費（エシカル消費）につながる商品の販売会 ショウヒ		倫理的消費（エシカル消費）につながる作品の展示会		親子で参加可能なイベント		倫理的消費（エシカル消費）につながる商品の製造・販売や応援している企業の見学		有識者・有名人を招いての講演会		エシカルファッションショー		参加したいものはない

						全体		500		20.4		17.6		17.2		15.2		13.4		11.2		11.0		6.2		51.6

				性別 セイベツ		男性		250		16.0		14.8		15.6		12.0		9.6		8.0		10.8		3.6		60.8

						女性		250		24.8		20.4		18.8		18.4		17.2		14.4		11.2		8.8		42.4

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		17.5		15.0		13.8		11.3		18.8		7.5		11.3		11.3		52.5

						30代		90		16.7		12.2		14.4		14.4		20.0		13.3		8.9		5.6		52.2

						40代		140		19.3		15.7		15.0		12.1		14.3		13.6		12.9		5.7		48.6

						50代		110		24.5		19.1		21.8		16.4		9.1		10.9		10.0		4.5		53.6

						60～70歳		80		23.8		27.5		21.3		23.8		5.0		8.8		11.3		5.0		52.5

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		11.4		11.4		14.3		11.4		8.6		5.7		8.6		5.7		65.7

						男性30代		40		7.5		10.0		10.0		7.5		22.5		5.0		5.0		5.0		62.5

						男性40代		65		15.4		12.3		18.5		13.8		6.2		12.3		13.8		1.5		58.5

						男性50代		60		25.0		20.0		18.3		10.0		10.0		8.3		11.7		5.0		58.3

						男性60～70歳		50		16.0		18.0		14.0		16.0		4.0		6.0		12.0		2.0		62.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		22.2		17.8		13.3		11.1		26.7		8.9		13.3		15.6		42.2

						女性30代		50		24.0		14.0		18.0		20.0		18.0		20.0		12.0		6.0		44.0

						女性40代		75		22.7		18.7		12.0		10.7		21.3		14.7		12.0		9.3		40.0

						女性50代		50		24.0		18.0		26.0		24.0		8.0		14.0		8.0		4.0		48.0

						女性60～70歳		30		36.7		43.3		33.3		36.7		6.7		13.3		10.0		10.0		36.7

				エシカル
関心別 カンシンベツ		エシカル消費興味関心者		212		35.4		27.8		32.5		27.8		19.3		18.9		16.0		10.4		25.5

						エシカル実践者		377		26.0		21.8		21.8		19.1		16.4		14.3		12.7		7.4		40.6

						エシカルによる企業イメージアップ者		287		30.0		25.4		25.8		21.6		19.2		16.4		16.0		9.1		32.8

						エシカルな商品を購入したい		166		41.0		32.5		34.3		28.3		22.9		21.1		21.1		11.4		17.5

						エシカルな行動をしたい		191		40.3		32.5		33.5		29.3		25.1		22.0		19.9		13.6		17.8
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				■全体+10％以上
■全体-10％以下
（属性n=30以上）				n=		テレビ		インターネットニュースサイト		新聞		家族や友人・知人との会話		SNS		雑誌		商品・サービスの広告・パンフレット		動画配信・動画共有サイト		店頭の商品やPOP、店舗での説明等		ラジオ		ブログ・その他ウェブサイト		書籍		行政のウェブサイトや広報物		当てはまるものはない

						全体		500		79.6		65.6		53.6		36.0		27.4		24.0		21.2		20.4		19.6		19.0		17.4		16.8		11.6		5.0

				性別 セイベツ		男性		250		78.8		67.6		55.2		26.8		22.4		22.4		15.2		24.8		13.6		25.6		18.0		16.0		12.8		6.4

						女性		250		80.4		63.6		52.0		45.2		32.4		25.6		27.2		16.0		25.6		12.4		16.8		17.6		10.4		3.6

				年代 ネンダイ		16～29歳 サイ		80		75.0		61.3		25.0		33.8		48.8		20.0		13.8		30.0		18.8		6.3		16.3		15.0		6.3		3.8

						30代		90		78.9		73.3		40.0		36.7		42.2		31.1		23.3		36.7		20.0		14.4		24.4		15.6		12.2		6.7

						40代		140		75.0		60.0		55.0		36.4		21.4		25.0		19.3		15.0		20.0		23.6		19.3		19.3		12.1		7.1

						50代		110		84.5		70.9		71.8		34.5		14.5		20.0		25.5		14.5		22.7		20.9		17.3		14.5		13.6		4.5

						60～70歳		80		86.3		63.8		70.0		38.8		17.5		23.8		23.8		10.0		15.0		26.3		7.5		18.8		12.5		1.3

				男性年代 ダンセイネンダイ		男性16～29歳		35		71.4		74.3		28.6		34.3		40.0		11.4		14.3		40.0		17.1		11.4		22.9		22.9		8.6		5.7

						男性30代		40		77.5		72.5		35.0		22.5		30.0		25.0		20.0		45.0		15.0		15.0		20.0		12.5		15.0		7.5

						男性40代		65		75.4		58.5		55.4		29.2		21.5		26.2		13.8		18.5		12.3		35.4		24.6		21.5		15.4		9.2

						男性50代		60		85.0		75.0		73.3		23.3		13.3		21.7		16.7		20.0		15.0		28.3		16.7		13.3		11.7		6.7

						男性60～70歳		50		82.0		62.0		68.0		26.0		16.0		24.0		12.0		12.0		10.0		28.0		6.0		10.0		12.0		2.0

				女性年代 ジョセイネンダイ		女性16～29歳		45		77.8		51.1		22.2		33.3		55.6		26.7		13.3		22.2		20.0		2.2		11.1		8.9		4.4		2.2

						女性30代		50		80.0		74.0		44.0		48.0		52.0		36.0		26.0		30.0		24.0		14.0		28.0		18.0		10.0		6.0

						女性40代		75		74.7		61.3		54.7		42.7		21.3		24.0		24.0		12.0		26.7		13.3		14.7		17.3		9.3		5.3

						女性50代		50		84.0		66.0		70.0		48.0		16.0		18.0		36.0		8.0		32.0		12.0		18.0		16.0		16.0		2.0

						女性60～70歳		30		93.3		66.7		73.3		60.0		20.0		23.3		43.3		6.7		23.3		23.3		10.0		33.3		13.3		-
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[EERVEMZIAN->TWVWS] 10.7%, [EEOAH>-TWE, BWEZELDH D] 30.2%. [H1574 0] 59.1%,
[EERUVEKREI>TWE] | [EEOAF->TWSE, BWZENH D] OEEHIX40.9%,

WEDOEETOMR OEEIE, BMHEIF43.0%, ZHE1£38.8%,

m[{REAEE (I>HVEE) 10RMEE (Q2)
[SERVOEKREZA->TWE] [ [EEOAH->TWE, BWE2EAH D] OEEHE218% A, 2B LT [HERN
HE (ZVAHLHEE) | EWHDEEAAS/T-OLPDEBIZCOWTOEZD FRILMIEUTD ELY (BHEE) ,
[FLE] 57.8%. [#FHE] 50.0%. [{THOT 7Y% A ~PLEYW] 147% . [AvZ—Fvy bZa—XH A K]
14.2%. [HZ=DEMR] 9.2%.,

m [{BERIHE (ISHVHEE) ICBEEISSREORME (Q3)

RIEBAVEE (T2 HVEE) ICBET S AENEEOF NS, REE LAEEZEINEMICOWVWTORED £ 5 IiE
UToesl) (E#EE)

(T3] 89.9%. [BMAR] 78.2%. [HEHNE] 76.0%. [7—F/N> 2] 422%, [A/Z] 32.8%,

m [{EEAEE (ISHVEE) JICEETIV—IDRHE (Q4)
BEAEE (ZHIEE) (CBEETZIE~Y—7omh s, [RE-ZeErH2] . [ERDIM->TWE] hoEM
ICDOWTORIZIRIUTOESY (EHEE) .

(~— 0% BN HB] O3 ETORZE

[Ta~v—72] 672%., (T3> 3v7| 255%. [B#J)AS~Y—72] 225%,

(Bt ->TWb]| OLEfI3fE TORERZL

[Ta~v—72] 373%. [B#)AS~Y—72]92%. [ZTa>3v 7] 6.9%,

Copyright© INTAGE RESEARCH Inc. All Rights Reserved. 8



! pEpeEn0

m [{HENHE (ISHVHEE) JOEKE (Q5)
[(HEBESHE (T2 HLEE) | I2o2WT, CORERKAH 2 HOEMICOVWTORZEIUTOLEY,
[JEEICERD BB ] 3.6%. [HEREEEKAHZ] 43.2%. [HEYEEKD ] 40.7%, [2 EBEH A
12.6%,

m [{REEAEE (ISHEE) IICHITEIA—-Y (Q6)
[HEBAEE (TVAHIEE) | 1T A4A—=I2D20W T, 16EDEIRFEA S FA 5 MOEZIZULTOESY
(EHEZ) .
[CNnHOORMRICHE] 475%, [TBu»Y | 21.8%. [ELW] 20.1%. [gim=] 15.0%. [# L] 13.9%,

REENA-SORLEE (Q7)
PENMGEAEE (TVAHEE) 080 5BR - Y—EXZRBELTWE I A2 M- 7-BIC, Z0EICNT S
AX—=HAEETEIHLOBERICOWVWTOEZEIZUATOEEY,
[Z5B 5] 11.8%. [EBEohrEWHIEFSEH] 450%, [EbohtWnwrEZFZ5BbA W] 189%.
[Z58Bbhial] 6.8%. [Hhrniun] 17.4%,

Copyright© INTAGE RESEARCH Inc. All Rights Reserved. 9



! pEpeEn0

B EmPY—EAZBAITRRICEHRIZH = (Q8)
B U—EXDBEBADORIC, BRI AEHSICOWVWT, 1~TAEFTIEMNZ D2 TH LR TLHAISEIINA-EED
ek, UTosblY (BRROEZEE., 22 L0 #14EREZLZAIZE8.0%. [l #1feEELEAL
24.2%. [@E] # 1uemELEZAFLIZT%)
-BRS [2e - R0 58.0%., [Mftgl 24.2%. [WE] 13.7%
KRR 794> 31.9%., [flg] 29.8%. [&E] 21.2%
- RE . [WE] 33.0%. [\ 29.6%. [Ze - &0 23.5%
- EORG  M\EA&] 31.5%. @Bl 28.7%. [Z&& - & 14.3%
- ZOMAFERS - K] 48.2%. [Z2 - &) 26.8%. [mE] 20.3%

m{EEAPEHE (IJHIEE) ([COBDB1TEIDREIRR (Q9)
HIEPEE (ZTVAHILEE) 2B BZTEICOVWTIEOEIRFKICOVWT, FORBEEERL TWE A, 4
3L ([ECEEKLTWS] & [BAEKLTWS ]| O&FFH) OEFIUTOLEEY,
[TANY T < AZ . - <A Hy TEZDOFB] 69.1%. [HEHYE| 649%. [3R (YUFa2—X, Ya—x_ UHg
7)) EH] 56.1%,

mRENEE (TJHIEE) (ORI IEROBARR (Q10)
REREE (T AIEE) (LA EEMICOVWT, —RNEAERE DMIEENA WK LEFTELBALLY LB
HOBRICOWTOEREZFIZLUTOEL Y,
- BRIE5008: 1550 (10%3) | 50.8%. [600M(20%3%)| 16.5%. [6560M(30%3%)| 2.3%
- IKHE5,000 5,500 (10%3%8) | 40.7%. [6,000(20%3%)] 10.5%. 16,500 (30%3%)| 2.8%
- ESRS1IAME : [11,000(10%3#) | 33.8%. [12,000(20%#) | 7.3%. [13,000/(30%3%)| 3.2%
- RE105M : [110,000M(10%3) | 39.6%. [120,000M(20%3%) ] 9.9%. [130,000(30% %) |
2.4%

Copyright© INTAGE RESEARCH Inc. All Rights Reserved. 10



AEERTNGD

nREAHE (ISHVEE) ([OORPM3Em - Y—EADBAZRFUEVWER (Q11)
MIENEE (ZYHWHE) 226D 28m - Y- EXDBAZRTLAVWERSIERIIOVLWTD

FHREZFIUATOESY (BHEZE)

112 211 311 4
. HAPEERED R FEb b DREL HERERIEIR PO e e
Lt S BT B - Mo nnp | PEOEREEDTETL
I HAPEEMEORRL | BlL 5 AEREES A BRI RO F OB I OREI
i DRI HEBBICOAAZANRL | KR - BRSO Ah 2 B’ITH W
- HAPEERMED R HEHOIZAR b0 ABAEECERPIILF— |  FELEBOREL
% SH L B - BRI o543 | LKL T3 ERBAB S BTl
— HAPEEMBEORRIC | BlhLSABREES A CETTIREP AN F OB DREL
o SEFF L HRBRICOBAZ PR | ER - BRI OB BTl
Z ot HAPEEMEOEAL | Bk 5 aBREES D EETIIEP AN F OB b DREL
HER R SEFF L HABBRICOBAZ PR | ER - BRI OB BT

nREAHE (TSHVHE) (ORI Em - Y—EADBAZRFLLSIEBORVWER (Q12)

QllT,

(AR AT WVA S | 47.9%.
M| 28.2%.

12TH [BALLS EBOARW] EEBLIZEN TBALLS EBEbAaW] BRIZCDWT,
MEDFEIRFEDHASEREIZFIZUTDOELY (EHRAZ) .

[REEREE (T AIEE) IC2ad2EmeY —EXICE LR W
[fRIEREE (T AIIBEE) ICOEDPP2EROBVOADNDLLE VD L] 16.2%,

[RIBREE (T ANWMEE) OBV 5EmEEBGRTES o ABEREELSINTLELD L]

15.8%,

Copyright© INTAGE RESEARCH Inc. All Rights Reserved.

11



! pEpeEna

m [{REBENHE (TZHIVEE) ICEY5S5EDTE) (Q13)
SHDOTEICELT. TEOEBZNFNICONCT. [Z383] . [EboAbt V3 EZ385] 2FRLEAD
Zh o EEEUTOEE Y,

[REREE (T HIIVEE) (275178 % L2 35.3%
([Z2585]138%., [Ebounen3Ezx585] 31.5%D/NE)
[RERSEE (TYHILEE) (SO 2ERAEBINICEA L] 32.3%
([Z2585136%. [Ebohen3EZ585] 287%D /i)
GEEHEE (T ALEEB) ICOWTHENREL - Z240 31.1%
([Z2585] 3.0%. [Ebohensez585] 28.1%D/05)
[fBERAEHE (TYALHEE) ISOVTREPRA - HIALELEZL] 22.0%
([2585]19%., [Ebohnewn3&2585] 20.1%D /N
[THPLEICREBIEE (TYALEE) OHEEBEA T/ 0] 141%
(TZ2585] 15%. [Ebohrensez585] 12.6%D/0E)

S&. SHIUTHEWHRERNHEE (ISHIVBEE) 1014~V h (Q14)

[REFEE (T HI/IEE) | ICBAL T $%. BErHNIESIL TA-LWHODERIZOWT, EFIZUTD
EHY EHEZ)

(7= ay7iREDSMBDARY ] 195%., [HGEREE (T HIVEE) IR0 52ma0RGes] 17.4%.
[REBAFEE (T2 HIVEE) ICOEP21EROERS] 129%,. [H#H#E - ﬁ%A%vawumAJMS%\

[ DEGEEGI BN T A4 X ] 12.6%. [T TSMAJEERA RV M 11.4%, [GEREE (Z>hHL
HE) 2o 2BR08E - REVCIIEL TWEREDRZE] 11.3%. [ZvhLT7ryrara—] 49%.
F%ﬂubtuv&wkﬁ&mj522%o

mEEFIHISERIBHIE (Q15)

LEEFAT A ERBERREICOVT, THEEZIZUTOES Y (EHREE)

[7LE] 81.1%. [4v%&— z/h_l—x#4k1%0%\Fﬁﬁjms%\rﬁﬁvﬁA MAEDEEE]
27.2%. [SNS] 24.2%.,

Copyright© INTAGE RESEARCH Inc. All Rights Reserved. 12



Copyright© INTAGE RESEARCH Inc. All Rights Reserved. 13



[RIBRDEE (IZHIVEHE) 10FBHE

Q1 BB, MIBEVHE (ISHVEE) EOWSERZADTOEIN. (HEFAREFLD)

2+10%8 E

SAR-10%LLUT OEERUBKEALTLS OSEOHLTNG, BUWEZEN B S0 =T
(BMn=30 1) =h
2t (533)[ 107 30.2 i 59.1 ) 40.9
S (265) 14.0 | 29.1 | 57.0 | 43.1

TRl o i i 1
7 (268)| 7.5 313 I: 61.2 I| 38.8
16~29m%  (87)|. 16.1 20.7 . 63.2 I| 36.8
3066 (96) L10.4 ] 313 ; | 58.3 I| 41.7
=4 4018 (149) | 14.1 | ‘ 26.8 .| 59.1 I| 40.9
50t (116) [4.3] 36.2 :I 59.5 I| 40.5
60~70% (85) | 8.2 | ; 36.5 ; 55.3 I| 44,7
SEM16~295% (39)| 17.9 [ 20.5 | : 61.5 I| 38.4
BMH3018  (42) | 14.3 | . 33.3 52.4 I| 47.6
SBEHER BH408 (71) ! 21.1 - 25.4 53.5 I| 46.5
5018 (61) 14.9] 32.8 [ 62.3 I| 37.7
B60~70m%  (52) .|= o : 32.7 | 55.8 I| 44.2
TME16~295%  (48) | 14.6 | 208 | 64.6 | 35.4
T30 (54) 741 29.6 | 63.0 I| 37.0
HEER w40t (78) 7.7 28.2 | 64.1 I| 35.9
L5018 (55) [3.6 _40.0 | 56.4 I| 43.6
60~705%  (33) 424 . 54.5 . I| 45.4
TIHVHEEGRBLE (249) | 19.7 |: 39.0 414 | 58.7
Ton IShVEEE (462) | 119 ] ‘ 32.3 | 55.8 I| 44.2
gy | ISPMCEBREA-SPyTE (303) 165 33 482 ) 51.8
IIHIBEREBALEZL (172) 22.1 - 413 ; | 36.6 I| 63.4
ISHVRITEERLIEV (188) | 22.9 39.4 | 37.8 | 62.3

0% 20% 40% 60% 80% 100%

AHREETF7HRIE(EERAR) QEMEEHE

Copyright© INTAGE RESEARCH Inc. All Rights Reserved. 14



I [fRIBRPEE (IZHIVHE) ORI

Q2 QITIAHTULBIEBBEZDHICHEVUET , HRRE. AZBU TMHIRIEE (ISHVEE) [EVOSSEZIDELED. (BEZFILKDOTE)

80%

60% =228 509
40% HF
oo% L 14.7 14.2 57 -
' : 6.0 5.5 4.1 3.7 3.7 3.2 3.2 3.2 2.8 a 5.5
0% | | | | I I | I | E | B | B | [ | [ | [ | [ n | I |
SR+ 10%5LE FLE # | FB00L [1>5—Fy | HBoB | HEE 594 [N wikeR | & | @@ Y- [J07 20| EHOB | FROE [ SNS  [BEERE [ 53
SH-10%0F | e THA | hZ1-28| R B2 | AHIAE EXOIE (#9144 | RAOPOP. | %-957% BEHE | H0ERN
(EMEn=3010 L) s 1k ORE =N N |ESToR| 8% Yok
Ly b BRE
24K 218 57.8 50.0 14.7 14.2 9.2 8.7 6.0 5.5 4.1 3.7 3.7 3.2 3.2 3.2 2.8 - 5.5
v B 114 54.4 55.3 14.9 16.7 14.0 8.8 7.9 5.3 4.4 3.5 3.5 5.3 2.6 2.6 4.4 - 6.1
it 104 61.5 44.2 14.4 11.5 3.8 8.7 3.8 5.8 3.8 3.8 3.8 1.0 3.8 3.8 1.0 - 4.8
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3048 96 91.7 75.0 81.3 36.5 42.7 18.8 17.7 14.6 7.3 11.5 4.2 6.3 4.2 1.0 2.1
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R | 214008 78 92.3 87.2 78.2 42.3 42.3 19.2 5.1 11.5 5.1 9.0 5.1 2.6 2.6 3.8 2.6
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B0 IIHUCLRBEAAN-—STYTE 303 94.4 90.8 85.8 54.1 41.6 24.1 18.5 14.2 13.2 13.2 10.9 6.6 5.3 6.6 -
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No.3 No.13 No.5 No.11 No.9 No.12 No.2 No.15 No.7 No.8 |REZth®H3
2R+10% v \ |/ o | et | BOBBL:
@D 0. |am|s 2 e O | |10 e
e s > 3 favanara | B A w1 Ve | % s &
(RtEn=30LL1) b= \)‘l‘~ == FAIRTRADE awanowa Y o e (A
ES 533 37.3 9.2 6.9 5.4 4.7 3.8 2.4 2.3 2.1 1.7 1.3 1.1 0.8 0.6 0.4 53.5
s Bk 265 34.3 7.5 6.4 6.4 5.3 3.4 3.8 3.4 2.3 2.3 1.5 1.5 1.1 0.8 0.4 55.8
gy 268 40.3 10.8 7.5 4.5 4.1 4.1 1.1 1.1 1.9 1.1 1.1 0.7 0.4 0.4 0.4 51.1
16~29%% 87 57.5 9.2 11.5 8.0 5.7 8.0 2.3 4.6 3.4 3.4 1.1 1.1 - 2.3 - 32.2
3018 96 46.9 9.4 7.3 7.3 2.1 3.1 2.1 3.1 - 3.1 4.2 1.0 1.0 - - 51.0
F4 (4018 149 32.9 9.4 8.1 5.4 4.7 3.4 1.3 2.0 3.4 1.3 0.7 2.0 2.0 - 0.7 59.7
504% 116 31.0 8.6 6.0 3.4 5.2 4.3 1.7 1.7 1.7 0.9 - 0.9 - 0.9 - 57.8
60~70%% 85 22.4 9.4 1.2 3.5 5.9 - 5.9 - 1.2 - 1.2 - - - 1.2 61.2
Bt16~29%% 39 56.4 10.3 7.7 10.3 7.7 7.7 5.1 7.7 - 5.1 - 2.6 - 2.6 - 30.8
B301% 42 40.5 4.8 2.4 4.8 2.4 2.4 2.4 4.8 - 2.4 4.8 2.4 - - - 59.5
SUEN | BIE4008 71 32.4 9.9 11.3 7.0 4.2 2.8 2.8 2.8 5.6 2.8 1.4 2.8 4.2 - 1.4 60.6
BIES01% 61 26.2 4.9 6.6 4.9 8.2 4.9 3.3 3.3 1.6 1.6 - - - 1.6 - 62.3
BHE60~708% 52 25.0 7.7 1.9 5.8 3.8 - 5.8 - 1.9 - 1.9 - - - - 57.7
TE16~29%% 48 58.3 8.3 14.6 6.3 4.2 8.3 - 2.1 6.3 2.1 2.1 - - 2.1 - 33.3
3018 54 51.9 13.0 11.1 9.3 1.9 3.7 1.9 1.9 - 3.7 3.7 - 1.9 - - 44.4
LS | 4000 78 33.3 9.0 5.1 3.8 5.1 3.8 - 1.3 1.3 - - 1.3 - - - 59.0
5018 55 36.4 12.7 5.5 1.8 1.8 3.6 - - 1.8 - - 1.8 - - - 52.7
TE60~708% 33 18.2 12.1 - - 9.1 - 6.1 - - - - - - - 3.0 66.7
Ih)EEERRE S 249 51.0 17.3 10.4 6.4 8.8 7.2 4.8 4.0 4.4 3.6 2.0 2.0 1.6 1.2 0.8 36.5
- IINVEBRE 462 40.5 10.4 7.6 5.6 5.2 4.3 2.8 2.6 2.4 1.9 1.5 1.3 0.9 0.6 0.4 50.0
BE ISP R AR Ty T E 303 42.6 13.9 9.2 5.0 6.9 5.9 4.0 2.6 3.6 2.6 1.3 1.7 1.3 1.0 0.7 455
IIHIREEEE ALV 172 52.3 20.3 12.8 8.7 9.3 8.1 7.6 4.1 4.7 4.1 2.3 2.3 2.3 1.2 0.6 35.5
IS HIRITEELEZL 188 49.5 17.0 11.7 8.0 9.0 8.0 6.4 4.8 4.3 4.8 2.1 2.1 1.6 1.1 0.5 38.3
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[fRIBRPEE (IZHIVHE) JOEIRE

Q5 KRB, MIBEVEE (ISHVEE) (OVWT, EOREERNGDFIN. (HEFXF1D)

2R+10%U £
(;g:go/ﬁg BRI S O BRI 55 O BEDFRAAL) = R EKAL) FRED> | AR
3 GH (v ED
2F (533)|3.6 432 | | 407 126 46.8 | 53.3
sl Bt (265)|3.8] 38.1 N 411 17.0 419 | 58.1
it (268) [34 48.1 40.3 ) 51.5 | 485
16~29%% (87) [3.4 43.7 | 36.8 16.1 47.1 52.9
3066 (96) 7.3 37.5 | 44.8 104 448 | 55.2
T 4008 (149) 48.3 36.9 [ 121 51.0 49.0
50f% (116) 36.2 L 45.7 - 38.8 | 61.2
60~70% (85) P 494 ‘ ‘ 40.0 ) 518 | 482
SEIE16~29%%  (39) 462 [ 282 231 488 [ 513
B30 (42) [0 23.8 54.8 I 30.9 | 69.1
SR S0t (71) [42] 423 | 366 160 46.5 | 53.5
sisott  (61) B3 32.8 [ 42,6 713 36.1 | 63.9
B160~70%  (52) 442 [ 44.2 —c 46.1 | 53.8
Li16~29%%  (48) [4:2] 417 [ 438 104 459 [ 54.2
w30tk (54) [[74 48.1 37.0 =73 55.5 | 44.4
LHER, 40tk (78) | 53.8 37.2 77 55.1 [ 44.9
LHS0ft  (55) | 40.0 491 | - 418 | 582
L160~70%  (33) B0 ‘ 57.6 1 333 6.1 60.6 | 39.4
ISHVHERRELE (249) 176 | | 1000 | -
N ISHREE (462) (4.1 48.3 40.5 [ 7.1 52.4 47.6
%’f}é: ISHCSBEEAS-STyTE (303) [[6.31] 65.3 [ 25.7 71.6 | 283
IShemEaREBALLY (172) 710,571 75.0 | 140 85.5 | 14.6
IShLiT8ELV (188) 9.0 75.0 | 15.4 84.0 | 159

0%

20%

40%

60%

80%

100%
2%KRIBOEMEINIUIIERT
BRREIETSIRE(MEEAR) DEMEFHE
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I [fmIBRVHE (ISHIVHEB) 1[I A-2

Q6 RIBFPHE (ISHVHEE) (SHFTIHRDMA-JICHTIEDEOZHEUKZEN, (BERFILKDOTE)

60%
47.5
40%
21.8 o1 25.7
o LB W 15.0 12.Q
20 = 111 9.8 9.6 8.6
5.8 5.1 4.9
EAEAERRN=R= o Lt o4
o — —
S+ 10%LLE Z::ls[b:‘zﬂ?;’f LD [ B A& UV |20 | R | EmE | &EN | figrsy|  meE B3I BLL | ABER | Zoft | DHSsRV
2R-10% U T n=
(BtEn=301 L)
2k 533 47.5 21.8 20.1 15.0 13.9 11.1 9.8 9.6 8.6 5.8 5.1 4.9 1.9 1.1 0.4 25.7
R S 265 43.0 20.8 22.6 13.6 9.8 11.7 11.7 8.7 8.3 7.2 5.7 3.4 2.6 1.5 0.8 28.3
g 268 51.9 22.8 17.5 16.4 17.9 10.4 7.8 10.4 9.0 4.5 4.5 6.3 1.1 0.7 - 23.1
16~297% 87 35.6 13.8 16.1 11.5 24.1 13.8 12.6 9.2 8.0 5.7 5.7 6.9 4.6 1.1 - 23.0
304% 96 50.0 19.8 14.6 14.6 12.5 12.5 13.5 13.5 13.5 5.2 4.2 8.3 3.1 1.0 - 27.1
FH 4008 149 54.4 22.1 22.1 16.1 10.7 7.4 7.4 6.7 8.7 6.0 5.4 4.0 1.3 1.3 0.7 24.2
5048 116 44.8 20.7 21.6 15.5 9.5 11.2 7.8 9.5 6.9 2.6 1.7 1.7 0.9 - 0.9 31.9
60~707% 85 48.2 32.9 24.7 16.5 16.5 12.9 9.4 10.6 5.9 10.6 9.4 4.7 - 2.4 - 21.2
F416~295% 39 33.3 12.8 15.4 20.5 17.9 17.9 20.5 10.3 12.8 7.7 5.1 2.6 7.7 2.6 - 28.2
F14306% 42 40.5 11.9 11.9 7.1 9.5 14.3 14.3 4.8 7.1 2.4 4.8 2.4 2.4 - - 35.7
SIEFER | B1E4008 71 46.5 23.9 26.8 12.7 8.5 8.5 7.0 8.5 8.5 9.9 8.5 5.6 2.8 2.8 1.4 25.4
S1E506% 61 44.3 19.7 23.0 16.4 8.2 6.6 9.8 9.8 4.9 3.3 - 1.6 1.6 - 1.6 34.4
B60~70i% 52 46.2 30.8 30.8 11.5 7.7 15.4 11.5 9.6 9.6 11.5 9.6 3.8 - 1.9 - 19.2
416~295% 48 37.5 14.6 16.7 4.2 29.2 10.4 6.3 8.3 4.2 4.2 6.3 10.4 2.1 - - 18.8
143068 54 57.4 25.9 16.7 20.4 14.8 11.1 13.0 20.4 18.5 7.4 3.7 13.0 3.7 1.9 - 20.4
SIEER | 2144008 78 61.5 20.5 17.9 19.2 12.8 6.4 7.7 5.1 9.0 2.6 2.6 2.6 - - - 23.1
%5068 55 45.5 21.8 20.0 14.5 10.9 16.4 5.5 9.1 9.1 1.8 3.6 1.8 - - - 29.1
21460~ 705% 33 51.5 36.4 15.2 24.2 30.3 9.1 6.1 12.1 - 9.1 9.1 6.1 - 3.0 - 24.2
IhVEBEIRR LS 249 76.7 33.7 32.1 26.5 15.7 6.0 17.3 14.9 16.1 9.2 4.4 8.4 0.8 0.4 0.4 3.2
Ish ISHIVEREE 462 52.8 24.7 22.7 16.9 14.3 11.7 11.0 10.6 9.5 6.7 5.2 5.4 1.5 1.1 0.2 19.5
RS ISHUCLBBEAN-STYTE 303 71.3 32.3 29.0 23.1 14.2 8.3 14.5 14.5 12.9 7.3 4.6 7.9 0.3 0.7 0.3 7.3
IhlBmEazEBALIZL 172 79.1 33.7 32.6 26.7 14.0 7.6 20.9 16.9 18.0 9.3 2.3 9.3 - - - 2.9
TS HIVIBATEN LIV 188 79.8 34.6 30.9 28.2 12.8 8.0 20.7 17.6 18.1 9.0 4.3 10.1 0.5 0.5 0.5 2.7
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I EEAX-20mE LE

Q7 EENMRBIBAVHE (ISHIVEE) (COBNSEm - U —ERZIRML TOSIEZRDLE(C, ZOEBECH I B/ A-DEALLEFTH, (BEFX(EF1D)

2+10%8 £
BHE-109% T DEIWS  OEEBMELSERIES  OESSIVBERSENRL  BEIBOAL OHHSHL 85 |[58nh
(BMn=302E) GH [w GD
Stk (533) | 11.8 ‘ 45.0 | 189 6.8 17.4 56.8 | 25.7
5 St (265) 100 | 34 204 (60 19.2 543 [ 26.4
a (268) 127 ‘ 46.6 [ 17.5 s 15.7 59.3 | 25.0
16~29% (87) [[L9.2] ‘ 40.2 ‘ | 276 g7 138 494 [ 36.8
0% (96) [AEE 365 | 19.8 < 0 R 7 X 500 | 27.1
R 40f% (149) [120 ] ‘ 456 [ 188 6.0 17.4 57.7 | 24.8
5014 (116) 11031 483 [ 172 60 18.1 58.6 | 23.2
60~70i%  (85) 141 | 54.1 | 118 5.9 141 68.2 17.7
BE16~29%  (39) [ 103 38.5 [ 282 5.1 17.9 488 | 333
B30t (42) [T 28.6 | 238 - 26.2 405 [ 333
SIS S0l (71) I3 408 [ 18.3 700 225 521 | 253
B0/ (61) 98 ‘ 475 213 | 18.0 57.3 | 246
BI60~70%  (52) [TTI15 ] 57.7 [ i35 [BE1 115 69.2 | 193
LIE16~295  (48) 8.3 ‘ 41.7 ‘ 271 [iZET 104 50.0 | 39.6
301 (54) [ dAE ] 426 167 [56] 20.4 574 | 223
L k40t (78) [ 12,8 ‘ 50.0 ] 192 [5T] 128 62.8 | 243
S0t (55) 10,9 49.1 127 81 18.2 600 | 218
LI60~70%  (33) 18.2 . 485 [ o1 [T6dd 18.2 66.7 | 15.2
ISHVHBRERELE (249) [ 213 " 659 88 [D8 872 | 100
. IS hIVREE (462) | 13.0 ‘ 50.2 1 17.5 T84 139 632 | 22.9
%’f}é: ISHMCEBREAA-ITYTE (303) | 20.8 ] 792 1000 | -
IShVBrEaEEBALLL (172) | warms) | 61.0 [ 7.0 [P.9 88.9 8.2
ISHVBATEIELRL (188) 293 | | 58.5 | [ 6.9 Zi3.2 878 | 9.0

0% 20% 40% 60% 80% 100%

2%KRIHEOEIESNIVIIERR

AMRILES S TRIE(RREAR) QRAMATHE
- ___________________________________________________________________________________________________________
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I B -EXAZBAIIRCERIIER BRG] [£K]

Q8_1 HREHN. LT OEEOY -EX2BATIRCERIIHIENTIN ERIBIEC. 1~7MRFTHEZZEW, TR [BERRIOBAILDVWTHEZZEV, (BEZIFENENLD)
XAFCERIZANRVAF, BOTEIFNEESE XL THEE XSV,

78 80%
] T —e— 1 21 34
s |- \ M —o—5f —o—6fI —a— 7M1 60%
41"\ -
40%
3II\\ B \ 7777777
2l -3 B W E W
20%
\\.\ ;z@\ T — =2 b o
| 4 P o= — . =
= = =
A
0& 2 = e — v “ - A 0%
Tl g mE TR X—h— | IBIBRIREOAR FTHA> AT hisRIREORR | t=MBEDRE | Ah-U—1%E
3 SRADOEBR SRADERR SRADERR (E@RPY-E
n= ANTEZETO
1BiE)
17 | 533 58.0 24.2 13.7 0.9 0.4 - 0.9 0.4 0.4 1.1
267 | 533 22.7 34.9 32.6 3.0 1.5 1.1 0.8 1.3 1.1 0.9
367 | 533 12.8 25.9 39.4 7.5 5.1 2.6 1.5 2.4 2.1 0.8
afr | 533 2.4 4.3 5.8 37.3 13.7 11.4 9.0 7.5 5.6 2.8
5f7 | 533 1.3 2.8 2.8 13.5 18.9 19.1 15.6 10.7 8.3 6.9
6fir | 533 0.4 2.3 2.3 10.7 15.6 14.8 15.8 14.6 15.6 8.1
767 | 533 0.4 2.4 0.8 8.1 19.3 10.1 7.7 16.9 16.9 17.4
Fi1g | 533 6.21 5.41 5.26 2.81 1.99 1.63 1.41 1.31 1.15 0.83

X M7 R 20065 - - - 6E2R. TZIREEHMIPUTER IR (R) = { (TRXUIOEIEL) + (6RX2MUCEIEL) +---+ (I|RX7UOEIZEER) } /n
__
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I B —EXAZEBAITIRCER IR Bl ] [1417)

Q8_1S1 [14I]HRIEN. U T OE&mPY - EXZBATIMRCERIT B RUIENTIN, ERIINEC, 1~7MRFTHEZILEV, T ERGEIOBAICDVWTEEZZEL,

(BEZEFZNTNLD)
XHFICERITIRNBVA BV TEIFNIEESE X (RO THEE R,
80%
58.0
60%
40% -
24.2
20% - B 13.7
1.1 0.9 0.9 0.4 0.4 0.4 -
0%
2L Bl it mE Ah=U—tE | I5VR-%— AT BIBREORE | HAMEOR | tisfIEomR | T
2R+10%U E (FGPY -t h- RAOER | RAOEM | RAOEH
2R-10%U T n= INTERET
(BMn=30L1 1) 0BI2)
ES 533 58.0 24.2 13.7 1.1 0.9 0.9 0.4 0.4 0.4 -
PRy B 265 51.7 27.5 15.1 1.5 0.8 1.9 0.4 0.4 0.8 -
oy 268 64.2 20.9 12.3 0.7 1.1 - 0.4 0.4 - -
16~29%% 87 50.6 24.1 21.8 2.3 - 1.1 - - - -
3048 96 59.4 24.0 11.5 1.0 2.1 2.1 - - - -
F4 4018 149 47.7 30.2 18.1 1.3 - 0.7 0.7 0.7 0.7 -
501% 116 62.1 25.9 6.0 0.9 1.7 0.9 0.9 0.9 0.9 -
60~ 707% 85 76.5 11.8 10.6 - 1.2 - - - - -
BE16~29%% 39 46.2 25.6 23.1 2.6 - 2.6 - - - -
SB301% 42 47.6 28.6 16.7 - 2.4 4.8 - - - -
StEER | B4 71 35.2 36.6 21.1 2.8 - 1.4 - 1.4 1.4 -
SBE501% 61 57.4 27.9 6.6 1.6 1.6 1.6 1.6 - 1.6 -
B60~707% 52 75.0 15.4 9.6 - - - - - - -
T 16~29%% 48 54.2 22.9 20.8 2.1 - - - - - -
3018 54 68.5 20.4 7.4 1.9 1.9 - - - - -
ZEER | 24018 78 59.0 24.4 15.4 - - - 1.3 - - -
5048 55 67.3 23.6 5.5 - 1.8 - - 1.8 - -
71460~ 705% 33 78.8 6.1 12.1 - 3.0 - - - - -
TN EEEIREELE 249 65.5 17.3 13.7 0.8 1.2 0.4 0.8 - 0.4 -
. ITHIVRBEE 462 60.0 22.3 14.1 0.9 0.9 0.6 0.4 0.4 0.4 -
B 5] IINUCEBREAA—S TS E 303 63.4 20.8 13.2 0.3 1.0 - 0.7 0.3 0.3 -
ISHREREBALZV 172 68.0 15.1 14.0 0.6 0.6 - 1.2 - 0.6 -
IR TEELEW 188 66.0 18.6 12.8 0.5 0.5 - 1.1 - 0.5 -
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I B -EAZBAIIRICERIIER BRG] [F1T]

Q8_1 [FEHHRH. U TOBEEPOY - EAZBATIRCERIEHRIENTIN. BRI BIEC. 1~7TMRETHEZLEV, TR [BERRIOBAILDVWTHEZZEL. (BEZXIEFZENENLD)
XAFCERIZANRVAE, BOTEIFNEESE XTI THEE XS,

1=
6.21
65 541 526
CEE B B o B
ag L b
2.81
Sl T B 1.99
TEE = B O B O . : 1.63 1.41 1-31
: B> 083
=mHE —F 35 35 45 45 3P 0-Em-
0 ' ' ' ' ' ' ' ' L3
. Z2"0 | 0E RE | Joof A |BEEEOR| 91 WT | CHEEOR | AABEOR | ATt
SH4+10%5L - SRAOEH RADER | RAOEH | (@RY-t
@W-IO%J—){—F n= ANTERET
(BMEn=30L0 L) 0iBTE)
2% 533 6.21 5.41 5.26 2.81 1.99 1.63 1.41 1.31 1.15 0.83
N E 265 6.05 5.38 5.29 2.91 1.92 1.71 1.50 1.25 1.24 0.75
it 268 6.36 5.44 5.22 2.72 2.06 1.55 1.31 1.37 1.06 0.91
16~297%% 87 5.91 5.24 5.16 2.77 1.63 2.11 1.85 1.31 1.22 0.79
30% 9% 6.25 5.61 5.40 3.27 1.48 1.84 1.67 0.92 0.61 0.95
E [a018 149 6.15 5.48 5.40 2.75 2.10 1.48 1.27 1.31 1.19 0.87
50% 116 6.16 5.53 5.00 2.85 2.21 1.67 1.46 1.33 1.11 0.69
60~705% 85 6.62 5.07 5.31 2.40 2.45 1.08 0.82 1.73 1.67 0.85
BHE16~298 39 5.92 5.26 5.23 3.10 1.38 2.05 1.79 1.36 1.18 0.72
B30 42 6.02 5.79 5.55 3.17 1.17 2.19 2.26 0.57 0.48 0.81
St [BH40R 71 5.77 5.42 5.41 2.92 2.06 1.54 1.32 1.30 1.48 0.79
EHES0M 61 5.97 5.31 5.05 2.89 2.25 1.89 1.56 1.28 1.07 0.75
BHE60~ 708 52 6.65 5.15 5.25 2.60 2.38 1.10 0.83 1.60 1.77 0.67
TIE16~298% 48 5.90 5.23 5.10 2.50 1.83 2.17 1.90 1.27 1.25 0.85
T30 54 6.43 5.48 5.28 3.35 1.72 1.57 1.20 1.19 0.72 1.06
LR [ Z1E40R 78 6.50 5.53 5.38 2.60 2.14 1.44 1.22 1.32 0.92 0.95
ZHES0M 55 6.36 5.76 4.95 2.82 2.16 1.44 1.35 1.38 1.16 0.62
TG0~ 708 33 6.58 4.94 5.39 2.09 2.55 1.06 0.82 1.94 1.52 1.12
TS h BERRELE 249 6.39 5.17 5.24 2.50 2.50 1.22 0.97 1.66 1.46 0.89
Lo, [EEIERE ‘ 462 6.26 5.37 5.26 2.77 2.07 1.56 1.28 1.40 1.19 0.84
s [PV BEENS7IE | 303 6.41 5.30 5.28 2.70 2.40 1.27 1.00 1.52 1.32 0.80
IShREEEBALEN 172 6.50 5.02 5.28 2.26 2.74 1.15 0.86 1.73 1.54 0.92
TS HVRITEELEN 188 6.43 5.17 5.26 2.38 2.70 1.15 0.84 1.72 1.53 0.82

X MIZ7 L 20065 - - - 6fE2R. T IREEHMIPUTEH R (R) = { (7TRx1IOEIELR) + (6RX2MUOEIEL) +- -+ (I\RX7UOEIELR) } /n
__
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Q8_2 RN LT OEE»PY —ERZEA T IFRCERIDERRIENTIN. EHIBNEC. 1~7AIFTHBEAIZEN, T [TRARBIDBADOVTHEEXZEN, (BEXEFENENLD)

BmPY-EAZBAITIRICERIIERR ARG ] [£14]

XAFCERIZANRVAE, BOTEIFNEESE XTI THEE XS,

7II\\

5 e e 1Y 241 34

o L e PN Mt —o—5f —o—6l1 —a— 7M1 |

48 Q

N

2[l\\ B

11“ F A F 1 PA Ry B BA \ /

- | >C)_TI\\'>Z/I DS
0m i T e = m— = =8
1k FHL> RE IR AN BZ2EDL AT EIEREORE | AN-U—1 | MSRIEDR | HAREOR
~ RAOEH | (BRPY-E| RA0EB | RAOEH
n= ZNTEBETO
IBFE)

1z | 533 29.8 31.9 21.2 2.8 9.8 3.4 0.2 0.6 0.4 -
207 | 533 28.5 22.3 29.3 7.5 6.4 3.2 1.3 0.8 0.8 -
31 | 533 22.9 18.8 25.5 12.0 8.3 8.4 1.7 0.6 1.1 0.8
afir | 533 11.3 14.3 12.8 22.5 15.6 15.2 3.2 1.5 1.9 1.9
567 | 533 3.4 4.7 6.4 28.5 15.4 23.5 7.5 4.7 3.0 3.0
6fr | 533 1.7 2.1 2.3 10.7 22.0 21.8 15.0 11.4 4.5 8.6
741 | 533 0.9 1.9 1.7 3.8 8.3 4.3 31.3 22.5 13.3 12.0
Tg| 533 5.54 5.28 5.28 3.26 3.08 2.64 1.14 0.77 0.52 0.50

XY L MIZ7 R 2MU%Z65R - - - 6iZ2R. MUz 1REEHTIULTEL
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I BmPY—EXAZEB A ITIRICER IR X8l aa ] [ 1417)

Q8_2S1 [M]HATN AT OEmPY —EXAZBATIIRCERIHRFIENTIN. BRI DAL, 1~7FTHERCZEN. TR [IREIGRIDBAIDVTHEE RIS,
(BERFENETNLD)

XAFICER ITImNRVA BBOTEIFNIEEBE X (LRI THEZZEL,
40%

31.9 29.8
21.2
20% 4 b b
9.8
3.4 2.8
0.6 4 -
. | | | e e S04 02

e e RE | 22 B0 | WA | Tk | AU | eEmEon | BEREOR | TaREoR
£F+10%LLE p— | mRev—t| meomEt | RAomE | RAOEH

@{7&-10%1—)(7: n= ANTCEBET

(BEn=30£) 0iBE)

2k 533 319 29.8 21.2 9.8 3.4 2.8 0.6 0.4 0.2 -
g B 265 27.2 30.9 22.3 11.7 3.0 3.0 1.1 0.8 - -
ik 268 36.6 28.7 20.1 7.8 3.7 2.6 - - 0.4 -
16~29%% 87 31.0 33.3 13.8 13.8 4.6 2.3 1.1 - - -
306 9% 36.5 29.2 21.9 5.2 3.1 3.1 - 1.0 - -
&% 20t 149 32.2 33.6 215 7.4 3.4 0.7 0.7 - 0.7 -
504 116 31.0 31.9 19.8 7.8 2.6 6.0 0.9 - - -
60~70%% 85 28.2 17.6 29.4 17.6 3.5 2.4 - 12 - -
BIE16~295, 39 25.6 30.8 17.9 17.9 2.6 2.6 2.6 - - -
130/ 42 31.0 35.7 16.7 7.1 2.4 4.8 - 2.4 - -
SR | BIEEA0M 71 296 38.0 21.1 7.0 2.8 - 14 - - -
S ES0f 61 26.2 24.6 29.5 9.8 3.3 4.9 1.6 - - -
160~ 705 52 23.1 25.0 23.1 19.2 3.8 3.8 - 1.9 - -
16~ 2958 48 354 35.4 104 104 6.3 2.1 - - - -
L1301 54 40.7 24.1 25.9 3.7 3.7 1.9 - - - -
LI [ 404 78 34.6 295 21.8 7.7 3.8 13 : - 13 -
LIES0A 55 36.4 40.0 9.1 5.5 1.8 7.3 - - - -
160~ 708 33 36.4 6.1 39.4 15.2 3.0 - - - - -
TNV EEERELE 249 317 23.3 28.1 10.8 2.0 3.2 0.4 - 0.4 -
Loy, [EPNEBE 462 32.3 28.1 22.7 9.5 3.9 2.8 0.4 - 0.2 -
) |LMCBEEC 7978 | 303 33.7 25.7 24.1 9.9 2.6 3.6 - - 0.3 -
TS BRBRERALRL 172 32.6 19.8 27.3 122 3.5 41 - - 0.6 -
TS HVRITEELEL 188 31.9 23.4 25.0 11.2 3.2 4.8 - - 0.5 -
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I BmPY-EXAZBAIIRICER IR kG ] [F1T]

Q8_2 [FH BRI U T OEEPY - EXZBATIRCERIEHRIENTIN. BRI BIEC, 1~7TMRETHEZILEN, TR [RBIRIOBAILDVWTHEZZEV. (BEZIEFZENENLD)
XAFCERIZANRVAE, BOTEIFNEESE XTI THEE XS,

A=
6/ =24 5.28 5.28
sa Hf
4R - - 326 3708
Nl S H O H O e 2.64
N 0 a0 am N aa O a8 L4 o
=-E B F 42 F 1 F 1 F 1 F 0. : 0.52 0.50
0 . . . | | B a B 1
e ET) BB | Tk A | BR2E=D T | BEREEOR | A—U—TE | BEREOR | AAREOR
£AR+10%LLE - FAOER | (@abY—t| RAOER | RAoER
24k-10%LLF n= 2HeasEe
(BHEn=30 L) 0iBiR)
2k 533 5.54 528 5.8 3.26 3.08 2.64 1.14 0.77 0.52 0.50
T 265 553 4.99 535 3.37 3.27 2.41 1.19 0.76 0.54 0.58
i 268 555 5.57 521 314 2.90 2.87 1.09 0.78 0.49 0.41
16~29%% 87 552 5.03 5.00 3.16 3.45 2.63 1.21 0.71 0.69 0.60
306% % 5.67 581 513 3.67 2.73 2.78 0.76 0.85 0.29 0.31
#4018 149 5.66 5.33 5.42 3.13 2.97 2.70 110 0.81 0.40 0.49
50f% 116 5.47 5.40 527 3.30 2.95 2.82 1.22 0.66 0.57 0.36
60~ 708 85 531 .69 557 3.05 3.49 214 1.48 0.81 0.72 0.79
B 16~29%% 39 541 4.77 531 3.21 3.87 2.33 1.18 0.90 0.51 0.51
BH301% 42 5.86 5.52 5.02 3.88 2.69 2.67 0.81 0.93 0.29 0.33
BIEER [BHE40F 71 5.73 5.03 5.37 3.23 311 255 115 0.75 0.45 0.63
EIE501% 61 5.8 5.03 5.51 3.39 323 2.57 1.28 0.57 0.62 0.51
BEH60~ 705 52 537 4.62 5.46 3.25 3.56 1.87 1.46 0.75 0.81 0.87
1 16~29% 48 5.60 5.5 4.75 3.13 3.10 2.88 1.23 0.56 0.83 0.67
3018 54 5.52 6.04 5.20 3.50 2.76 2.87 0.72 0.80 0.30 0.30
LR [ HE40F 78 5.59 5.60 5.46 3.04 2.85 2.83 1.05 0.86 0.36 0.36
ZHE501% 55 5.67 5.80 5.00 3.20 2.64 3.09 115 0.75 0.51 0.20
160~ 70% 33 521 4.82 5.61 2.73 3.39 2.58 152 0.91 0.58 0.67
TN AERRELE 249 531 529 545 3.22 3.08 231 1.49 0.78 0.49 0.58
Loy, [IPIEREE 462 551 5.37 5.34 3.25 3.04 2.61 116 0.75 0.49 0.48
g [ESVCSBEEO-S7TE | 303 539 5.37 539 3.32 3.00 2.42 1.38 0.71 0.52 0.51
ISNILREREEALL 172 517 5.26 5.41 321 311 2.27 153 0.82 0.60 0.62
T HLRATEELIL 188 5.26 5.29 5.38 3.24 3.04 2.35 151 0.78 0.55 0.60

X MIZ7 L 20065 - - - 6UE2R. TZIREEHMIPUTER R (R) = { (7TRX1IOEIELR) + (6RX2fUOEIEL) +- -+ (I|RX7UOEIZEER) } /n
__
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BmPY—EXAZEB AT IRICER IR FKE ] [£1K]

Q8_3 HIAfh'. U T OBEmPOY —EX2 AT IRCER I EHIENTIN. BERIBIAEC, 1~7MRFTHERZE, CC TR [REIOBALDVWTHEEXZEN, (BEZ(EFIENENLD)
XAFCERIZANRVAE, BOTEIFNEESE XTI THEE XS,

15 40%
5 T —e— 1T 2fiz 3fiz
NN .\
s | | A /0\ At —o—51 —o—6fI ——74I |
NN \ >/ \
TS O \\ TN
0
3 /O/ \//O/ D 1 20%
R N\ K /< \A/
28 | = X o
’/ —— Joss \0\
1= T o——F— //<> e we B . —O==
. A — = , - -3 £ =8 F ;W FON |,
P8 1t %220 [JR-h-| FH> | BERMEOR T HAMEOR | HgREOR | AN-U-E
~ SRADERR ANOEBR | RAOEEE | (ERPY-£
= ZNTEZETO
ELED)
147 | 533 33.0 29.6 23.5 8.6 2.6 0.9 1.3 0.2 0.2 -
21 | 533 27.0 27.6 15.9 15.0 10.7 1.1 1.1 0.9 0.4 0.2
37 | 533 20.3 23.3 18.0 16.3 16.3 2.1 2.1 0.8 0.8 0.2
41 | 533 11.1 9.2 14.8 23.1 26.3 8.1 3.9 1.1 1.1 1.3
5t | 533 4.7 5.8 17.4 20.1 24.6 7.5 11.4 3.9 2.8 1.7
66 | 533 2.6 1.1 7.3 7.3 8.1 21.6 32.8 7.9 5.4 5.8
741 | 533 0.6 1.1 0.9 2.8 3.6 308 9.4 18.4 12.9 19.5
79 | 533 5.59 5.47 4.77 4.02 3.63 1.52 1.51 0.61 0.44 0.44

XY Muz7 R, 2065 -+ - 6fia2R. T IREEAMIIULTEY  FIx (R) = { (7Rx1I0EEL) + (6Rx2MI0EEL) +---+ (IRX7AIOEIEL) } /n
__
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I B —EXAZEBAITIRICER ISR ZXE ] [111]

Q8_3S1 [1AI]HRIEN. U TFOEEPY -EXZBAITIMRCERIT B RIENTIN, ERIINEC, 1~7RFTHEZILEV, TR IREBIDBACDVWTHEXLEN, (BEZEFENTNLD)
MXAFCERIZANRVAF, BOTREIFNEESE XTI THEE XS,

40%

33.0
29.6
23.5
20% I - -
8.6
2:6 1.3 0.9 0.2 0.2 -
0% I I | — |
. R kg 72T | IR A- FHAY AT ISERIEORR | HARIEORE | tSRIERE | AN-U—1
2AHR+10%U £ h— RAOEH | RAOEH | RAOSEH | (FRPY-t
éﬁi-lO%D{‘F n= ANTEBET
(BMEn=30 L) 0EIR)
ES 533 33.0 29.6 23.5 8.6 2.6 1.3 0.9 0.2 0.2 -
P B 265 30.9 33.2 24.2 6.8 1.9 2.3 0.8 - - -
oy 268 35.1 26.1 22.8 10.4 3.4 0.4 1.1 0.4 0.4 -
16~297% 87 27.6 26.4 28.7 5.7 3.4 4.6 2.3 1.1 - -
301% 96 36.5 31.3 15.6 12.5 4.2 - - - - -
£ (4018 149 33.6 38.3 18.1 5.4 2.7 0.7 0.7 - 0.7 -
501% 116 32.8 26.7 25.9 9.5 2.6 1.7 0.9 - - -
60~ 70%% 85 34.1 20.0 32.9 11.8 - - 1.2 - - -
BE16~29% 39 17.9 28.2 35.9 7.7 - 7.7 2.6 - - -
BiE3018 42 33.3 42.9 11.9 7.1 4.8 - - - - -
SHER | BH4000 71 32.4 42.3 16.9 4.2 2.8 1.4 - - - -
BHES0M 61 39.3 24.6 23.0 6.6 1.6 3.3 1.6 - - -
BE60~70% 52 26.9 26.9 36.5 9.6 - - - - - -
P16~ 29%% 48 35.4 25.0 22.9 4.2 6.3 2.1 2.1 2.1 - -
73018 54 38.9 22.2 18.5 16.7 3.7 - - - - -
ZHEER | 2400 78 34.6 34.6 19.2 6.4 2.6 - 1.3 - 1.3 -
75018 55 25.5 29.1 29.1 12.7 3.6 - - - - -
60~ 70/% 33 45.5 9.1 27.3 15.2 - - 3.0 - - -
TN HEEKRELE 249 42.2 19.3 23.7 8.0 3.2 1.6 1.2 0.4 0.4 -
S ISHIERE 462 35.7 26.8 23.8 9.1 1.9 1.3 0.9 0.2 0.2 -
B3 TINUCLBBEAR—S Py TH 303 39.9 21.5 23.8 9.2 3.0 1.0 1.0 0.3 0.3 -
ISHIBEREBALEN 172 43.0 15.7 26.7 6.4 4.1 1.2 1.7 0.6 0.6 -
IShIBITEIELRW 188 42.6 19.1 24.5 5.9 4.3 1.1 1.6 0.5 0.5 -
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I B —EXAZEB AT IRICER ISR FKE ] [F1T]

Q8_3 [FEH BRI U T OEEPOY —EXZBATIRCERIEHAIENTIN. BERIBIAEC. 1~7RFTHERIZE, ST [REBIOBAICDVWTHEEXZLEVN, (BEXEFZENTNLD)
XAFCERIZANRVAE, BOTREIFNEESE XL THEE XIS,

718
6 5.59 547
4.77
= 4027 )
45 - BB W :
35-F %P8 B F 13 B
T e  EE O BN . Em O . 1.52 1.51
TEE & B O BN O B O B O O . 0.61 0.44 0.44
0 [ ] = o I 0|
EY i 72820 | T5R A= FHLY | EEREORE AT HAMBEORE | tESrIEomg [ 2h-U-1&
2A+10%L £ f— SRAOETR RAOER | RAOEH | @ERvY-£
@W-IO%J—){'F n= ANTEBET
(Btn=30L1 L) 0B
25 533 5.59 5.47 4.77 4.02 3.63 1.52 1.51 0.61 0.44 0.44
e Bk 265 5.59 5.49 4.71 3.96 3.66 1.43 1.64 0.63 0.48 0.41
gk 268 5.58 5.45 4.83 4.08 3.60 1.61 1.39 0.60 0.41 0.46
16~29%% 87 5.31 5.28 4.75 3.69 3.87 1.60 1.67 0.91 0.44 0.49
3018 96 5.67 5.68 4.32 4.54 4.01 1.17 1.56 0.31 0.20 0.54
FR 401t 149 5.66 5.70 4.52 4.11 3.70 1.42 1.52 0.57 0.44 0.35
50% 116 5.47 5.50 5.05 4.03 3.39 1.52 1.68 0.48 0.47 0.41
60~70%% 85 5.81 4.99 5.35 3.60 3.13 2.05 1.06 0.89 0.68 0.44
BE16~29%% 39 5.18 5.18 4.67 3.79 3.69 1.54 1.95 0.90 0.44 0.67
BE3018 42 5.67 6.00 3.86 4.38 4.62 0.90 1.74 0.24 0.17 0.43
SHEER | BiE4018 71 5.68 5.72 4.45 4.07 3.49 1.34 1.76 0.70 0.52 0.27
B5008 61 5.62 5.36 5.13 3.89 3.33 1.48 1.87 0.43 0.46 0.44
B1E60~701% 52 5.69 5.15 5.31 3.67 3.46 1.87 0.90 0.87 0.71 0.37
16~ 29%% 48 5.42 5.35 4.81 3.60 4.02 1.65 1.44 0.92 0.44 0.35
3008 54 5.67 5.43 4.69 4.67 3.54 1.37 1.43 0.37 0.22 0.63
THER | 4008 78 5.65 5.68 4.59 4.14 3.90 1.49 1.31 0.45 0.37 0.42
5008 55 5.29 5.65 4.96 4.20 3.45 1.56 1.47 0.55 0.47 0.38
160~ 701% 33 6.00 4.73 5.42 3.48 2.61 2.33 1.30 0.94 0.64 0.55
IhEEEREE LS 249 5.73 5.18 4.85 4.01 3.44 1.86 1.17 0.82 0.49 0.44
S IIHIEERE 462 5.65 5.42 4.81 4.04 3.57 1.58 1.43 0.63 0.45 0.43
- TIINUCEBBEAR-—STYTE 303 5.74 5.24 4.83 4.07 3.50 1.77 1.24 0.72 0.46 0.43
IShREREBALEZV 172 5.78 5.01 4.80 3.92 3.48 2.08 1.00 0.91 0.57 0.45
ISHILRITEIRLEW 188 5.77 5.11 4.75 3.95 3.51 2.01 1.02 0.87 0.53 0.48

X M7 20065 - - - 6UE2R. T IREEHMIPUTER R (R) = { (7TRx1IOBIELR) + (6RX2fUOEIEL) +---+ (IRX7UOEIEER) } /n
__
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I B -EAZBAITIRICERIIERR E Rl [£14]

Q8_4 HIfh. U TOBEEPY—EXZBA T RCERIZEHRIENTIN. BRI BIEC, 1~7TRETHEZLEW, TR [BRRBIDBACDVWTHEXZLEN,. (BEXEFZENTNLD)
XAFCERIZANRVAE, BOTEIFNEESE XTI THEE XS,

78 40%
T —e— 117 241 34t
611\\ B
e /0\ /\ M oSk —o—6fi a7
5m Law / / \
4II\\ B T RN
\ N = H /\ 20%
3II\\ N T B R am e \\ 77777 =
o B [ ] X \(\ \A\
/
1= r o O R A O 2
] /./A-*\kk—/”—ﬁ’/ ’\)\\ i - - 0 |
| - i B
0 i=E= —fe : : : - ' N 0%
R I FHAL> B2 Bl | IR - AT EIEMEOR | ANU-1 | AREEOR | MSmEOR
_ SRADERR (E@YPY-E | RAOE - NDI=T:)
n= ZNTEZETO
BiE)
167 | 533 28.7 31.5 7.7 14.3 13.5 2.8 0.6 0.4 0.4 0.2
267 | 533 30.0 16.7 18.8 15.8 11.8 2.8 1.1 0.8 0.6 1.7
37 | 533 20.3 18.8 22.1 14.8 14.6 5.4 1.5 0.9 1.3 0.2
an7 | 533 12.8 13.1 20.1 15.2 22.3 8.6 2.6 2.1 2.4 0.8
57 | 533 6.2 10.3 14.3 16.3 18.9 19.7 4.9 4.5 2.4 2.4
6fiz | 533 0.9 5.1 6.4 15.2 7.1 33.0 13.3 6.8 5.8 6.4
74 | 533 0.4 1.1 3.0 2.4 3.6 5.1 34.7 23.5 15.8 10.5
w1y | 533 5.54 5.09 4.16 4.11 4.03 2.29 1.05 0.71 0.57 0.46

X M7 20065 - - - 6UE2R. TZIREEHMIPUTEH R (R) = { (7TRXUIOEIEL) + (6RX2fUOEIELR) +- -+ (I|X7UOEIEER) } /n
__
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I B —EXAZEB A ITIRICER ISR ERam ] [ 1117)

Q8_4S1 [1A1]HRIEEN, LT o &mPeY —ERZB AT BMRCER I DB RIENTIN BRIINEIC, 1~7METHEZIEN, T [RGB IDEBAICDVWTHEEZLZE,
(BEZFENTNL1D)
XAFICER ITImNRVA BBOTEIFNIEEBE X (LRI THEZZEL,
40%

31.5
28.7
0, L. B .
20% 14.3 13.5
7.7
28 0.6 0.4 0.4 0.2
0% ' '

ik =8 7B | IR FHAY AT IEIERIEORE | HARIEOAE | Ah-U—1 | tuiSRIZEDAR
£E+10%U L - RAOER | RAOHH | (ERLY-L| RAOH

@ﬁi—lo%l—)('F n= ANTEBRET

(BMn=30 k) 0iEiE)

24 533 31.5 28.7 14.3 13.5 7.7 2.8 0.6 0.4 0.4 0.2
PRy Bk 265 33.2 28.7 13.2 12.8 8.3 2.3 0.4 0.4 0.4 0.4
g 268 29.9 28.7 15.3 14.2 7.1 3.4 0.7 0.4 0.4 -
16~295% 87 29.9 27.6 12.6 10.3 8.0 8.0 1.1 1.1 1.1 -
3018 96 27.1 36.5 13.5 12.5 9.4 1.0 - - - -
F4 408 149 34.9 33.6 12.8 11.4 6.0 0.7 - - - 0.7
501% 116 31.0 20.7 17.2 19.0 6.0 4.3 0.9 0.9 - -
60~70%% 85 32.9 23.5 15.3 14.1 10.6 1.2 1.2 - 1.2 -
BH16~29%% 39 35.9 23.1 12.8 12.8 5.1 10.3 - - - -
B304 42 23.8 35.7 11.9 11.9 14.3 2.4 - - - -
SBHER | BE4068 71 39.4 35.2 11.3 8.5 4.2 - - - - 1.4
BE5048 61 32.8 24.6 13.1 16.4 8.2 1.6 1.6 1.6 - -
BH60~705% 52 30.8 23.1 17.3 15.4 11.5 - - - 1.9 -
T 16~29%% 48 25.0 31.3 12.5 8.3 10.4 6.3 2.1 2.1 2.1 -
3048 54 29.6 37.0 14.8 13.0 5.6 - - - - -
TEER | 2400 78 30.8 32.1 14.1 14.1 7.7 1.3 - - - -
5048 55 29.1 16.4 21.8 21.8 3.6 7.3 - - - -
60~ 705% 33 36.4 24.2 12.1 12.1 9.1 3.0 3.0 - - -
I3HEEEIRR LS 249 24.9 33.7 12.9 16.1 8.4 2.0 0.8 0.4 0.4 0.4
o ISHIVREE 462 30.5 30.7 13.2 14.1 7.1 2.6 0.6 0.4 0.4 0.2
. TIINVCEBBEAA-STYTE 303 26.7 33.0 14.2 14.5 8.3 1.7 0.7 0.3 0.3 0.3
ISHIREREBALRL 172 23.8 34.9 12.8 14.0 9.3 2.3 1.2 0.6 0.6 0.6
IIHIVITEELIZL 188 27.7 34.0 11.2 12.8 9.0 2.7 1.1 0.5 0.5 0.5
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I B -EAZBAIIRICER IR E Rl [F13]

Q8_4 [FEH BRI U T OEEPY - EXZBATIRCERIEHRIENTIN. BRI BIEC. 1~7TMRETHEZLEW, TR [BERRIOBAILDVWTHEZZEV. (BEZIEFZENENLD)
XAFCERIZANRVAE, BOTREIFNEESE XL THEE XIS,

1R
6 [>9% g
SR 4.16 411 4.03
w4
34 - T 2:29
s B BB H-F 35 25 8-
el & B O H O N = = . 105 0.71 0.57 0.46
0 . . . . . El e em. o=
BT e TS | B2 R0 | JookA- | R | BEREOR| AN-U—TE | AAREOR | BRI
£8+10%LLE - RAOER | (BRLY—-t| RAOEB | RAOHER
@%-10%1;{7‘_ n= INTEBRET
(BMn=30 L) 0iEIR)
24 533 5.54 5.09 4.16 4.11 4.03 2.29 1.05 0.71 0.57 0.46
T 265 5.54 5.10 4.22 4.11 4.18 2.24 0.98 0.62 0.59 0.42
ik 268 5.54 5.09 4.10 4.12 3.87 2.33 1.11 0.79 0.55 0.50
16~29%% 87 5.36 5.10 4.07 4.06 3.79 2.34 1.11 0.59 0.94 0.63
30% % 5.75 4.99 4.29 4.24 4.19 2.26 0.79 0.86 0.27 0.35
4 [40f8 149 5.63 5.19 411 411 4.12 2.39 0.95 0.62 0.44 0.44
5044 116 5.34 5.09 4.19 3.97 4.12 2.34 1.22 0.66 0.63 0.44
60~70%% 85 5.61 5.02 4.15 4.21 3.79 2.00 1.21 0.86 0.68 0.46
BHE16~29%% 39 5.44 5.18 4.05 4.13 3.95 2.46 0.82 0.72 0.82 0.44
B30 42 5.69 4.90 4.52 4.07 4.45 2.74 0.74 0.55 0.17 0.17
SHEFEN | BE4008 71 5.59 5.35 4.11 3.92 4.17 2.25 0.94 0.58 0.56 0.52
BHES0R 61 5.33 5.07 4.23 4.05 4.13 2.23 1.18 0.62 0.75 0.41
BHE60~ 705 52 5.69 4.88 4.23 4.44 4.21 1.67 1.13 0.65 0.62 0.46
ZFE16~29%% 48 5.29 5.04 4.08 4.00 3.67 2.25 1.35 0.48 1.04 0.79
T30 54 5.80 5.06 4.11 4.37 3.98 1.89 0.83 1.11 0.35 0.50
QL | A0 78 5.67 5.05 4.10 4.28 4.08 2.51 0.95 0.67 0.32 0.37
PS04 55 5.36 5.13 4.15 3.89 411 2.45 1.25 0.69 0.49 0.47
60~ 708 33 5.48 5.24 4.03 3.85 3.12 2.52 1.33 1.18 0.79 0.45
TSN BB LS 249 5.62 4.86 4.11 3.99 4.00 2.09 1.27 0.80 0.69 0.56
Loy, |EDIVEEE 462 5.59 5.01 4.19 4.08 4.03 2.21 1.09 0.72 0.60 0.47
g | LOMEBEEO 5778 | 303 5.62 4.90 4.13 4.13 .10 2.13 1.22 0.74 0.59 0.44
IS REREBALLN 172 5.65 4.79 413 4.05 3.79 1.92 1.43 0.91 0.77 0.55
ISHRITEIELEL 188 5.69 4.80 4.04 4.09 3.81 2.09 1.41 0.85 0.69 0.53

X MIZ7 L 20065 - - - 6fE2R. T IREEHMIPUTER TR (R) = { (7TRx1IOEIELR) + (6RX2MUOEIEL) +- -+ (I|X7UOEIEER) } /n
__
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I By —EXZEBA I IRICER IR ZOMEEFR M | [£1FK]

Q8_5 HREH. U T OBEmOY —EXZBATBRCERIZERAUIENTIN BRI BZNEC. 1~7MRETHEZTZEW, TR [ZOMAETERAGR IOBACDVTEEZIZEL,
(BEZFENTNLD)
XEZOMATEARE. BT, AR TRE BRSNS ZEZJEEN, XIFCERIZENBUVAIR. BOTEITNIEESEZEZ (LI THEZXEEL,

75 60%
. ST e 1f 241 34

s | \ M —o—Sf  —o—6f  —a Ml

40%
4 - 4

3
2
7

N /O\ /A\

< e |

(
\
\

A

-
i
.
Z

0 gL . ﬁg/:%/ -1 — @ - ‘:)— i A i ; 9 0%
fiite RHE B2-RO | MY [FRo-h-]  WT | RBREOR | HARIEOR | EREOR | 2h-U-i
RADEH | RAOEM | RAOEB | @Ryt
= ZNTEZETO

PELE)

7 | 533 48.2 20.3 26.8 0.9 1.7 1.3 0.4 - - 0.4
24t | 533 22.7 37.3 25.1 4.9 6.0 1.7 0.9 0.4 0.9 -
3£z | 533 16.7 30.0 27.0 12.2 8.1 1.7 2.3 0.8 0.4 0.9
441 | 533 6.0 7.3 9.6 30.4 24.0 6.9 9.8 2.3 2.1 1.7
541 | 533 3.4 3.2 6.2 22.5 30.2 12.6 10.1 5.1 4.5 2.3
6fiZ | 533 1.3 0.6 2.8 10.1 8.6 34.7 17.8 9.6 9.2 5.3
74 | 533 0.8 0.8 0.9 4.1 6.9 8.1 29.3 19.9 9.9 19.3
3| 533 5.95 5.57 5.37 3.10 2.99 1.71 1.54 0.69 0.58 0.51

X M7 20065 - - - 6UE2R. TZIREEHMIPUTEH R (R) = { (7TRXUIOEIELR) + (6RX2fUOEIEL) +---+ (I|X7UOEIEER) } /n
__
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I By -EXZEBA I IRICERI I R ZOMEFR @I [147]

Q8_5S1 [M]H AN AT OEmPY —ERZBATIRCERIFARIENTIN. ERIBMAC, 1~7UFTHERLEN, IITE. [ZOMEFARIOBACDONTEERLZE .
(BERFENETNLD)
XZOMATERRE. B, I/EMm, KB BREMIMNBE XLV, XFCERIZRNBUGE SBVTETNEESZ RO THE RS,
60%

48.2
40% -
26.8
20.3
20% & -
1.7 1.3 0.9 0.4 0.4 - -
0% . . — —— — : : . .
. i 2B R e AT FU(Y | BENEORE| AUt [HARIEOR | {RIEOmR
FHE+10%ELE h- RAOEW | (BALY—C| RAOHM | RAOH
2IR-10% T n= ANTEBET
(BMEn=30 1) 0BIE)
24K 533 48.2 26.8 20.3 1.7 1.3 0.9 0.4 0.4 - -
R St 265 50.9 25.7 18.1 2.3 1.5 0.8 0.4 0.4 - -
pegid 268 45.5 28.0 22.4 1.1 1.1 1.1 0.4 0.4 - -
16~29%% 87 51.7 23.0 14.9 2.3 4.6 2.3 - 1.1 - -
3018 9 56.3 26.0 15.6 1.0 - - - 1.0 - -
ER 4068 149 53.0 22.1 22.1 0.7 0.7 1.3 - - - -
501% 116 43.1 28.4 20.7 3.4 1.7 0.9 1.7 - - -
60~704% 85 34.1 37.6 27.1 1.2 - - - - - -
EM16~29%% 39 53.8 23.1 10.3 5.1 5.1 - - 2.6 - -
FHE3018 42 64.3 26.2 7.1 2.4 - - - - - -
SHER | BE4068 71 56.3 18.3 22.5 - 1.4 1.4 - - - -
S50 61 41.0 27.9 23.0 3.3 1.6 1.6 1.6 - - -
B0~ 705% 52 42.3 34.6 21.2 1.9 - - - - - -
Z16~29%% 48 50.0 22.9 18.8 - 4.2 4.2 - - - -
3088 54 50.0 25.9 22.2 - - - - 1.9 - -
THEER | 4008 78 50.0 25.6 21.8 1.3 - 1.3 - - - -
5008 55 45.5 29.1 18.2 3.6 1.8 - 1.8 - - -
460~ 708% 33 21.2 42.4 36.4 - - - - - - -
INIHBRKRE LS 249 42.2 28.5 26.1 1.6 1.2 0.4 - - - -
- ISHEBRE 462 47.6 26.6 21.9 1.3 1.3 0.6 0.4 0.2 - -
o ISHUCEBBEAA-STvTE | 303 45.2 27.1 24.8 1.7 0.7 0.7 - - - -
ISHIBEREEALEZL 172 38.4 27.3 29.7 2.3 1.2 0.6 0.6 - - -
ISHIRITEELIL 188 44.1 26.6 25.0 2.1 1.1 0.5 0.5 - - -
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I By —EXZEBA I 3RICER IR ZOMEEFA M | [FF1T]

Q8_5 [(FHIHATA U TFOrEm Y —EXZBA T IRICERIZHRFENTIN BRI BIRC, 1 ~7UEFTHEREN, IITR, [ZOMAETERmIOBAICDONTHERIZE L,

(BEZFENTNLD)
XZOMAETFEARE. BRRE. X8R, RE. BRBLUIMNBEZTZEV, XFICERITD2ANRBUVAE, S8V TEITNEESE X RO THBEXESL,
7
5.95
65 .57 5.37
S S B
SIS R e S 3.10 2.99
=t +F +F %
= L BB H-F 1-F 0 1.71 1.54
= 1LF 3-F 41 F 4 F 1 F 9 F 1 0.69 0.58 0.51
0 F 1 3 =
. s RE B2B0 | IS | ook T | BEREOR | L AMEOR | REEEOR | A —)—T
£R+10%ELE - RAOER | RAOER | RAOER | [ERLY-C
2R-10%UTF n= ANTEZET
(BMn=30L1L) DIBIE)
24K 533 5.95 557 5.37 3.10 2.99 1.71 1.54 0.69 0.58 0.51
T 265 5.94 5.57 5.25 3.25 3.06 1.80 1.38 0.72 0.53 0.51
Tk 268 5.96 5.56 5.50 2.96 2.92 162 1.70 0.66 0.62 0.51
16~29%% 87 577 5.9 5.14 3.48 3.08 2.07 1.32 0.79 0.49 0.56
30% % 6.25 551 5.5 3.44 3.24 1.56 127 0.42 0.48 0.58
% [401% 149 6.14 5.67 5.37 2.99 2.93 1.72 1.51 0.72 0.52 0.44
50f% 116 5.89 5.55 5.34 3.03 3.00 1.90 1.64 0.59 0.62 0.46
60~70m% 85 5.53 5.75 5.80 2.65 2.71 1.22 1.98 1.00 0.81 0.55
BE16~295% 39 577 5.15 5.18 3.41 3.31 2.31 1.05 0.67 0.38 0.77
EHE30R a2 6.33 5.50 521 3.79 3.36 1.83 0.88 0.36 0.17 0.57
BIER | D40/ 71 6.18 572 5.14 3.13 2.85 1.86 1.44 0.80 0.54 0.35
SISO 61 5.70 5.59 5.15 3.3 3.20 1.90 1.52 0.62 0.56 0.52
60~ 70%% 52 5.69 571 5.58 2.87 2.79 119 177 1.06 0.90 0.44
T 16~298% 48 577 5.40 5.10 3.54 2.90 1.88 1.54 0.90 0.58 0.40
T30 54 6.19 552 558 3.17 3.15 1.35 157 0.46 0.72 0.59
TIER | 406 78 6.10 5.63 5.58 2.86 3.01 1.59 1.58 0.64 0.50 0.51
TS0 55 6.09 5.51 5.55 2.80 2.78 1.89 1.76 0.55 0.69 0.38
THE60~708% 33 527 5.82 6.15 2.30 2.58 127 2.30 0.91 0.67 0.73
I EEERE LS 249 5.82 5.62 5.50 2.72 2.84 1.32 1.94 0.94 0.78 0.55
Loy, [ENEES 462 5.94 5.62 5.39 3.03 2.94 1.63 1.61 0.73 0.63 0.49
g |V EE S 7yTE | 303 5.90 5.68 5.45 2.77 2.88 1.47 1.83 0.83 0.68 0.51
IS BEREBALLN 172 5.67 5.73 5.44 2.62 2.66 1.30 2.10 1.01 0.85 0.63
IShL T EhELEN 188 5.76 567 537 2.68 2.69 134 2.05 0.99 0.85 0.60

X M7 20065 - - - 6UE2R. T IREEHMIPUTER R (R) = { (7TRx1IOEIEL) + (6RX2fUOEIEL) +---+ (IRX7UOEIZEER) } /n
__
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I RIBRPHE (IZHIVEE) ([COBNBITEIORIEAN

Q9 TEEDMBBHPHE (IZHIVEE) (OOBN'TENOZRIEBCOVT, HBIZFENTNEDRERHU CRELTOFIN. (BEREFENENLD)

DEEBLTVE  OEARBLTLE  OHI0RBLTUAL oRXERBLTLAEL el o

ANV -RAE -y TZORAE | 34.0 [ 35.1 ‘ | 20.1 L..10.9 69.0 31.0

b I 16.9 | 48.0 | 26.1 [ 90 64.9 35.1

3R (UF1-Z UI-R UBOL) &8 [ 133 28 [ 285 B 56.1  43.9
BECRELLBEROBA  [[6.2] 403 1 375 B — 46.5 53.4

B (A-Azv)) BRR-BROBA 4.1 28.3 | ‘ 452 - 2.3 324 67.5
WEROBA | 223 | 473 789 23.8  76.2
BEEOZEOBIBEROI-CZOWA-FIE L 205 | 435 ' 338 22.8 77.3
RIGECERINOBEOTMERE | 188 | 411 | 383 20.7  79.4
BFHMIESEmOBA I 18.2 _46.3 . | .33.8 19.9 80.1

PIRVITVITY (BEAL) (CORNBEE | 52 | 39.0 - 54 19.1  80.8
=1 = FEEIADSAN 3.0 14.8 | 42.0 40.2 17.8 82.2
Jrrh-fERoBA [T 131 [ 22 ‘ 72k 15.0 85.0

KBS BOREEBREBERFEIRIT-OBA - FIM 49| 9.0 | 38.6 | 475 13.9 86.1
wammEmea (] 18 | 424 = %5 13.1  86.9

ERT=ROMA 9.6 | ‘ 50.1 i 392 10.7 89.3

0% 20% 40% 60% 80% 100%

2%KFBOEIESNINEIFRTR

BRRBETSTHE(RIEREAR) OBME

s
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I IBRPEE (IZHIVEE) ([COBNBITEIDREARIT

Q9 TEEDMBBHPHE (IZHIVEE) (OOBN'TENOZRIEBCOVT, HBIZFENTNEDRERHU CRELTOFIN. (BEREFENENLD)

80%

69.0  64.9
g% LI 56.1
46.5
40% 1 b 32:4
23.8 22.8 20.7 19.9 19.1 178
XABIETSCRBLTLB I 28 -8 B--F - 3 F BB 15.0 139 13.1yg7
B2 REL TV IO&EHE
0% [ ]
ANy | HIEMGE | 3R (U | RIBICE |G (F— | BSOHE | BEEO | #Shy |FHMEER | 72901 |#%031= | J1 7 — | KB R | #HaiE | GRIE
24K+10% £ RAE -4 F1-A Y |EBLEBR| A2v)) OB |ECOR [EARNND| BOBA | IWIJI7 | TOEEIN | NEROE | DRERE| T%E | MOBA
£R-10%UTF n= | hvJFE0 1-2UY| OEA |BEm-EE H3EEP | HEOFT EE | osm A BATIEET
(BMn=30L1_L) FIUF 1)) & DEEA H—EZX0D | PYER ) (oR FIE—n
EJ)] BA-FH ey N2 EE BA-FH
ES 533 69.0 64.9 56.1 46.5 32.4 23.8 22.8 20.7 19.9 19.1 17.8 15.0 13.9 13.1 10.7
PRy Bk 265 57.4 54.0 52.8 41.1 28.3 21.1 20.0 18.5 16.6 14.7 20.4 15.1 15.1 14.0 11.7
oy 268 80.6 75.7 59.3 51.9 36.6 26.5 25.4 22.8 23.1 23.5 15.3 14.9 12.7 12.3 9.7
16~295% 87 64.4 51.7 46.0 34.5 29.9 21.8 24.1 19.5 17.2 23.0 16.1 19.5 19.5 21.8 9.2
301% 96 66.7 66.7 56.3 37.5 29.2 17.7 21.9 15.6 17.7 12.5 10.4 12.5 9.4 7.3 9.4
F4 4018 149 70.5 65.1 56.4 49.0 29.5 22.8 17.4 18.8 19.5 18.1 12.8 16.8 14.8 12.1 9.4
501% 116 68.1 66.4 53.4 44.8 26.7 22.4 19.8 22.4 19.0 19.8 18.1 11.2 8.6 6.0 8.6
60~70/% 85 75.3 74.1 69.4 67.1 51.8 36.5 35.3 28.2 27.1 23.5 36.5 15.3 18.8 22.4 18.8
BE16~295% 39 56.4 51.3 51.3 33.3 33.3 20.5 28.2 20.5 20.5 20.5 28.2 23.1 28.2 30.8 7.7
B304 42 47.6 47.6 45.2 26.2 21.4 7.1 11.9 9.5 9.5 7.1 7.1 9.5 4.8 4.8 9.5
SHER | BH4068 71 54.9 46.5 49.3 42.3 22.5 21.1 16.9 22.5 14.1 12.7 14.1 18.3 12.7 11.3 12.7
S50/ 61 55.7 54.1 42.6 34.4 23.0 18.0 16.4 16.4 14.8 13.1 14.8 11.5 13.1 4.9 6.6
BE60~705% 52 71.2 71.2 76.9 65.4 44.2 36.5 28.8 21.2 25.0 21.2 40.4 13.5 19.2 23.1 21.2
PE16~29%% 48 70.8 52.1 41.7 35.4 27.1 22.9 20.8 18.8 14.6 25.0 6.3 16.7 12.5 14.6 10.4
3048 54 81.5 81.5 64.8 46.3 35.2 25.9 29.6 20.4 24.1 16.7 13.0 14.8 13.0 9.3 9.3
HEER | L4068 78 84.6 82.1 62.8 55.1 35.9 24.4 17.9 15.4 24.4 23.1 11.5 15.4 16.7 12.8 6.4
5048 55 81.8 80.0 65.5 56.4 30.9 27.3 23.6 29.1 23.6 27.3 21.8 10.9 3.6 7.3 10.9
P60~ 707% 33 81.8 78.8 57.6 69.7 63.6 36.4 45.5 39.4 30.3 27.3 30.3 18.2 18.2 21.2 15.2
I3hIVEEEIRE L& 249 83.5 84.3 76.7 68.7 49.0 36.5 33.3 32.1 29.7 30.5 24.1 26.9 19.7 24.1 18.1
>h I HILRESE 462 79.7 74.9 64.7 53.7 37.4 27.5 26.2 23.8 22.9 22.1 20.6 17.3 16.0 15.2 12.3
- TIINUCELRBEAA-STYTE 303 77.9 81.2 72.3 64.4 44,2 34.3 29.7 28.7 26.7 26.4 21.5 22.4 16.5 19.1 15.2
IShIBEREBALRW 172 87.2 91.9 83.1 79.1 58.1 46.5 45.3 38.4 40.1 35.5 29.7 33.7 22.7 30.2 22.7
TIIHIRITE R 188 84.6 86.7 83.5 76.1 53.2 43.6 42.0 36.7 37.8 33.0 30.9 30.3 21.3 29.3 21.3
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I RIEFHE (ISHVEE) (OBH5EmOBARR [EXmm5007]

Q10_1 FEOIMRIRATHE (ISHVEE) (OOBIBEMmICOVT, —AxMBEmEDMARZENKSETRS, HREEFBALLSERVEIN, (BEFZXE1D)
Bflm (B f) - JI7b—Rx 0J-t—SPF30L—-ME) —ABIIC500MDEmOBE
XJ17bo—REd, [FFR LEOEEELTBERDHEBZREMIIBIET, IOAIEREGIZIEEL. MFEER LEOHBEOLEENEZBET {4,

60%
50.8
40% |-
25.9
20% L 16.5
2.3 2.1 0.8 1.1 0.6
0% L | B |
2R+10%LL £ 550 (10% | 600F (20% | 650M (30% | 700M (40% | 750F (50% | 1,000/ (100% | 1,000M#8 |EALLSERD
2K-10%UTF n= #) FT #) T #) FT ##) FT 1) FT 18) FT 10
(BMEn=30t)
EXaS 533 50.8 16.5 2.3 2.1 0.8 1.1 0.6 25.9
s B 265 44.2 19.6 0.4 2.3 0.8 0.8 0.8 31.3
fedis 268 57.5 13.4 4.1 1.9 0.7 1.5 0.4 20.5
16~29%% 87 37.9 16.1 3.4 3.4 1.1 1.1 1.1 35.6
3048 96 56.3 14.6 - 2.1 - 2.1 - 25.0
F1K 406 149 55.0 12.8 2.7 2.0 - 1.3 - 26.2
50£% 116 49.1 18.1 0.9 0.9 1.7 0.9 - 28.4
60~707% 85 52.9 23.5 4.7 2.4 1.2 - 2.4 12.9
BMHE16~295% 39 23.1 25.6 - 5.1 - 2.6 2.6 41.0
FH30R 42 38.1 16.7 - 2.4 - 2.4 40.5
BIHFER | BE4018 71 47.9 15.5 1.4 1.4 - - - 33.8
BiE5048 61 52.5 18.0 - - 1.6 - - 27.9
SBM60~704% 52 50.0 25.0 - 3.8 1.9 - 1.9 17.3
16~29%% 48 50.0 8.3 6.3 2.1 2.1 - - 31.3
301 54 70.4 13.0 - 1.9 - 1.9 13.0
LHEER | 2254048 78 61.5 10.3 3.8 2.6 - 2.6 - 19.2
25048 55 45.5 18.2 1.8 1.8 1.8 1.8 - 29.1
260~ 704% 33 57.6 21.2 12.1 - - - 3.0 6.1
ISh)VEEEIREOE 249 57.0 24.1 3.2 3.6 1.2 1.2 0.8 8.8
Tsh ISHIVEEE 462 53.5 18.4 2.6 2.4 0.9 1.3 0.4 20.6
. IIHCLRBEAX-STvTE | 303 58.1 22.4 2.6 3.3 1.0 1.3 0.3 10.9
ISHIEEREBALLZV 172 56.4 27.9 2.9 4.7 1.7 1.7 0.6 4.1
ISHIRITEIELEZL 188 58.0 26.1 2.7 4.8 1.6 1.6 0.5 4.8
2005 K% 54 44.4 20.4 1.9 - 1.9 - - 31.5
20075 ~4005 K 119 55.5 16.0 0.8 0.8 - - - 26.9
4005 M~6005 X 96 53.1 15.6 4.2 1.0 1.0 - 1.0 24.0
60075 1~800J5 K 57 59.6 10.5 1.8 8.8 - 3.5 - 15.8
IR | 80075 F~1,00055 K5 33 57.6 24.2 3.0 - - 6.1 - 9.1
1,000/5M~1,50075 K 17 70.6 5.9 11.8 - 5.9 - - 5.9
1,500/51~2,00075 K 2 - - - - - - - 100.0
2,000 E 1 100.0 - - - - - - -
DHBRV 154 41.6 18.2 1.3 2.6 0.6 1.3 1.3 33.1
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I RIBRUHE (ISHIVEE) (OORM3EmOBARR[ERm1,000MH]

Q10_2 Feen[RIBFHE (ISHIVEE) (OOBNBERICOVT, —AMNREREDMIZENKSETHS, HRIEFBALLISEBVETH, (BEZX(E1D)
Bilm (EEERMmEE 4 thxEEORFEPRMARE) —HRNIC1,000MOEmDBS

60%

52.2
40% -
29.1
20% - 141
2.1 0.6 0.9 0.6 0.6
0% | —
25+10% £ 1,100 (10% | 1,200 (20% | 1,300 (30% | 1,400 (40% |1,500F3 (50% | 2,000/ (100% | 2,000M3#8 | BBALLSER
2k-10%U T n= #) FT 1#) FT 1#) FT #) FT #) FT 8 #T RO
(BEn=30 L)
24K 533 52.2 14.1 2.1 0.6 0.9 0.6 0.6 29.1
R B 265 44.2 15.5 2.6 - 1.5 0.8 0.8 34.7
pedid 268 60.1 12.7 1.5 1.1 0.4 0.4 0.4 23.5
16~297% 87 35.6 17.2 5.7 1.1 1.1 - - 39.1
3068 96 55.2 11.5 - - 2.1 1.0 1.0 29.2
FR (408 149 57.0 11.4 1.3 0.7 - 0.7 - 28.9
504% 116 48.3 18.1 0.9 - 0.9 - 0.9 31.0
60~70%% 85 62.4 12.9 3.5 1.2 1.2 1.2 1.2 16.5
BE16~29%% 39 17.9 28.2 7.7 - 2.6 - - 43.6
BH3018 42 35.7 14.3 - - 4.8 - - 45.2
SBEER | BiE40R/ 71 43.7 14.1 1.4 - - 1.4 - 39.4
BE504K 61 49.2 16.4 1.6 - - - 1.6 31.1
SB60~705% 52 65.4 7.7 3.8 - 1.9 1.9 1.9 17.3
TE16~29%% 48 50.0 8.3 4.2 2.1 - - - 35.4
3018 54 70.4 9.3 - - - 1.9 1.9 16.7
LR | L4008 78 69.2 9.0 1.3 1.3 - - - 19.2
5048 55 47.3 20.0 - - 1.8 - - 30.9
ZM60~708% 33 57.6 21.2 3.0 3.0 - - - 15.2
ISHIEEERRET & 249 64.7 18.9 3.2 1.2 1.2 0.8 - 10.0
- ISHIVEBRE 462 55.6 15.8 2.4 0.6 0.9 0.6 0.6 23.4
e IINUCEBEEAAN—STYTE 303 64.0 18.8 2.6 1.0 1.3 0.7 - 11.6
TSN REREBALRZL 172 63.4 24.4 2.9 1.7 2.3 1.2 - 4.1
ISHIRITEELIZL 188 64.4 23.4 3.2 1.1 1.6 1.1 - 5.3
2005 K 54 44.4 18.5 - - - - - 37.0
20073 ~400/5 kK 119 51.3 14.3 1.7 - 0.8 - 0.8 31.1
40055 ~6005 kS 96 54.2 17.7 1.0 - 1.0 1.0 2.1 22.9
60051 ~8005 K 57 63.2 10.5 3.5 1.8 - 1.8 - 19.3
IR [ 80075 F~1,00075 FIK)i 33 72.7 12.1 3.0 - - - - 12.1
1,000/ ~1,5005 ki 17 70.6 5.9 5.9 - - 5.9 - 11.8
1,500/ ~2,0005 ki 2 - - - - - - - 100.0
2,000 E 1 100.0 - - - - - - -
DS 154 44.2 13.0 2.6 1.3 1.9 - - 37.0
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I RIBRUHE (ISHIVEE) (OORHM2EmOBARM[1<HtmS5,000MH]

Q10_3 Tt [fRIBFHE (ISHIVEE) (OOBNBERICOVT. —AMNREMREDMIZENKSETHS, HRIEFBALLISEBVETH, (BEZX(E1D)
B () A-H vy b ORBRGHRARERE) —ARA(C5,000H0BEROBE

60%

40.7 42.6
40% -
20%
10.5
| | 2.8 1.3 0.9 1.1 -
0% - -
2R+10% £ 5,500/ (10% [6,000M (20% | 6,500 (30% |7,000M (40% |7,500F (50% |10,000 (100%| 10,000/#8 |#BALLIER
2R-10%U T n= 1) T 1) FT 1) FT 1) FT 1) FT 1) T B0
(BMEn=30 1)
2K 533 40.7 10.5 2.8 1.3 0.9 1.1 - 42.6
sy B 265 36.2 11.7 1.1 1.1 0.8 1.5 - 47.5
g 268 45.1 9.3 4.5 1.5 1.1 0.7 - 37.7
16~297% 87 25.3 11.5 3.4 2.3 2.3 - - 55.2
301% 96 47.9 8.3 - - 3.1 2.1 - 38.5
F1 4018 149 45.6 10.7 3.4 1.3 - - - 38.9
504% 116 32.8 10.3 3.4 - - 1.7 - 51.7
60~70%% 85 50.6 11.8 3.5 3.5 - 2.4 - 28.2
B416~29% 39 23.1 17.9 - - 5.1 - - 53.8
BHE30M8 42 38.1 9.5 - - - 2.4 - 50.0
SR | BiE404K 71 31.0 14.1 1.4 1.4 - - - 52.1
B0 61 36.1 6.6 3.3 - - 1.6 - 52.5
B1E60~70i% 52 51.9 11.5 - 3.8 - 3.8 - 28.8
2416~295% 48 27.1 6.3 6.3 4.2 - - - 56.3
23008 54 55.6 7.4 - - 5.6 1.9 - 29.6
LHER | 214008 78 59.0 7.7 5.1 1.3 - - - 26.9
ZMHES0H 55 29.1 14.5 3.6 - - 1.8 - 50.9
2460~ 705 33 48.5 12.1 9.1 3.0 - - - 27.3
I3 h)VEEREIRR LS 249 46.6 16.1 5.6 1.6 2.0 2.0 - 26.1
o0 ISHIVREE 462 43.5 11.9 3.2 1.5 1.1 1.3 - 37.4
g ISHUCEBBEAN-—STYTHE 303 50.2 15.2 4.0 1.3 1.7 1.7 - 26.1
IShREREBALERL 172 52.9 18.6 6.4 1.7 1.7 2.3 - 16.3
IINIATEN LI 188 50.0 18.1 6.4 1.6 2.1 2.1 - 19.7
20073 K5 54 37.0 5.6 1.9 1.9 - - - 53.7
20075 F~4005 [k 119 40.3 12.6 2.5 2.5 0.8 - - 41.2
40075 F~60075 [k 96 49.0 7.3 3.1 1.0 3.1 2.1 - 34.4
60073 3~800/3 1Kt 57 42.1 10.5 3.5 1.8 - 1.8 - 40.4
IR | 8005 ~1,000/ kK 33 33.3 27.3 6.1 - - 3.0 - 30.3
1,00055 M ~1,50055 [ 17 52.9 5.9 5.9 - - 5.9 - 29.4
1,50075 3~ 2,000 353 2 - - - - - - - 100.0
2,000 1 100.0 - - - - - - -
HHsRN 154 37.0 9.7 1.9 0.6 0.6 0.6 - 49.4
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RIBRHE (ISHIVEE) (ORNSEmOEBARM [ERam10,000M]

Q10_4 TEOIRIRATHE (ISHVEE) (OOBNBEMmIOVT, —AxMREmEDMARZENKSETRS, HREEFBALLSERVEIN. (BEFZXE1D)

BRm (5 : #3583 2ERLAVDITY-RE) —A#EIC10,000M0EmOZE
X#EHed. 2> TREHME (DRC) RUBEZINETAMERS. RIBHKIESE 25| SHIL TV REZBNOERREB O TV I EIR.

60%

52.7
40% 33.8
20% |-
/-3 3.2
' 1.1 1.1
o [—I 0.4 0.4
2+10% Lk 11,000 12,000 13,000 14,000 15,000/  [20,000/ (100%| 20,0002 |EALLSERD
25-10%UTF n= | (10%8) FT| (20%18) FT| (30%iE) £T| (40%iE) FT| (50%i8) T 1) T P
(BMEn=3011)
ESLY 533 33.8 7.3 3.2 0.4 1.1 1.1 0.4 52.7
PR Bt 265 29.8 7.5 2.6 0.8 1.1 0.8 0.8 56.6
M 268 37.7 7.1 3.7 - 1.1 1.5 - 48.9
16~297%% 87 21.8 5.7 6.9 - 3.4 2.3 - 59.8
3066 96 41.7 6.3 - - 1.0 - 1.0 50.0
FR (4018 149 40.9 7.4 4.0 - - 1.3 - 46.3
504% 116 28.4 6.0 1.7 0.9 - 1.7 0.9 60.3
60~707% 85 31.8 11.8 3.5 1.2 2.4 - - 49.4
B16~29%% 39 17.9 10.3 5.1 - 2.6 5.1 - 59.0
B30 42 31.0 9.5 - - - - 2.4 57.1
SBIER | BE4008 71 32.4 8.5 2.8 - - - - 56.3
BH5010 61 29.5 4.9 3.3 1.6 - - 1.6 59.0
BMHE60~705% 52 34.6 5.8 1.9 1.9 3.8 - 51.9
T16~29%% 48 25.0 2.1 8.3 - 4.2 - - 60.4
T30 54 50.0 3.7 - - 1.9 - - 44.4
LR | 144008 78 48.7 6.4 5.1 - 2.6 - 37.2
TS50 55 27.3 7.3 - - - 3.6 - 61.8
ZM60~70m% 33 27.3 21.2 6.1 - - - - 45.5
IShIEEERKELE 249 41.4 12.0 5.2 0.8 1.6 1.2 0.4 37.3
B ISHIVERE 462 35.9 8.4 3.7 0.4 1.3 1.3 0.4 48.5
g IINUCEBEEAA-ST7vIE | 303 42.9 10.6 4.6 0.7 1.0 1.0 0.3 38.9
IShIREREBALLV 172 46.5 16.3 7.0 1.2 1.7 1.7 0.6 25.0
ISHVTEIELEV 188 44.1 13.8 5.9 1.1 2.1 1.6 0.5 30.9
2005 MK 54 31.5 1.9 - - - - - 66.7
20075 [ ~40073 i 119 34.5 9.2 4.2 - 0.8 1.7 - 49.6
40055 ~6005 Ak 96 41.7 7.3 3.1 - 1.0 1.0 1.0 44.8
60075 [ ~80075 3K 57 36.8 8.8 1.8 - 3.5 - - 49.1
IR | 80075 F~1,00075 FKE 33 36.4 15.2 6.1 - - 6.1 - 36.4
1,00055M~1,5005 FKH 17 58.8 5.9 - 5.9 - 5.9 - 23.5
1,5005 1 ~2,0005 A 2 - - - - - - - 100.0
2,000 E 1 100.0 - - - - - -
DHSRHL 154 24.7 5.8 3.9 0.6 1.3 0.6 63.0
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Q10_5 FetnRIBFVHE (ISHIVEE) (OOBNBERICOVT, —AMNREREDMIZENKSETHS, HRIEFBALLISEBVETH, (BEX(E1D)
B (5 PETARNIBRIBOZX-YRE) —R%HI(C30,000H0BERDIBE

60%

RIBRHE (ISHIVEE) (ORNSEmOEBEARM (1% 4230,0007]

53.7
40% 37.0
20%
6-6 2.3
o [—I i, 0.4 0.2
24K+10% £ 33,0001 36,000 39,000 42,000 45,000/  [60,000M (100%| 60,0008 |BALLIEE
2R-10%U T n= | (10%%) &T| (20%4) £T| (30%1E) &T| (40%8) FT| (50%!E) &T 1) T B0
(BMEn=30 1)
24K 533 37.0 6.6 2.3 - 0.4 - 0.2 53.7
R B 265 36.2 7.2 2.3 - 0.4 - 0.4 53.6
peqid 268 37.7 6.0 2.2 - 0.4 - - 53.7
16~297% 87 24.1 5.7 3.4 - 1.1 - - 65.5
308 96 44.8 3.1 - - 1.0 - - 51.0
F1 4018 149 41.6 7.4 2.0 - - - - 49.0
504% 116 32.8 9.5 - - - - 0.9 56.9
60~70%% 85 38.8 5.9 7.1 - - - - 48.2
B16~29%% 39 20.5 5.1 2.6 - - - - 71.8
B30 42 33.3 4.8 - - 2.4 - - 59.5
SR | BiE4048 71 33.8 9.9 1.4 - - - - 54.9
BEs018 61 42.6 9.8 - - - - 1.6 45.9
B1E60~70i% 52 46.2 3.8 7.7 - - - - 42.3
16~29%% 48 27.1 6.3 4.2 - 2.1 - - 60.4
3068 54 53.7 1.9 - - - - - 44.4
LR | 22154018 78 48.7 5.1 2.6 - - - - 43.6
ZHES0H 55 21.8 9.1 - - - - - 69.1
2460~ 705 33 27.3 9.1 6.1 - - - - 57.6
I3V EEEIRE LS 249 47.4 11.6 4.0 - 0.8 - - 36.1
ISl ISHIVREE 462 39.4 7.6 2.6 - 0.4 - 0.2 49.8
g TIINUCELRBEAN-STvTE | 303 46.2 9.6 3.3 - 0.7 - - 40.3
IShRiEREBALEL 172 52.9 14.0 4.1 - 1.2 - - 27.9
IS HIVRITENELRZL 188 52.1 13.3 4.3 - 1.1 - - 29.3
20075 K 54 29.6 1.9 - - - - - 68.5
20075 F~4005 K 119 31.1 7.6 2.5 - - - - 58.8
40075 ~60075 ki 96 45.8 5.2 1.0 - - - 1.0 46.9
60075 F~8005 K 57 47.4 10.5 3.5 - - - - 38.6
4N (80055 [~ 1,0005 K% 33 42.4 15.2 6.1 - - - - 36.4
1,00055 M ~1,50055 353 17 70.6 5.9 - - - - - 23.5
1,50075 M ~2,00055 [ 2 - - - - - - - 100.0
2,000 E 1 - - - - - - - 100.0
DHsRN 154 30.5 5.2 2.6 - 1.3 - - 60.4
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I RIBRUHE (ISHIVEE) (OORN2EmOBARR[ZOMOEEFHm50,000M]

Q10_6 TEEolf&IEFPHE (IZDVEE) (CORN'BEamIICOVT, — MM REmEDMARZEN KSETRE, HREEFBALLSERVEIN. (BFXE1D)
ZOMAETERm (B : FSCRRMETEEX ZHUSULZRERE) —A%AY(IC50,000M0EmOBES
XFSCRRMGEREEL (. IRIR. R BEDERICE SS5ALEEINARMNSORMZB(CRZS THEE(JET. TNICIDEBENFIBRZEEE (GRS 5.

60% 54.6
40% 34.5
20% |-
8.4
[—] 1.5 0.4 0.2 0.2 0.2
0%
24K+10%5 £ 55,000 60,000 65,000M 70,000M 75,000 100,000/ 100,000F3#8 | BEALLSERD
21k-10%UF n= | (10%18) FT| (20%iE) FT| (30%IE) FT| (40%&) FT| (50%iE) FT| (100%iE) FT 10
(BEn=30 L)
EX:S 533 34.5 8.4 1.5 0.4 0.2 0.2 0.2 54.6
s B 265 33.6 9.1 0.8 0.4 - 0.4 0.4 55.5
it 268 35.4 7.8 2.2 0.4 0.4 - - 53.7
16~297%% 87 21.8 9.2 4.6 1.1 - - 1.1 62.1
306% 96 43.8 6.3 - 1.0 - - - 49.0
F4 4018 149 38.9 6.0 1.3 - - - - 53.7
504% 116 29.3 11.2 - - 0.9 - - 58.6
60~70%% 85 36.5 10.6 2.4 - - 1.2 - 49.4
BiE16~298% 39 12.8 10.3 2.6 2.6 - - 2.6 69.2
2301 42 35.7 7.1 - - - - - 57.1
S | BE4018 71 35.2 7.0 1.4 - - - - 56.3
SBiE5018 61 34.4 13.1 - - - - - 52.5
SBE60~708% 52 44.2 7.7 - - - 1.9 - 46.2
T16~29%% 48 29.2 8.3 6.3 - - - - 56.3
3018 54 50.0 5.6 - 1.9 - - - 42.6
LR | 22154018 78 42.3 5.1 1.3 - - - - 51.3
5018 55 23.6 9.1 - - 1.8 - - 65.5
260~ 708% 33 24.2 15.2 6.1 - - - - 54.5
ISh)VEEFEIRRELE 249 44.2 13.7 2.8 0.8 0.4 0.4 - 37.8
o ISHIREE 462 37.0 9.7 1.7 0.4 0.2 0.2 0.2 50.4
o IINUCLRBEAA—ST7vTE | 303 44.6 11.9 2.0 0.7 0.3 0.3 - 40.3
ISNIREREBALEZV 172 50.6 17.4 3.5 0.6 0.6 0.6 - 26.7
ISHBITEIELRL 188 50.5 16.0 3.2 0.5 0.5 0.5 - 28.7
20075 ki 54 22.2 3.7 - - 1.9 - - 72.2
200751 ~4005 Ak 119 29.4 10.9 - - - - - 59.7
4005 M~6005 MK 96 45.8 5.2 2.1 1.0 - - - 45.8
60075 H~800F5 FIK 57 45.6 8.8 1.8 1.8 - - 1.8 40.4
4N | 80075 F~1,0005 K 33 36.4 21.2 - - - - - 42.4
1,00055MH~1,5005 & 17 47.1 11.8 - - - 5.9 - 35.3
1,500/ ~2,0005 FKH 2 - - - - - - - 100.0
2,000 M E 1 100.0 - - - - - - -
DHSRV 154 29.9 7.1 3.2 - - - - 59.7
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RIBRHE (ISHIVEE) (OB SEmOEBARM[ZXE100,000M]

Q10_7 Fin[RIBEHEE (ISHIVEE) (OOBNBERICOVT. —AMNREREDMIZENKSETHS, HREFBALLISEBVETH, (BEZX(E1D)
RE (5l : AT H/KEEEICENGELRE) —A%19(2100,000H0BROSBE

60%
45.0
39.6
40%
20% |-
9.9
| | 2.4 1.3 0.9 - 0.8
0% | |
2E+10% E 110,000M9 120,000/ 130,000/ 140,000 150,000 200,000/ 200,000M3#8 | BALLSEED
21k-10%UF n= | (10%18) FT| (20%iE) FT| (30%IE) FT| (40%&) FT| (50%iE) FT| (100%E) FT 10
(BEn=30 L)
EX:S 533 39.6 9.9 2.4 1.3 0.9 - 0.8 45.0
s B 265 37.0 8.7 3.4 1.1 0.8 - 0.8 48.3
it 268 42.2 11.2 1.5 1.5 1.1 - 0.7 41.8
16~297%% 87 23.0 8.0 1.1 4.6 1.1 - 1.1 60.9
306% 96 43.8 8.3 1.0 - - - 1.0 45.8
F4 4018 149 47.0 10.1 2.7 - 0.7 - - 39.6
504% 116 31.9 11.2 4.3 2.6 - 0.9 49.1
60~70%% 85 49.4 11.8 2.4 3.5 - - 1.2 31.8
SBiE16~298% 39 10.3 5.1 - 5.1 2.6 - 2.6 74.4
2301 42 35.7 9.5 - - - - - 54.8
B | BE4018 71 42.3 7.0 4.2 - - - - 46.5
SBiE5018 61 32.8 13.1 6.6 - 1.6 - - 45.9
SBE60~708% 52 55.8 7.7 3.8 1.9 - - 1.9 28.8
T16~29%% 48 33.3 10.4 2.1 4.2 - - - 50.0
301 54 50.0 7.4 1.9 - - - 1.9 38.9
LR | 22154018 78 51.3 12.8 1.3 - 1.3 - - 33.3
25018 55 30.9 9.1 1.8 - 3.6 - 1.8 52.7
60~ 708% 33 39.4 18.2 - 6.1 - - - 36.4
ISh)VHEEIRE LS 249 48.2 16.1 4.0 2.4 1.2 - 0.8 27.3
o ISHIREE 462 42.2 11.5 2.6 1.3 1.1 - 0.9 40.5
o IINUCLRBEAA—STvTE | 303 49.8 14.9 3.3 1.7 1.0 - 0.7 28.7
ISHIBEBREBALEZL 172 51.7 19.2 4.1 2.3 2.3 - 1.2 19.2
ISHBITEIELRL 188 52.7 17.0 5.3 2.7 2.1 - 1.1 19.1
20075 ki 54 37.0 3.7 - - - - 1.9 57.4
200551 ~400F5 Ak 119 32.8 10.1 4.2 - 0.8 - - 52.1
4005 M~6005 MK 96 46.9 8.3 1.0 3.1 1.0 - 1.0 38.5
6005 H~800F5 FK 57 50.9 10.5 5.3 - 1.8 - 1.8 29.8
##54EUR | 80075~ 1,000/ K% 33 36.4 33.3 3.0 - 3.0 - - 24.2
1,00055H~1,5005 & 17 47.1 11.8 - 5.9 5.9 - - 29.4
1,500/5H~2,0005 K 2 - - - - - - - 100.0
2,000 M E 1 100.0 - - - - - - -
DHSRV 154 37.0 7.8 1.9 1.9 - - 0.6 50.6
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RIEFPHE (IZHIVEE) ([COBN5Em - U —ERDEBAZIRET UV R

XAFCHTIFZEONRVFE, BOTHEFNEES B AT THEERLZE L,

60%

40%

20%

B ERm

0%

b
it

Q11 HBN HEBHPHE (IZHVEE) ([CORN3Em - T -EXDBAZRILLVWEEIIBREATIN, (BERFENTNLLDOTH)

BERR

B ZOMAEFA M

41.8

34,735535.1

34.5

0%
HEPRIBRIBEOMR | FEEREOARRICE | HHOFHLCORTS | BREBTERCIR [FERMAICTRANER: | AM-U—E (FERP | MdSREREED | ZETEBALLIER

HEER — SRR TRV =W WFE—ELILTWVS HIRICDRND H-EANTERETO | BSERBEBCORBN hiRy
e m 2w 3rm| N ERHDD Bi2) (CHR/TES Fyay=(0
BRG 533 28.0 3.9 21.8
PA LT 533 18.8 7.9 23.3
RE 533 14.6 6.8 25.3
BRm 533 14.1 7.1 41.8
TOfhAETERR 533 20.1 6.2 24.8
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I RIBRHE (ISHIVEE) (CORNSEm - U —ERADEBAZIREI UV [ m]

Q11S1 [BREm]HBIN, BIBFPEE (IHVEE) (CORN'SEm - - EXOBAZRFI ULVWERSEBRAETIN, (BEZRFENTNKOTE) XAFICHTEIFZEONBVEH, BOTHEITNEE
BEZBOTHBERCE,

40%

34.7 32.8
28.3 28.0 26.8
22.7 21.8
20% -
3.9
0% | |
HEPIEERED | FEERE0OFREC [HERNCIZ | HIs0EE L [MdonEReE | BEEEcERY | AMU—1 (BR|2eTeBALLIE
LA+10%0L BERIORIFRN B/IITEY | R EERCORNS RBFEL SHSHERECD |[IRILE-ZLIIL| Y -E2NTES BhHRL
S4k-10%LF ne BHBEARY | TWBERNHS | FTOBIR) ((3t
(RHn=3001) s
24K 533 34.7 32.8 28.3 28.0 26.8 22.7 3.9 21.8
- BiE 265 31.3 33.6 25.3 25.3 23.8 21.9 3.0 28.3
poys 268 38.1 32.1 31.3 30.6 29.9 23.5 4.9 15.3
16~29%% 87 24.1 31.0 33.3 33.3 18.4 21.8 6.9 26.4
301% 96 35.4 32.3 25.0 29.2 26.0 24.0 5.2 20.8
F4 4018 149 34.2 28.2 33.6 23.5 28.9 22.8 3.4 22.8
501% 116 34.5 29.3 23.3 22.4 29.3 20.7 1.7 21.6
60~70%% 85 45.9 48.2 24.7 36.5 29.4 24.7 3.5 16.5
Bit16~29%% 39 23.1 43.6 25.6 33.3 17.9 28.2 10.3 35.9
BE3018 42 31.0 26.2 16.7 21.4 16.7 11.9 - 35.7
SEER | BE40% 71 29.6 28.2 31.0 21.1 25.4 26.8 4.2 29.6
S50 61 29.5 27.9 26.2 21.3 26.2 14.8 - 26.2
B60~70% 52 42.3 46.2 23.1 32.7 28.8 26.9 1.9 17.3
T16~294% 48 25.0 20.8 39.6 33.3 18.8 16.7 4.2 18.8
3008 54 38.9 37.0 31.5 35.2 33.3 33.3 9.3 9.3
TEFN | L4018 78 38.5 28.2 35.9 25.6 32.1 19.2 2.6 16.7
5008 55 40.0 30.9 20.0 23.6 32.7 27.3 3.6 16.4
7160~ 70m% 33 51.5 51.5 27.3 42.4 30.3 21.2 6.1 15.2
IShIVHBEKELE 249 50.6 45.8 39.8 40.6 37.3 35.7 7.2 3.2
ISH0 ISHIVERE 462 39.0 36.1 31.0 31.6 29.7 25.8 4.3 15.8
B E TINULBBEAA-S T TE 303 47.5 42.2 36.6 36.0 36.6 31.0 6.3 7.6
ISHhRE@EEEBALRZN 172 61.0 51.2 44.2 45.9 41.3 40.7 9.3 0.6
ISHIRITEN LI 188 58.5 48.9 42.6 45.7 39.9 39.4 8.5 1.1
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I RIBRNHE (ISHIVEE) ([CORNSEm - YU —ERADEBAZIRET ULV (7)) 5 ]

Q11582 [IRKm 1SRN BIBEPEE (IHVEE) (CORN'SEm - - EXOBAZRFT ULVWERSEBRAETIN, (BEZRFENTNIKOTE) XAFICHTIFZEONBVEH, BOTHEITNEE
BEZBOTHBERCE,
40%

35.5
26.1 25.5 24.8 23.3
0% |- 18.8 17 1
7.9
0%

HEPEERED [IMLS0EREE [ HRNCIZ NE] FEERBOFREC | HIf0EHLO | BREEcEREr|A-U—1 (B [Z6ZEBALLIE
24K+10%L FEROOBIFRY | SHSHEEINCD | F- IR | @z Ten BFEN IRLE-ELHCL| PH-EINTES BHRL
S4k-10%LF ne BHBANERN TUBERNSDS | FTOBIR) (CH

(BMn=30 L) RTE3

ES 533 35.5 26.1 25.5 24.8 18.8 17.1 7.9 23.3

PR B 265 33.2 21.9 23.4 23.8 17.4 15.1 6.4 29.8
2 268 37.7 30.2 27.6 25.7 20.1 19.0 9.3 16.8
16~297% 87 26.4 17.2 29.9 18.4 18.4 20.7 8.0 28.7

301% 96 40.6 22.9 29.2 27.1 17.7 20.8 10.4 22.9

FX 408 149 32.9 31.5 26.2 22.8 20.1 18.1 6.7 24.8
501% 116 33.6 28.4 20.7 23.3 15.5 11.2 6.0 23.3
60~70i% 85 45.9 25.9 22.4 34.1 22.4 15.3 9.4 15.3
BE16~295% 39 25.6 15.4 28.2 12.8 20.5 25.6 7.7 41.0
BHE3018 42 33.3 14.3 16.7 26.2 16.7 9.5 2.4 35.7
SHER | BH4048 71 25.4 21.1 31.0 18.3 19.7 19.7 7.0 33.8
BHE508 61 34.4 27.9 18.0 27.9 13.1 6.6 3.3 27.9
B1E60~70m% 52 48.1 26.9 21.2 32.7 17.3 15.4 11.5 13.5
16~ 29%% 48 27.1 18.8 31.3 22.9 16.7 16.7 8.3 18.8
743048 54 46.3 29.6 38.9 27.8 18.5 29.6 16.7 13.0
ZHEER | L2404 78 39.7 41.0 21.8 26.9 20.5 16.7 6.4 16.7
75008 55 32.7 29.1 23.6 18.2 18.2 16.4 9.1 18.2
71460~ 70/% 33 42.4 24.2 24.2 36.4 30.3 15.2 6.1 18.2
TI3hIHEEBRREE 249 52.2 36.9 32.5 33.7 28.1 26.9 13.7 3.2

. IShIVREE 462 39.2 29.0 27.7 27.5 21.0 19.5 8.9 17.1
B TIINUCEBBEARA-STYTE 303 46.5 35.6 30.7 32.0 25.4 23.8 11.6 8.3
IShRmEmmEEEALRZN 172 58.7 41.3 34.9 38.4 32.0 32.0 18.0 1.2
ISHIRATE LW 188 56.9 39.9 35.1 37.2 29.8 31.9 17.0 1.1
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I RIBRNHE (ISHIVEE) ([CORNSEm - Y —ERADEBAZIRFI ULV B/ [ZRE

Q11S3 [REIHLBIN MRIBAVHE (ISHIVEE) (OOBN23EmE- Y- EADBAZRTIULVERSIBREAITIN. (BBFXFENENIKOTE) XIFCHTREFEFZEONMVEE, BOTHEFNELS
EZ (B THBEACEW,

40%
35.1 31.9

28.0

23.8 25-3
20.8

20% - 14.6

6.8

0%

HEPORBRITED | HRICIZNE | BEAEETERY | FEEREORRIC [IMd InEREE | HldoEF 6D |-t (BR|Z6TtEALLIE
DR+10% FERCOBFTW | IR BIRKCORNB | TRILF—ZLSICL [ravaeHA SRBHRERICD BTN PH-EINTES Bhixn
£IR-10%LLF n= TVBERNHS BIZHENEN ETOBE) (£
(RHn=3001) s
ENLN 533 35.1 31.9 28.0 23.8 20.8 14.6 6.8 25.3
Rl BiE 265 34.7 27.9 27.9 23.4 16.2 14.0 5.3 32.1
poys 268 35.4 35.8 28.0 24.3 25.4 15.3 8.2 18.7
16~29%% 87 23.0 34.5 29.9 20.7 10.3 13.8 10.3 32.2
3048 96 35.4 29.2 27.1 28.1 22.9 18.8 9.4 25.0
£ 4018 149 34.9 40.9 28.2 20.8 22.8 15.4 6.0 25.5
5018 116 33.6 22.4 23.3 21.6 23.3 10.3 2.6 28.4
60~70%% 85 49.4 29.4 32.9 30.6 22.4 15.3 7.1 14.1
BH16~297% 39 23.1 30.8 30.8 20.5 7.7 15.4 7.7 43.6
BME301% 42 28.6 16.7 11.9 21.4 16.7 11.9 4.8 40.5
SBEER | BE401% 71 31.0 36.6 36.6 19.7 14.1 16.9 7.0 35.2
BME501% 61 34.4 26.2 23.0 26.2 19.7 9.8 1.6 31.1
B60~70% 52 53.8 25.0 32.7 28.8 21.2 15.4 5.8 13.5
T16~294% 48 22.9 37.5 29.2 20.8 12.5 12.5 12.5 22.9
3018 54 40.7 38.9 38.9 33.3 27.8 24.1 13.0 13.0
EER | 214008 78 38.5 44.9 20.5 21.8 30.8 14.1 5.1 16.7
5018 55 32.7 18.2 23.6 16.4 27.3 10.9 3.6 25.5
60~ 70i% 33 42.4 36.4 33.3 33.3 24.2 15.2 9.1 15.2
ISH)EEERELE 249 51.4 46.2 44.6 35.7 29.7 19.7 10.4 4.8
ISH0 ISHIERE 462 39.0 34.8 32.0 26.2 22.9 16.7 7.8 19.5
B gl IINUCEBBEAA-—STYTE 303 48.2 40.9 39.6 32.3 28.4 18.2 9.9 10.6
IShREmEEALRL 172 60.5 47.7 50.6 40.7 34.3 25.6 14.5 1.2
ISHIRITEN LI 188 58.0 46.8 47.9 39.4 32.4 25.0 12.8 2.7

Copyright© INTAGE RESEARCH Inc. All Rights Reserved. 49



I RIBRHE (ISHIVEE) [CORNSEm - U —ERADBAZIREI ULV (R m]

Q1154 [BR@mIHBIN, BIBEPEE (IHVEE) (CORN'SEm - - EX0BAZRFI ULVWERSEBRAETIN, (BEZRFENTNIKOTE) XAFICHTEIFZEONBVEH, BOTHEITNEE
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