
アンケートの概要（案）

・若者の心理傾向の分析

・被害に遭った若者と、勧誘されても断った若者の間の思考傾向の違いの分析

・勧誘時に与えられる心理面への影響の分析

アンケートの主な目的

アンケートの構成
問１ スクリーニング

問２ 心理分析を行う質問

問３ 勧誘を受けた経験を問う質問

問４ 勧誘から契約・その後の対応までのプロセスを問う質問

問５～７ 被害に遭う要因を分析するための多角的な質問

対象者

・勧誘を受けた経験のある18歳～29歳の消費者

（18歳～22歳頃に経験したことついて回答）

・回答数１万人を想定

調査方法

・インターネット調査

・実施時期：2018年１月
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